austria.com/ plus vermarktet deutsche Premium-Podcasts und steigt in die Audio-
Vermarktung ein a€“ BILD
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Medieninformation

austria.com/ plus liasstmit lautstarkemDeal von sich horen: 86
Podcasts deutschsprachiger Premium-Medienmarken wie ,Die Zeit",
~DER SPTIEGEL"“, ,Frankfurter Allgemeine Zeitung"“, ,Handelsblatt",
»Suddeutsche Zeitung" oder ,WirtschaftsWoche™ konnen ab sofort
auch uber den Premium-Onlinevermarkter von Russmedia Digital
gebucht werden. Das gesamte Podcast-Network erzielt knapp 750.000
Audio-Abrufe pro Monat in Osterreich und bietet neues

Qualitatsniveau fiur Audio-Marketing.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank

Wien (LCG) — In Deutschland werden Podcasts bereits als der am
schnellsten wachsende User-und Werbemarkt bezeichnet. Laut der
deutschen Audioversum-Studie konnen 100 Prozent der 14-bis 49-
Jahrigen Podcasts technisch empfangen. Die Tagesreichweite liegt
indiesemAlterssegment bereits bei acht Prozent. Schon iber 40
Prozent der Deutschen nutzen Podcasts zumindest gelegentlich —mit
stark steigender Tendenz. Die reichweitenstarksten Angebote
entstammen etablierten Medienmarken verlegerischer Herkunft. Das
Durchschnittsalter der User liegt im Nachbarlandbei nur 40,1
Prozent, wobei zwel Drittel der Horer iiber einen hdheren
Bildungsabschluss verfliigen und berufstatig sind. Besonders
effektiverreichen Podcasts die 24-bis 34-jahrigen Young
Professionals mit hohem Einkommen, die auch als ,, Premium

Unreachables™ tituliert werden.

Podcast-Portfolio macht austria.com/ plus zum digitalen Audiovermarkter



Jetzt sorgt austria.com/ plus fir einen Paukenschlag am heimischen
Audiomarkt und intensiviert die bewahrte Zusammenarbeitmit ig
digital, nachdemder Premium-Onlinevermarkter bereits seit
mehreren Jahrenerfolgreichden AT-Traffic der fihrenden
deutschsprachigen News-Portale vermarktet. Ab sofort kann die
rot-weilR-rote Audience reichweitenstarker Podcasts exklusiv bei
austria.com/ plus gebucht werden. Das Podcast-Portfolio umfasst
die Audio-Angebote namhafter Medienmarken, darunter ,,BTC-Echo“,
,Die Zeit", ,Frankfurter Allgemeine Zeitung“, ,Handelsblatt",
,Spektrum"“, ,DER SPIEGEL™, ,Siddeutsche Zeitung"“, ,Tagesspiegel™

und ,WirtschaftsWoche™.

,Das reine Horerlebnis, das hohe Interesse am Content und
das Vertrauen zu den Hosts und oft traditionsreichen
Medienmarken dahinter schaffenein Unfeldmit besonders
hoher Aufmerksamkeit. Podcasts gehdren quer durch alle
Altersgruppen zum taglichen Medienkonsum. Wir sind
stolz, Werbetreibenden in Osterreich den Zugang zu einem
einzigartigen Premium-Netzwerk zu 6ffnen und damit ein
neues Qualitatsniveau im stark wachsenden Audio-und
Podcast-Marketing anzubieten"“, kommentiert

austria.com/ plus-Managerin Karina Wundsam .

Rund 750.000 Audio-Abrufe aus Osterreich pro Monat

Das gesamte Podcast-Portfolioerzielt iber 746.000 Audio-Abrufe
aus Osterreich proMonat. Mit allen Werbemdglichkeiten steht ein
Inventar von insgesamt 2.874.500 Audio-Kontakten monatlich zur
Verfigung. Als Platzierung stehen Pre Rolls, Mid Rolls und Post
Rolls zur Verfigung. Presenter Reads kdnnen flexibel im gesamten
Network geschalten werden und profitieren von hoher
Glaubwiirdigkeit durch die seridse und akustisch wahrnehmbare
Trennung zwischen Werbung und redaktionellen Inhalten. Des
Weiteren liefern sie eine groBere kreative Freiheit im

Produktionsprozess.

Authentische Werbung in aller Ohren



Mit ,Podcast Brand"™ kénnen alle Podcasts einer Medienmarke
gesammelt gebucht werden, wahrend ,Podcast Channel™ den
medienmarkenibergreifenden Werbeauftritt ineinzelnen
Themenkategorien erméglicht. Zudem kann auch das gesamte Netzwerk

mit derzeit 86 Podcasts flachendeckendbelegt werden.

Als Themen-Channels offeriert der Premium-Onlinevermarkter die
Bereiche ,Arbeit und Karriere“, ,Crime"“, ,Digitalisierung",
,Familie und Erziehung", ,Gesundheit", ,Lifestyle undKultur",
»,Nachhaltigkeit™“, ,News"“, ,Politik", ,Sport"™, ,Wirtschaft und

Finanzen"“ sowie ,,Wissen"“.

Tim Rottlander , CMO des Premiumvermarkters igdigital
fir den deutschen Markt, ist absolut iberzeugt von
Podcasts als Werbeumfeld: ,Diese thematischen Unfelder
sind hoch attraktiv fir werbetreibende Brands aufgrund
ihrer jeweiligen Zielgruppe — die Zielgruppen sind im
Verhaltnis zu anderen Mediengattungen jinger, ebenfalls
sehr gut gebildet undmit hoher Affinitat zu ihren Themen
und Shows. Wir freuenuns, hier ganz engmit unseren
Partnern von austria.com/ plus die Themen Podcast und

Qualitat miteinander zu verbinden.“

Im Podcast-Network sind unter anderembeliebte Podcasts wie ,ZEIT
Verbrechen“ (,Die Zeit™), ,MorningBriefing“ (,Handelsblatt"V),
,Today"“ (,Handelsblatt™), ,Was jetzt?“ (,Die Zeit"), ,Alles
gesagt?“ (,Die Zeit™), ,Servus. Gruezi. Hallo.“ (,Die Zeit"),
,Wie war das nochmal?"“ (,Die Zeit"), ,Das Thema“™ (,Studdeutsche
Zeitung™), ,Disrupt"“ (Handelsblatt“), ,Auf den

Punkt™ (, Suiddeutsche Zeitung"“), ,Woher weillt Dudas?"“ (,Die
Zzeit"“), ,Crime"™ (Handelsblatt“) oder ,Das Politikteil™ (, Die
Zeit"™) undeine Vielzahl an independent Shows wie beispielsweise

»Lage der Nation™ oder auch ,,Anna-Maria Sanders™ beinhaltet.

austria.com/ plus unterstutzt bei der Produktion



Der Premium-Onlinevermarkter von Russmedia Digital unterstitzt
Jje nach Produkt ab 1.000 Euro bei der Produktion von Native Audio
Ads. Bereits wenige Tage nach Briefing kdnnen Podcast-Kampagnen
umgesetzt werden und ihre Zielgruppe erreichen. Native Audio Ads
werden ausschlieRlich durch professionelle Sprecher
eingesprochen. Firdie optimale Einbettung in die Podcast-Shows
und Wahrnehmung wird bewusst auf ablenkende Musik und Soundeffekte

verzichtet.
Uber austria.com/ plus

austria.com/ plus ist Osterreichs fihrender Premiumvermarkter
mit einer nationalen Reichweitevon 4,19 Millionen Unique User pro
Monat (OWA Jahresschnitt 2023). Zum Vermarktungsportfolio zdhlen
unter anderem VOL.AT, VIENNA.AT, antenne.at, NOEN.at, bvz.at,
TT.com, SN.AT, SALUBURG24.at, nachrichten.at, tvheute.at,
wienerboerse.at, bergfex.at undder AT-Traffic von spiegel.de,
manager-magazin.de, zeit.de, wirtschaftswoche.de,
handelsblatt.com, sueddeutsche.de, FAZ.net, hbr.orgund NZZ.ch.

Weitere Informationen auf austria.com/ plus

Uber Russmedia Digital

Russmedia Digital mit Hauptsitz in Vorarlberg ist dem
international tatigen Medienunternehmen Russmedia zugehdrig, das
sich als progressivstes Multi-Nischen-Medienunternehmen in
Europa versteht. Die Kernkompetenzen der Russmedia Digital
umfassen Entwicklung, Herstellung und Vermarktung von digitalen
Medien. Seit 1995 erarbeitet ein Team, bestehend aus Redakteuren,
Softwareentwicklern, Technikern und Werbeexperten, Newsportale,
Applikationen fir Rubrikenmarkte und Special-Interest-Content,
innovative Werbeformen sowie mobile Apps und Spezifikationen. Zu
den erfolgreichsten Portalen des Unternehmens zahlen VOL.AT,
Osterreichs erstes Regionalportal, und das Stadtportal
VIENNA.AT. An den Standorten in Vorarlbergund Wien beschaftigt
das Unternehmen heute rund 70 Mitarbeiter. Weitere Informationen

auf russmedia.com



++ + BILDMATERIAL + + +

Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich auf

leisure.at (Schluss)



