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QUELLE. BEWEGTBILDSTUDIE 2022 / N-4.000 INTERVIEWS / OSTERREICHISCHE BEVOLKERUNG AB 14 JAHREN /
HEFRALUMGSLEITRALM: 01.02-28.02 2022 / METHODE: CAWT S ESESTELLT IM AUETRAR VOMN ETH LIMLD AT
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VERTEILUNG DER GENUTZTEN BEWEGTBILDANGEBOTE

14+ JAHRE (N = 4.000), IN %

/74% === TU GESAMT

LAUFENDES TV 65,0%
ZEITVERSETZTES TV 5,0%
LIVESTREAM TV 3,0%
ON DEMAND TV 4,3%
1,8% === pDVUD
20,8% VIDEO GESAMT
Netflix 4,6%
YouTube 4,6%
Amazon Prime Video 2,3%
Instagram 1,0%
Disney+ 0,7%
Twitch 0,7%
TikTok 0,7%
Facebook 0,6%
WhatsApp 0,6%

ANDERE VIDEQS 5,1%

QUELLE. BEWEGTBILDSTUDIE 2022 / N-4.000 INTERVIEWS / OSTERREICHISCHE BEVOLKERUNG AR 14 JAHREN /
HEFRAGUNGSSEITRALM: 01.02-28.02 2022 / METHOOE: CAWI S EFESTELLD IM AUFTRAL WOM HTHE LIMD AGTI
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VERTEILUNG DER GENUTZTEN BEWEGTBILDANGEBOTE

14-49 JAHRE (N = 2.101), IN %

59,3% === TU GESAMT

LAUFENDES TV 43,4%
ZEITVERSETZTES TV 4,8%
LIVESTREAM TV 4,3%
ON DEMAND TV 6,9%

2,6% === DUD
VIDEO GESAMT

Netflix 8 6%
YouTube 9. 1%
Amazon Prime Video 3,4%
Instagram 2,0%
Disney+ 1.5%
Twitch 1.5%
TikTok 1,4%
Facebook 1,1%
WhatsApp 1,1%

ANDERE VIDEOS 8,3%
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HEFRAGUMNGSLEITHALM: 01.02-2B.02 2022 ¢/ METHDDE: CaWT S ERSTELLT IM AUFTHRAR WOMN HTH LMD AGTIT
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TAGESREICHWEITEN VIDEOS AUF VIDEOPORTALEN

14+ JAHRE (N = 4.000), IN %

Instagram

WhatsApp
SOCIAL MEDIA IM

Facebook
VERGLEICH ZU TV

Tiktok
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Facebook Messenger

reddit

Telegram
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TAGESREICHWEITEN VIDEOS AUF VIDEOPORTALEN

14+ JAHRE (N = 4.000), IN %

76,2 %

TV GESAMT

YouTube _ 11,1%
B ©.2%
B 5,0%

I 1,5%

Netflix

VIDEOPORTALE IM
VERGLEICH ZU TV

Amazon Prime Video

Disney +
Twitch I 1,1%
Adult Content I U,QD/E}

skyx/sky@ | 0,5%

bs.to (burning series) | 0,3% 14+ JAHRE
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TAGESREICHWEITEN VIDEOS AUF VIDEOPORTALEN
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vourube [N 18,1%
vetrix || 14,.8%
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