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Newtone betreut Weltpremiere aus dem Iran a€“ BILD

AnhA onge zur Meldung unter http:// presse.leisuregroup.at/
kalhor

Utl.: Newtone Werbeagentur zeichnet fA%r Kommunikationsauftritt
des ersten persischen Skirennfahrers bei FIS-Rennen in KitzbAkhel
verantwortlich. Integriertes und international ausgerichtetes
Kommunikationskonzept mit Online, PR, Sponsoring und
Markenentwicklung soll Hossein Kalhor nicht nur auf der Piste in

die PunkterA mnge bringen. =

(LCG9012 a€“ Wien, 21.01.2009) Als eine d€znicht ganz alltA
ngliche Aufgabed€r beschreibt Newtone-Chef Arjun Ahluwalia 1A
xchelnd eines seiner aktuellen Projekte zum Jahresauftakt. Die
Wiener Werbeagentur wurde mit der Positionierung des SkirennlA
rufers Hossein Kalhor (24) beauftragt, der als erster Perser inder
Geschichtebei einem FIS-Skirennen antritt. Kalhor, dermit
zweiten (2007) unddritten P1A ntzen (2008) bei den
Weltmeisterschaftenalseiner der talentiertesten Grasski-
Athletengilt, verwirklicht sichmit der Teilnahme am
weltberAkhmten Slalom am KitzbAY%heler Ganserlnhang am25. und 27.
JA nnner 2009 seinen sportlichen Traum und mAqchte alles geben, um

in die PunktegrA ange zu kommen. Am Weg dorthin wird er von



namhaften Sponsoren wie der britischen Curo Commodity Group, der
niederlA andischen International Trade Development, der
persisch-A{sterreichischen Wafai Business Group und dem
Afsterreichischen Immobilienunternehmen Dr. Jedlitzka + Partner
unterstAltzt. Sportliche UnterstAktzung bekommt er vom
Ajsterreichischen Landeskadertrainer Michael Stocker, der
mehrere Wochenmit Kalhor in seinem Heimatort Dizin im Iran

trainiert hat.

Newtone €™ von Projektinitiator und WBG-Boss Dana Wafai, der
Kalhor vor zweil Jahren im Iran entdeckte, beauftragt ae“
entwickelte ein umfangreiches Kommunikationskonzept, umden
ambitionierten RennlA mufer im In-und Ausland bekannt zumachen.
Neben der Entwicklung des Corporate Designs, einer eigenen Website
und des gesamten Sponsoring-Programms setzen Ahluwalia und sein
Teamvor allemauf internationale PR, wo sie gemeinsammit der APA-
Tochter OTS neben A-sterreich auch im Iran und den Vereinigten

Staaten sowie Kanada fAY¥%r Kalhors FIS-DebA¥%t werben.

NA nchstes Ziel des Athleten sind dann die Olypmischen Spiele 2010.

(SERVICE&€E" Website: http:// www.hossein-kalhor.com)

Das Bildmaterial steht zum honorarfreien Abdruck bei
redaktioneller Verwendung zur VerfA¥gung.

Weiteres Bild-und Informationsmaterial finden Sie im
Pressebereich unserer Website unter http:// www.leisuregroup.at.
(Schluss)
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