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Utl.: Was fÃ¼r den US-PrÃ ¤sidenten erfolgreich funktioniert hat, 

lÃ ¤sst sich auch fÃ¼r Unternehmen und Organisationen einsetzen. 

Beim 3.Media&Lifestyle Summit im ZÃ¼rserhof am Arlberg prÃ 

¤sentierten Thomas Gensemer, der Mann hinter Barack ObamaÂ ́ s 

Internet-und Fundraising Erfolg und Rudi Klausnitzer, Chairman 

der DMCGroup, wie sie diese Webtools fÃ¼r europÃ ¤ische 

Unternehmen und Organisationen erfolgreich einsetzen kÃ¶nnen. = 

(LCG9055 â€“ ZÃ¼rs, 25.03.2009) â€žPolitische Parteien, groÃŸe 

Unternehmen und Organisationen mÃ¼ssen ihre UnterstÃ¼tzerbasis 

und die Kommunikation zu ihren Kunden neu aufbauen. Die â€šalte 

Basisâ€™ dieser Organisationen reicht fÃ¼r Erfolge in der Zukunft 

nicht mehr aus. Dabei kÃ¶nnen die digitalen Technologien neue 

Perspektiven erÃ¶ffnenâ€œ, meint Gensemer, der gerade auch fÃ¼r 

Gordon Brown in England tÃ ¤tig ist. 

Neben Thomas Gensemer diskutierten Rainer Esser (â€žDIE ZEITâ€œ), 

Stan Sugarman (G +J), Maria von Welser (NDR Hamburg), Christian 

Rainer (PROFIL), Modedesigner Luca Missoni, Nokia-Marketingchef 



Neben Thomas Gensemer diskutierten Rainer Esser (â€žDIE ZEITâ€œ), 

Stan Sugarman (G +J), Maria von Welser (NDR Hamburg), Christian 

Rainer (PROFIL), Modedesigner Luca Missoni, Nokia-Marketingchef 

Alexander Oswald, IAA-Austria Boss Max Palla und eine hochkarÃ 

¤tige Teilnehmerrunde des Media&Lifestyle Summit 09 im ZÃ¼rserhof 

Ã¼ber die Auswirkungen von Social Networks auf Unternehmen und 

Medien. 

â€žWir verstehen uns bei der ZEIT vor allem auch als Community von 

Menschen, die an Inhalt und Form der Information bestimmte QualitÃ 

¤tsansprÃ¼che stellen. DafÃ¼r nutzen wir digitalen Medien und 

Netzwerkeâ€œ, meinte Rainer Esser (GeschÃ ¤ftsfÃ¼hrer â€žDIE 

ZEITâ€œ). 

Zwtl.: Starke Zunahme der Nutzung von Social Media 

Dr. Oliver Ecke von TNS-Infratest MÃ¼nchen wies nach, dass allein 

im letzten Jahr die Nutzung von Social Networks in Deutschland um 

mehr als 140 Prozent zunahm. Sein Fazit: Soziale Netzwerke und 

Online Communities erobern die Welt. Immer mehr Menschen nutzen 

diese Angebote immer intensiver. Der Trend ist global und auf 

nationaler Ebene beobachtbar. 

Der Media&Lifestyle Summit findet jÃ ¤hrlich im MÃ ¤rz im 

ZÃ¼rserhof am Arlberg statt und behandelt Themen im Schnittfeld 

zwischen Medien, Lifestyle und Marken. UnterstÃ¼tzt wurde die 

Veranstaltung heuer von A1, Nokia und Casinos Austria. 

(S E R V I C E â€“ Website: http:// www.dmc.at) 

Das Bildmaterial steht zum honorarfreien Abdruck bei 

redaktioneller Verwendung zur VerfÃ¼gung. Weiteres Bild und 

Informationsmaterial im Pressebereich unserer Website unter 

http:// www.leisuregroup.at. (Schluss) 
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