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Cannes Lions verlA angert Einreichfrist
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Nachfrist fir Einreichungen beim Cannes Lions International
Festival of Creativity bis 11. April 2014 in allen Kategorien.

Verlangerung auch fir Lions Health Awards.

Wien (LCG) — Cannes Lions gibt Agenturen zwei Wochen mehr Zeit,
ihre Arbeiten einzureichen. Damit endet die Frist nunamll. April
2014. Die Verlangerungbetrifft alle Kategorien, sowie den neu
eingefihrten Lions Health Award fiir Pioniere aus den Bereichen
,Pharma™ und ,Health & Wellness"“. Einreichungen werden
ausschlieBlich online abgewickelt. Fir Einreichungen nach dem 28.

Marz 2014 entstehen zusatzlichen Kosten von 75 Euro.

Mit insgesamt 131 Einreichungen ging Osterreich vergangenes Jahr
bei den Cannes Lions anden Start. DDB Tribal Wien iberzeugte die
Outdoor-Jurymit Sujets fir McDonald’s Osterreichundholte sich
den ersten Silber-Lowen. Den Zweiten sicherte sich Ogilvy & Mather
Wien, diemit demVideo ,, The Stratos Jump 1:350"™ fir die
Modellbaumesse im Auftrag von Reed Exhibitions in der Kategorie
Branded Content & Entertainment retssierte. ,Letztes Jahr ging
Osterreichmit drei Shortlist-Platzierungen und zwei silbernen
Lowen aus dem Wettbewerb hervor. Ich bin tiberzeugt, dass die
Osterreichische Kreativindustrie heuer nochmehr zubieten hat.
Wer nicht wagt, der nicht gewinnt — also Chance nutzen und noch
Arbeiten einreichen"™, soder Aufruf von ORF-Enterprise CEO Oliver

Bohm an heimische Agenturen.

Zwtl.: Uber das Cannes Lions International Festival of Creativity

Beimwichtigsten Werbe-und Kommunikationsaward der Welt werden
Jjahrlich rund 36.000 Beitrage aus 95 Landern auf der ganzen Welt

gezeigt und von einer hochkaratigbesetzten internationalen Jury



beurteilt. Die Siegeragenturen werden mit dem begehrten Lowen
ausgezeichnet, einer globalen Benchmark fir kreative Exzellenz.
Die Lowen werden in den Kategorien Film, Outdoor, Radio, Design,
Promo & Activation, FilmCraft, Press, Branded Content &
Entertainment, Mobile, Innovation, Cyber, Product Design,
Titaniumand Integrated sowie fir die besten Media-, Direct-, PR-
und Creative Effectiveness-Ideen vergeben. Uber 11.000
Delegierte aus rund 100 Landern nehmen eine Woche lang an dem aus
Ausstellungen, Screenings und Gesprachen bestehenden Programm
teil. ORF-Enterprise ist offizieller Reprasentant des Cannes
Lions International Festival of Creativity in Osterreich. Weitere

Informationen unter http:// www.canneslions.com .

Zwtl.: Uber ORF-Enterprise

Seit 1999 ist die ORF-Enterprise als 100-prozentige
Tochtergesellschaft des ORF ein eigenstandiges Unternehmen, das
sichmit der Vermarktung der drei marktfihrenden elektronischen
Medien Osterreichs beschaftigt. Unter der Geschaftsfihrung von
Oliver Bohm (CEO) undBeatrice Cox-Riesenfelder (CFO) werden die
TV-, Radio-, Print-, Content-und Online-Angebote des ORF
vermarktet. Zum Portfolio zahlen auch TV-und Horfunk-
Sponsorings, Off-Air-Events, Licensing, Gewinnspiele,
Merchandising und Content Sales International. Weitere

Informationen unter http:// enterprise.ORF.at .

+ + + BILDMATERIAL + + +

Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdoffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich unserer

Website unter http:// www.leisure.at. (Schluss)






