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Jeden ersten Freitag im Monat verführt DocLX in Kooperation mit der

 Eventreihe „The Secret Seduction“ die Wiener Nachtszene. 

Verführerisch heiß wird es diesen Freitag, 4. April, mit der 

Lingerie-Show von La Petite Coquette.

Bilder zur Meldung unter http:// presse.leisuregroup.at/ doclx/ 

mtv_secret

Wien (LCG) – DocLX lässt nichts anbrennen und verführt das 

Partyvolk mit der Kooperation zwischen „MTV Hauptstadt.Club 

Vienna presented by VIVA Austria“ und der Eventreihe „The Secret 

Seduction“, jeden ersten Freitag im Monat zu aufregend heißen 

Partynächten im Club „Box“. Besonders sinnlich wird es diesen 

Freitag, den 4. April, wenn die exklusive Lingerie-Boutique „La 

Petite Coquette“ seine eigenen Dessous-Engeln für „The Secret 

Lingerie Show of Shades of Grey“ über den Laufsteg schickt. Wer 

sich das „Geheimnis der Verführung“ für zu Hause sichern möchte, 

hat die Chance bei der La Petite Coquette-Tombola luxuriöse 

Lingerie zu gewinnen und sich ein exklusives Goodie Bag zu 

schnappen. Mit bestem Clubsound in glamourösen Ambiente und 

persönlicher Rundumbetreuung begleiten „MTV Hauptstadt.Club 

Vienna presented by VIVA Austria“ und „The Secret Seduction“ die 

tanzenden Partygäste bei ihrem Nachtflug bis in die Morgenstunden.

On Decks:DJ Observer undDJ Chris (Def Kings). Freier Eintritt für 

Ladies und Studenten bis 00.00 Uhr. Freier Eintritt für 

Geburtstagskinder des Monats März und zwei Begleitpersonen bis 

01.00 Uhr. Altersbeschränkung: 18+. Premium Entry bei „Gefällt 

mir“-Klick auf http:// www.facebook.com/ TheSecretSeduction .



Premium-Entry & Students: 8,-EUR / Admission: 10.-EUR > 0.00 Uhr < 

11,-EUR / Dress-Code: Sexy & Elegant

Zwtl.: Über DocLX Holding

Mit dem mittlerweile traditionellen „Tuesday 4 Club“ in der Wiener 

Kultdiskothek U4 begann 1991 die Geschichte des Event-und 

Partylabels DocLX von Mastermind Dr. Alexander Knechtsberger . 

Bereits 1999 legte Knechtsberger den Grundstein für Event-Reisen 

und öffnete den Markt in Österreich mit der ersten Maturareise nach

 Griechenland. Bei der Maturareise „X-Jam“ konnten in den letzten 

15 Jahren knapp 500.000 Nächtigungen verzeichnet werden. 

Programm-Investitionen von 2,6 Millionen Euro im Jahr machen sie 

zur Benchmark im Event-Reisesektor. Weitere Travel-Events wie die 

Studentenreise „Spring Jam“, das Winterevent „University of Snow“ 

und das „Lighthouse Festival“ in Kroatien wurden in Folge 

erfolgreich am Markt positioniert.

2006 wurde die DocLX Holding als Dachmarke für alle Aktivitäten in 

den Segmenten Jugendmarketing, Eventconsulting und Travel 

etabliert, unter der die DocLX Event Consulting GmbH und die DocLX 

Travel GmbH vereint sind. Mit einem Jahresumsatz von über 19 

Millionen Euro (2012/13) und knapp 310.000 betreuten Gästen an 285 

Eventtagen unter anderem in den Clubs „Platzhirsch“, „U4“, im 

Wiener Rathaus, im Rahmen des Beach Volleyball Grand Slam oder dem 

Erzbergrodeo ist DocLX Holding die klare Nummer 1 unter 

Österreichs Jugend-und Eventmarketing-Agenturen. Der Fokus des 

Unternehmens liegt auf der Zielgruppe der 17 bis 35-Jährigen; die 

Markenbekanntheit unter Maturanten beträgt 99 Prozent. DocLX 

Holding wurde mehrfach mit dem Austrian Event Award für die 

Maturareise „X-Jam“ ausgezeichnet, ist Mitglied des Event 

Marketing Board Austria (EMBA) und wurde als erste Eventmarketing-

Agentur in Österreich TÜV-zertifiziert. Jährlich wird in 

Kooperation mit dem Marktforschungsunternehmen marketagent.com 

Europas größte Jugend-Studie, der „Jugend Trend Monitor“, auf 

Basis eines Panels von 200.000 Respondenten im Alter von 14 bis 29 
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Jahren publiziert. Knechtsberger ist zudem Lektor an der FH Wien 

für Marketing und Sales. Weitere Informationen unter http:// 

www.doclx-holding.com .

~ 
MTV Hauptstadt.Club Vienna 

Datum:    Freitag, 04. April 2014 
Uhrzeit:  22.00 Uhr 
Ort:      Box Vienna 
Adresse:  1030 Wien, Landstraßer Hauptstraße 2 
Lageplan: http:// goo.gl/ maps/ cqaQP Website:  http:// www.doclx- 
clubs.at Website:  http:// www.doclx- holding.at Facebook: https:// 
www.facebook.com/ mtvhauptstadt.clubvienna Facebook: h ttp:// 
www.facebook.com/ TheSecretSeduction ~

+ + + BILDMATERIAL + + + 

Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Veröffentlichung im 

Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfügung. 

Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich unserer 

Website unter http:// www.leisure.at. (Schluss)
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