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Cannes Lions International Festival of Creativity adaptiert
~Special Awards"“ : Regelanderungen bei Palme d’ Or; ,Media Agency of
the Year"“ wird zu ,Media Network of the Year™ und Erganzung des
globalen ,Network of the Year"“-Award durch den ,,Regional Network
of the Year"“-Award.

Bilder zur Meldung unter http:// presse.leisuregroup.at/ orf-

enterprise/ cannes2014

Wien (LCG) — Nach intensiver Beratung gemeinsammit fihrenden
internationalen Fachexperten adaptiert das Cannes Lions
International Festival of Creativity das Punktevergabesystem und
die Einreichungskriterieneinzelner ,Special Awards"“, umein
entsprechendes Level fur aktuelle Marktanforderungen
sicherzustellen und amneuesten Stand zu halten. Basierend auf
gesammelten Punkten von Arbeiten in der engeren Auswahl
(Shortlist) und Award-Gewinnern ergaben sich folgende, aktuell

durchgefiihrte Anderungen:

e Der Palme d’ Or Award prasentiert die besten Leistungen von
Produktionsfirmen in den Kategorien: Film, Film Craft and Branded Content
sowie Entertainment. Die Kalkulation der Punktevergabe wirdwie bisher
fortgefihrt: Zehn Punkte fiir einen ,,Grand Prix"“; sieben Punkte fiir einen
,Gold Lion"; finf Punkte fiir einen ,Silver Lion"“; drei Punkte fiir einen
,Bronze Lion“; ein Punkt fiir eine Shortlist-Einreichung.

e Durch die Anderungen miissen Produktionsfirmen nicht mehr ein Minimum an
zehn besten Einreichungen in der jeweiligen Kategorie vorlegen. Ab jetzt
bezieht Palme d’Or alle eingereichten Arbeiten —Shortlist-sowie
Awardsieger — von einer Produktionsfirmamit ein. Shortlist-Punkte sind
abnunmit einer Obergrenze von zehn Punkten beschrankt, konformmit den
existierenden Regeln des Agency of the Year Awards.

Oliver Bohm , CEO der ORF-Enterprise, begriit die Anderungen des

Palme d’ Or Awards: ,Wir befirworten die positiven Veranderungen,



da sie internationalen Produzenten einen verbesserten Zugang

ermoglichen."

Ebenfalls Uberzeugt zeigt sich Bohm von der nachstehenden Neuerung
zum , Special Award™ fur Media Agenturen: ,Die Auswelitung auf ein
,Media Network of the Year’ ist, ganz klar, ein absolut fairer und

kluger Schachzug der Cannes Lions."

e Der ,Media Network of the Year“-Award ersetzt den ,Media Agency of the
Year“-Award und wird an das Netzwerk von Media Agenturenmit dem héchsten
Punktescore in der Kategorie Media Lions verliehen. Zugelassen, um
gegeneinander anzutreten, sind ausschlieRlich Media Agenturen. Punkte
der Werbeagenturen, die es auf die Shortlist geschafft haben, sowie die
ausgezeichneten Kampagnen der Media Lions, werden in den Kategorien
~Agency of the Year™ und ,Independet Agency of the Year™ beriicksichtigt.

eErstmalswirdmit 2014 der globale ,Network of the Year“-Award und damit
die Performance eines weltweit agierenden Netzwerkes oder einer Holding
mit einem regionalen Fokus erganzt. Der neu eingefiihrte ,,Regional Network
of the Year“-Award zeichnet die beste Arbeit regionaler Netzwerke aus und
wird auf den einzelnen Festivals der Regionen ~EMEA, Asia-Pacific, Nord
Amerika und LATAM -wahrend der finalen Award Ceremony am Samstag, den 21.
Juni 2014, verliehen.

Zwtl.: Bekanntgabe in den einzelnen Kategorien

Die Gewinner von ,Media Network of the Year“ werden in Cannes am
Dienstag, den17. Juni 2014, wahrend der Awards bekannt gegeben.
Die Special Awards: ,Holding Company of the Year™, ,Network of the
Year"™, ,Regional Networks of the Year™, ,Independent Agency of the
Year"“, Palme d’ Or und der Grand Prix for Good werden am 21. Juni
2014, dem letzten Tagdes Festivals, wahrend der finalen Award-

Show verliehen.

Zwtl.: Uber das Cannes Lions International Festival of Creativity

Beimwichtigsten Werbe-und Kommunikationsaward der Welt werden
Jahrlich rund 36.000 Beitrage aus 95 Landern auf der ganzen Welt
gezeligt und von einer hochkaratigbesetzten internationalen Jury
beurteilt. Die Siegeragenturen werden mit dem begehrten Lowen
ausgezeichnet, einer globalen Benchmark fir kreative Exzellenz.
Die Lowen werden in den Kategorien Film, Outdoor, Radio, Design,

Promo & Activation, FilmCraft, Press, Branded Content &



Entertainment, Mobile, Innovation, Cyber, Product Design,
Titaniumand Integrated sowie fir die besten Media-, Direct-, PR-
und Creative Effectiveness-Ideen vergeben. Uber 11.000
Delegierte aus rund 100 Landern nehmen eine Woche lang an dem aus
Ausstellungen, Screenings und Gesprachen bestehenden Programm
teil. ORF-Enterprise ist offizieller Reprasentant des Cannes
Lions International Festival of Creativity in Osterreich. Weitere

Informationen unter http:// www.canneslions.com .

Zwtl.: Uber ORF-Enterprise

Seit 1999 ist die ORF-Enterprise GmbH & Co KGals 100-prozentige
Tochtergesellschaft des ORF ein eigenstandiges Unternehmen, das
sichmit der Vermarktung der drei marktfithrenden elektronischen
Medien Osterreichs beschaftigt. Unter der Geschaftsfithrung von
Oliver Bohm (Werbezeitenvermarktung, CEO) und Beatrice Cox-
Riesenfelder (Finanzen, Administration & Internationale Content
Verwertung, CFO) werden die TV-, Radio-, Print-, Content-und
Online-Angebote des ORF vermarktet. Zum Portfolio zahlen auch TV-
und Horfunk-Sponsorings, Off-Air-Events, Licensing,
Merchandising, der ORF Musikverlagund der internationale
Contentverkauf. Weitere Informationen unter http://
enterprise.ORF.at ,http:// contentsales.ORF.at undhttp://
musikverlag.ORF.at .
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