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Die Cannes Chimera Initiative von Cannes Lions und der Bill &
Melina Gates Foundation geht in die vierte Runde und stellt ihr

diesjahriges Kreativbriefing fir Einreichungen vor.

Video zur Meldung unter https:// www.youtube.com/ watch?
v=1XPFKonbFDQ

Wien/ Cannes (LCG) — Das Cannes Lions International Festival of
Creativity stellt das Kreativbriefingder vierten Cannes Chimera
Initiative vor. Die neue Aufgabenstellung ist Teil eines
Kreativwettbewerbs, der innovative Kommunikationskonzepte
bewertet. Diese Konzepte sollen dabei helfen 6ffentliches
Bewusstsein zu starken sowie mehr Unterstitzung zur Losung

wichtiger globaler Entwicklungsprobleme zu gewinnen.

Cannes Chimera appelliert weltweit andie kreative
Kommunikationsbranche innovative Kommunikationskonzepte
einzubringen, die ,Millennials"™ (Anmerkung: die Jahrtausender
Generation oder auch GenerationY) —die groBtemiteinander
verbundene und technologisch best ausgebildetste Generation in
der Menschheitsgeschichte -dazu inspiriert, Teil derjenigen
Generation zuwerden, die globale Gesundheits-und
Entwicklungsprobleme fir immer eliminiert. Die Konzepte missen
einmessbares Wachstumdes Interesses von ,Millennials"“ an
globalen Gesundheits-und Armutsproblemen schaffen undder

Zielgruppe Moglichkeitenbieten sich dafiir engagieren zu kdnnen.

,Cannes Lions bietet dasultimative Sprungbrett flir diese neue
Aufgabe. Wichtige Elemente wie die tausend starke junge, kreative

Delegation, die TechTalks und der Innovation Day verbundenmit der



Tatsache, dass Tausende kreativ denkende Menschen aus aller Welt
aneinem Ort vereint sind, macht ihn zu einer unschlagbaren
Ausgangsbasis, um sich dieser Herausforderung zu stellenunddie
Welt zu verandern.", kommentiert Philip Thomas , CEO der Lions

Festivals.

Die Cannes Chimera wahlt bis zu zehn Gewinner aus und vergibt
Preisgeld imWert vonbis zu100.000 Dollar. Die Gewinner sind dazu
berechtigt an einem Fordermittel-Projekt der Bill & Melinda Gates-
Stiftung teilzunehmen. AuRerdemerhalten sie eine exklusive
Einladung zu einem kostenlosen Workshopmit den Cannes Lions Grand
Prix Siegern des Vorjahres an der Gates-Stiftung in Seattle (USA).
Die Teilnehmer haben etwa sechs Monate Zeit ihre Ideen zu
entwickeln und zu testen, umeine mégliche zweite

Finanzierungshilfe zuerhalten.

»rMillennials’ haben eine unglaubliche Gelegenheit lang
anhaltende globale Veranderungen zu schaffen", kommentiert Tom
Scott, Global Brand & Innovation Direktor der Bill & Melinda Gates
Foundation. ,Demglobalen Gesundheits-und Entwicklungssektor und
uns wird dieser Wettbewerb dabei helfen auf groRartige und

bahnbrechende Weisemit den ,Millennials’ zusammenzuarbeiten."

Genaue Informationen zumBriefing und zum Einreichprozess unter
http:// www.canneschimera.com/ challenges/2014 . Alle Projekte

missen online bis spatestens 1. August 2014 eingereicht sein.

Zwtl.: Uber die Cannes Chimera Initiative

Diese Partnerschaft inspiriert und aktiviert die kreative
Community, einen Beitrag zur Losung der dringlichsten
Gesundheits-und Entwicklungsprobleme der Welt zu leisten.
Alljahrlich fordert die Initiative die kreativen Talente der Welt
durch ein Creative Briefing auf, bahnbrechende
Kommunikationsansatze zu entwickeln, die Menschen inaller Welt
dazu ermuntern, Veranderung zu unterstitzen und MalBnahmen im

Bereich eines bestimmten Entwicklungsthemas zu ergreifen.



Die Gewinner des Wettbewerbs kdnnen sich zusatzlichumbis zu einer
Million Dollar von The Gates Foundation flir die Umsetzung ihrer
Idee bewerben. Nahere Informationen tiber Cannes Chimera finden Sie

auf www.canneschimera.com.

Zwtl.: Uber das Cannes Lions International Festival of Creativity

Beimwichtigsten Werbe-und Kommunikationsaward werden jahrlich
rund 37.500 Beitrage aus der ganzen Welt eingereicht und von einer
hochkaratigbesetzten internationalen Jury beurteilt. Die
Siegeragenturen werdenmit dembegehrten Lowen ausgezeichnet,
einer globalen Benchmark fir kreative Exzellenz. Die Lowen werden
in den Kategorien Film, Outdoor, Radio, Design, Promo &
Activation, FilmCraft, Press, Branded Content & Entertainment,
Mobile, Innovation, Cyber, Product Design, Titanium and
Integrated sowie fir die besten Media-, Direct-, PR-und Creative
Effectiveness—-Ideen vergeben. Uber 11.000 Delegierte aus rund 100
Landern nehmen eine Woche lang an dem aus Ausstellungen,
Screenings und Gesprachen bestehenden Programm teil. ORF-
Enterprise ist offizieller Reprasentant des Cannes Lions
International Festival of Creativity in Osterreich. Weitere

Informationen unter http:// www.canneslions.com .

Zwtl.: Uber die Bill & Melinda Gates Foundation

Uberzeugt, dass jedes Leben den gleichen Wert hat, setzt sichdie
Bill & Melinda Gates Foundation dafir ein, Menschen die
Moglichkeit zu geben ein gesundes und produktives Leben zu filhren.
In Entwicklungslandern konzentriert sich die Foundation auf die
Verbesserung der Gesundheit der Menschen und gibt ihnen die
Chance, sich von Hunger und extremer Armut zu befreien. In den
Vereinigten Staaten soll sichergestellt werden, dass alle
Menschen —-insbesondere diejenigenmit den geringsten Ressourcen —
den notwendigen Zugang haben, um Schule und Leben erfolgreich zu
meistern. Mit Sitz in Seattle, Washington, wirddie Stiftung von
CEO Jeff Raikes und dem Co-VorsitzendenWilliam H. Gates Senior,
unter der Leitung von Bill undMelinda Gates sowieWarren Buffett,

gefihrt. Weitere Informationen unter www.gatesfoundation.orgqg .



Zwtl.: Uber ORF-Enterprise

Seit 1999 ist die ORF-Enterprise GmbH & Co KGals 100-prozentige
Tochtergesellschaft des ORF ein eigenstandiges Unternehmen, das
sichmit der Vermarktung der drei marktfihrenden elektronischen
Medien Osterreichs beschaftigt. Unter der Geschaftsfihrung von
Oliver Bohm (Werbezeitenvermarktung, CEO) und Beatrice Cox-
Riesenfelder (Finanzen, Administration & Internationale Content
Verwertung, CFO) werden die TV-, Radio-, Print-, Content-und
Online-Angebote des ORF vermarktet. Zum Portfolio zahlen auch TV-
und Horfunk-Sponsorings, Off-Air-Events, Licensing,
Merchandising, der ORF Musikverlagund der internationale
Contentverkauf. Weitere Informationen unter http://
enterprise.ORF.at ,http:// contentsales.ORF.at undhttp://
musikverlag.ORF.at .



