Pink Ribbon: BundeslA anderinnen-Herausgeberin Uschi Fellner sieht rosa a€*
BILD/ VIDEO
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Samtliche Bundeslanderinnen-Magazine sowie die Magazine des echo
medienhaus stehen anlasslich der Pink Ribbon Night im Zeichen der
Brustkrebsvorsorge. Medien-Kampagne erreicht iilber eineMillion

Leser.

Bilder zur Meldung unter http:// presse.leisuregroup.at/ echo/
look/ pinkribbon2014

Video zur Meldung unter https:// www.youtube.com/ watch?
v=0Z fxbBORS5SI

Wien (LCG) — ,Mit tiber 600.000 Leserinnen von Neusiedlersee bis
Bodensee setzenwir in look! und den Bundeslanderinnen ein
uniibersehbares Zeichen in ganz Osterreich. Als langjadhrige
Partnerinvon Pink Ribbonbin ich glicklich, soviele Leserinnen
wie nochnie zuvormit diesemwichtigen Thema zu erreichen"™,
kommentiert Bundeslanderinnen-Herausgeberin Uschi Fellner .
Anlasslich der Pink Ribbon Night, die am 30. September 2014, inder
Wiener Albertina Passage stattfindet, stehendie
Bundeslanderinnen sowie alle Magazine aus dem echo medienhaus im

Zeichen der Brustkrebsvorsorge.

Einen nationalen Schwerpunkt setzt Fellnermit ihrem neuen
Frauenmagazin look! sowie samtlichen Bundeslanderinnen-Titeln,
die im Brustkrebsmonat Oktober unter das Motto Pink Ribbon
gestellt werden. In redaktionellen Schwerpunkten informieren die
Magazine Uiber das Thema Brustkrebs und lassen erstmals nicht nur
betroffene Patientinnen sondern auch deren Kinder und Familien zu
Wort kommen. Bei 5.000 Frauen wird in Osterreich jédhrlich

Brustkrebs diagnostiziert. Eine Zahl, die sich durch regelmalRige



Vorsorgeuntersuchungen deutlich reduzieren lielle — dazumdchte
die nationale Medien-Kampagne einen wesentlichen Beitrag setzen,

fihrt Fellner aus.

Zwtl.: Exklusiv in look! das Krebs-Tagebuch von Gesellschaftsexpertin Andrea Buday

Exklusiv in der Oktoberausgabe von look! und den Bundeslanderinnen
verOoffentlicht Society-Reporterin Andrea Buday ihr Krebs-
Tagebuch, mit dem sie betroffenen Patientinnen und deren
Angehorigen die Angst vor der Operation nehmen méchte. look!
durfte sie ineiner einfihlsamen Reportage beil ihrer Operation im
September diesen Jahres bis in den OP-Saal begleiten und samtliche
Schritte von der Diagnose bis zur Untersuchung des Tumors
fotografisch festhalten. ,,Es ist mutig und couragiert von Andrea
Buday , ihre eigene Geschichte in look! 6dffentlich zumachen und
damit anderen Frauen Hoffnung und Zuversicht zu geben",

unterstreicht Fellner.

Nach anderen namhaften Journalisten wieKurt Kuch undAlfred
Strauch, die ihre Krebserkrankungen in Social Media 6¢ffentlich
thematisiert haben, ist Buday die erste Journalistin, die das
Thema in einem Frauenmagazin Uber 600.000 Leserinnen zuganglich
macht. Buday betont die klare Botschaft ihrer Story: ,,Frauen, ihr
seidnicht alleine. Brustkrebs ist heilbar! Und Brustkrebs geht

uns allean!™

Zwtl.: Kampagne erreicht uiber eine Million Leser

Auf Initiative von Uschi Fellner widmen sich auch samtliche
Printmedien aus dem echo medienhaus der Pink Ribbon-Kampagne.
Redaktionelle Schwerpunkte im Zeichen der Brustkrebsvorsorge
setzen unter anderem auch das Stadtmagazin wien live und das Wiener
Bezirksblattmit seinen 516.000 Lesern (Quelle: MA 2013) .
,Gemeinsammit den Medien aus dem echo medienhaus erreichenwir
Uber eineMillionen Leserinnen und Leser. Diese nationale Medien-
Kampagne ist eine grolartige Moglichkeit, umdas Thema Brustkrebs

zu enttabuisieren und in den Fokus der 6ffentlichen Wahrnehmung zu



ricken", betont Fellner, die sichbereits seit Grindung der

Zeitschrift WOMAN fir den Kampf gegen Brustkrebs einsetzt.

Weitere Informationen unter http:// www.looklive.at undhttp://

wWww.bundeslaenderinnen.at .
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