ENTERPRISE

Cannes Lions International Festival of Creativity prA asentiert Neuerungen fAV.r
2015

ID: LCG15006 | 08.01.2015 | Kunde: ORF-Enterprise | Ressort:

Wirtschaft Ausland | Medieninformation

Weltweit wichtigstes Festival der Kommunikationsbranche findet
von 21. bis 27. Juni 2015 statt. Einreichungen zu Innovation Lions
ab 22. Janner 2015 ged6ffnet. Early Bird Tickets bis 23. Februar
2015 erhaltlich. ORF-Enterprise ist offizieller

Festivalreprasentant.

Cannes/ Wien (LCG) —Mit zahlreichen Neuerungenmeldet sich das 62.
Cannes Lions International Festival of Creativity zu
Jahresbeginn. Die Innovation Lions werden heuer am 25. und 26. Juni
2015 als zweitagige Veranstaltung abgehalten, die unter anderem
auch Produktvorstellungen, Branchengesprachemit Innovatoren und
zahlreichen Networking-Events bietenwird. Als kronender
Abschluss wird die Awards Ceremony am Abend des 26. Juni 2015
stattfinden. Zu den beiden Awards, Innovation Lions und Creative

Data Lions, kannbereits ab 22. Janner 2015 eingereicht werden.

Als groBte Prasentation kreativer Exzellenz imBereich Healthcare
werdenam19. Und 20. Juni 2015 bereits die Lions Health
stattfinden, wobei die Awards Ceremony bereits amersten Abend der
zweltdagigen Veranstaltung Uber die Buhne gehenwird. Erstmalig
werden im Rahmen von Lions Health auch zwei neue Awards verliehen:
Der Lions Health Specialist Agency oft the Year an Agenturen und
der der Lions Health Specialst Network oft he Year an
Agenturnetzwerke. Fir die Auszeichnungen zum Cannes Lions Network
oft he Year und zur Cannes Lions Holding Company of the Year zahlen
alle Shortlist-und Siegerpunkte zusammen, die im Rahmen des
gesamten Festivals gesammelt werden. Die Young Lions Competition

wird heuer erstmaligumeinen Young Lions Health Award erweitert.



Das Briefingdazuwirdgemeinsammit UNICEF im Janner 2015

veroffentlicht.

Neue Networking-Events in Cannes

Fir nochmehr Networking-Moglichkeiten unter den internationalen
Tellnehmern sorgen neue Veranstaltungen und Locations: Die Cannes
Lions Beach vor dem beriithmten Hotel Carlton wird die gesamte
Festivalwoche uber Live-Entertainment und Networking-Events
anbieten. Der BeachClub fungiert als offizieller VIP Networking
Space, der Inhabern von Gold-, Platin-und Networking-Passen zur
Verfigung steht. Neben der Ausstellungsflache imFestivalpalais
steht der WorkSpace als idealer Treffpunkt fir informelle

Gesprache und Arbeitsmeetings zur Verfligung.

Der neue Networking-Pass richtet sichan alle Besucher, die das
weltweit groBte Kommunikationsfestival vor allem zum
internationalen Austausch und zum Aufbau neuer Business-Kontakte
besuchen méchten. Zum Preis von 1.950 Euro berechtigt er in
limitierter Auflage zum Besuch der Networking-Events und Galas,
verschafft Eintritt zum BeachClub und berechtigt zur Nutzung von
Cannes Connect, demMessaging-Tool fur Delegierte.
Podiumsdiskussionen und Award Ceremonies sind im neuen

Networking-Pass nicht inkludiert.

Neue Ticketkategorien

Der bisherige Drei-Tages—-Pass weicht einem neuen Vier-Tages—-Pass
mit der Bezeichnung ,Mini"“, wahrend das Ticket fir die gesamte
Woche nunmehr ,Classic"“ genannt wird. Beim Kauf eines ,Mini"“ oder
»Classic™ Pass in Kombinationmit Tickets fir Lions Health kdnnen
Besucher 300 Euro sparen. Early Bird-Tickets sind nur mehr bis

Freitag, den 13. Februar 2015, erhaltlich.

Neue Akademien und Trainingsprogramme

Als brandneues und interdisziplinares Angebot prasentiert sich ab
heuer ,Lions Masters of Creativity“"mit demZiel, Spezialisten in

einzelnen Bereichen ein umfassendes Wissen tiber die eigene



Fachkompetenz hinaus zu vermitteln. Im finftadgigen Kurs sollen vor
allem Juniors, die vor demWechsel indie Senior-Ebene stehen,

ihren Horizont erweitern konnen.

Die Akademien fir Young Creative, Young Media und Young Account

Executive stehen heuer allen unter 30jahrigen offen.

Fahrplan zu den Award Ceremonies

Am Montag, den 22. Juni 2015, finden die Award Ceremonies in den
Kategorien Direct, Promo, Press und Mobile statt. Tags darauf, am
23. Juni 2015, werden die Lowen fir PR, Outdoor, Media und Creative
Effectiveness verliehen. AmMittwoch, den 24. Juni 2015, zeigt
sich, wer in den Kategorien Cyber, Design, Product Redesign und
Radio einen Lowen holen kann. Amvorletzten Festivaltag, dem 26.
Juni 2015, werden die Lowen fir Innovation und Creative Data
verliehen. Den krdnenden Abschluss bildenam27. Juni 2015 die
Kategorien Titanium & Integrated, Branded Content, Film sowie Film
Craft.

Uber das Cannes Lions International Festival of Creativity

Beimwichtigsten Werbe-und Kommunikationsaward werden jahrlich
rund 37.500 Beitrage aus der ganzen Welt eingereicht und von einer
hochkaratigbesetzten internationalen Jury beurteilt. Die
Siegeragenturen werdenmit dem begehrten Lowen ausgezeichnet,
einer globalen Benchmark fir kreative Exzellenz. Die Lowen werden
in den Kategorien Film, Outdoor, Radio, Design, Promo &
Activation, FilmCraft, Press, Branded Content & Entertainment,
Mobile, Innovation, Cyber, Product Design, Titanium & Integrated
sowie fiir die besten Media-, Direct-, PR-und Creative
Effectiveness-Ideen vergeben. Uber 11.000 Delegierte aus rund 100
Landern nehmen eine Woche lang an dem aus Ausstellungen,
Screenings und Gesprachen bestehenden Programm teil. ORF-
Enterprise ist offizieller Reprasentant des Cannes Lions
International Festival of Creativity in Osterreich. Weitere

Informationen unter http:// www.canneslions.com .

Uber ORF-Enterprise



ORF-Enterprise ist der fuhrende Werbezeitenvermarkter in
Osterreichund als eigenstédndige 100-prozentige ORF-Tochter
exklusiv fuir den Werbezeitenverkauf aller tiberregionalen Medien
des ORF verantwortlich. Unter der Geschaftsfuhrung von Oliver Bohm
(Werbezeitenvermarktung, CEO) und Beatrice Cox-Riesenfelder
(Finanzen, Administration und Internationale Content Verwertung,
CFO) werden die heimischen Marktfihrer der drei elektronischen
Mediensegmente TV (ORF eins, ORF 2, ORF III Kultur & Information,
ORF SPORT +), Radio (Hitradio O3, radio FM4) und Internet (ORF.at,
ORF TVthek) vermarktet. Zum Portfolio zdhlen auch TV-und Horfunk-
Sponsoring, Cross-Media-Kooperationen, Off-Air-Events,
Gewinnspiele, Licensing & Merchandising, der internationale
Contentverkauf und der ORF-Musikverlag. ORF-Enterprise ist die
offizielle Reprasentanz fihrender internationaler
Kommunikations-Festivals wie Cannes Lions International Festival
of Creativity und Eurobest Festival. Informationen unter http://
www.lionsfestivals.com . National werden die Kreativbewerbe ORF-
Tops Spot, ORF-Werbehahn und ORF-Onward vergeben. Weitere
Informationen unter http:// enterprise.ORF.at ,http://
contentsales.ORF.at undhttp:// musikverlag.ORF.at .

+ + + BILDMATERIAL + + +

Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verwendung im Rahmen der
redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung. Weiteres Bild-
und Informationsmaterial im Pressebereich unserer Website unter

http:// www.leisure.at. (Schluss)






