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4€ ¢ Schwule MA anner setzen auf QualitA ntsurlaube und bevorzugen
StA ndtereisen, wA rhrend Heterosexuelle auf Strand-und
Badeurlaube setzen.

4€ ¢ Ausgaben Schwuler liegen im Urlaub deutlich A¥ber jenen
Heterosexueller.

8€ ¢ Wenig Unterschied in der Mediennutzung.

4€ ¢ Internet gewinnt an Bedeutung.

(LCG9132 a€“ Wien, 10.07.2009) d€zSchwule MA nnner sind eindeutig
Besserverdiener und eine interessante Zielgruppe fAkMr die
Tourismuswirtschafté€e, sagte PINK Marketing-GeschA nftsfAkhrer
GAYinther Moser Freitagvormittag anlA ssslich der PrA msentation
der aktuellen Marketagent.com-Studie A¥ber schwules
Reiseverhalten und Mediennutzung imHilton Vienna Plaza. Damit
verhalten sich die rund 400.000 schwulen MA xnner in A-sterreich
eindeutig gegen den Trend: Regio Plan verAqffentlichte kAYMrzlich
eine Studie, in der ein RA%ckgang der Urlaubsbudgets von 3,5
Prozent fAk4r dieses Jahr prognostiziert wurde. Laut dieser
Untersuchung liegt das durchschnittliche Urlaubsbudget
heimischer Haushalte bei 1.150 Euro jA shrlich. &€ZKnapp 30



Prozent der Schwulen geben tA nglich A¥ber 100 Euro im Urlaub aus
und liegen damit deutlich A¥ber den Durchschnittsausgaben
heterosexueller MA annerd€e, bekrA uftigte Marketagent.com-
GeschA nftsfAYhrer Thomas Schwabl das Ergebnis seiner
Untersuchung, in der 585 homosexuelle und 570 heterosexuelle MA

xnner zu ihrem Reise-und Mediennutzungsverhalten befragt wurden.

Zwtl.: A-fter, besser, teurer und gerne auchmal ins Ausland.

Axber 55 Prozent der Schwulen unternehmen hA sufig Auslandsreisen,
wA thrend nur knapp 30 Prozent der Heterosexuellen regelmA sAYig
das Land verlassen. Auch bei Inlandsurlauben sind die schwulen MA
xnner mit einem Prozentsatz von 52,4 Prozent im Gegensatz zu 45, 3
Prozent fA%hrend. Eindeutigbeliebter sind inbeiden FA xllen
Sommerurlaube, die von jeweils Akber 90 Prozent gegenAliber
Winterurlauben bevorzugt werden. FA%r die Bevorzugung von QualitA
atsurlauben spricht auch der Umstand, dass schwule MA onner die
Unterkunft fAY4r die schA{nsten Wochen des Jahres bevorzugt in
ReisebA%ros buchen (20,5 Prozent gegenAkber 17,4 Prozent
Heterosexueller) . Im Gegensatz dazu begeben sich 27,1 Prozent der
heterosexuellen MA anner erst direkt amUrlaubsort auf
Herbergssuche. Deutlich fAk%hrend sind schwule MA snner bei der
Buchung Aldber das Internet: 60,2 Prozent 4€™ und damit um zehn
Prozent mehr als Heterosexuelle 4€" schA ntzen die
BuchungsmAJglichkeit Al4ber das Web.

Zwtl.: Weekendtrips und StA ndtereisen liegen im Trend. Bevorzugt

mit Freunden.

Homosexuelle verreisen deutlich lieber mit Freunden und Bekannten
(60,2 Prozent) als Heterosexuelle, die bevorzugt mit ihrer
Partnerin (77,9 Prozent) indie Ferne schweifen. Besonderer
Beliebtheit erfreuen sich StA ndtetripsmit einer Dauer von einbis
drei Tagenmit 33,5 Prozent bei Homosexuellen (26,7 Prozent bei
Heterosexuellen) . Heterosexuelle MA anner (41,4 Prozent)

bevorzugen deutlich 1A sngere Urlaube mit einer Dauer von Alber



vier Tagen (80,3 Prozent) . Ammeisten gefragt sind StA ndtereisen
bei Homosexuellen (81, 6 Prozent) . Sie werden von Bade-und
Strandurlauben (66,1 Prozent) und Thermen-sowie Wellnessreisen
(44,9 Prozent) gefolgt. Heterosexuelle MA anner fahren am liebsten
auf Bade-und Strandurlaube (63,1 Prozent) und haben eine deutlich
hAJhere AffinitA ot zuWinterurlauben wA thrend der kalten
Jahreszeit. Als attraktivste Urlaubsdestinationen bewerten
schwule MA anner A-sterreich, Spanien, Italien, die Vereinigten
Staaten und Griechenland. Heterosexuelle zieht es neben
A-sterreichvor allemnach Italien und Griechenland, was auch
ihrer Vorliebe zu Bade-und Strandurlauben entspricht. Bei StA
ndtereisen prA uferieren schwule MA anner vor allem London,
Berlin, Barcelona, Paris und Amsterdamund damit eindeutig StA
ndtemit einer attraktiven Lifestyle-Szene. Heterosexuelle schA
axtzen besonders London, Rom, Amsterdam und Berlin. Schwule MA
anner bevorzugen gehobene Hotels: 30,1 Prozent der Schwulen nA
achtigen im Gegensatz zu 20, 9 Prozent der heterosexuellen MA anner
in FAUnf-Sterne-Hotels und satte 58 Prozent betten sich in Vier-
Sterne-HA musern. Bei der Unterbringung legen sowohl Schwule als
auch Heterosexuelle besonderen Wert auf Freundlichkeit,
GemAktlichkeit und Ruhe. Homosexuelle bevorzugen jedoch modern
und stylisch eingerichtete Quartiere, wA nhrend diese Faktoren

fAYir Heterosexuelle nicht sehr relevant sind.

Zwtl.: Entspannung, Kultur und Unterhaltung zA zhlen.

WA tshrend fA%r beide Zielgruppen Entspannung und Erholung das
Wichtigste amUrlaub sind, haben Schwulemit 36,2 Prozent im
Vergleich zu 27,3 Prozent beil Heterosexuellenein deutlich
hAJheres Interesse an kulturellen Inhalten und Sightseeing.
Weiters wAkYnschen sich knapp 27 Prozent der Schwulen auch ein
entsprechendes Unterhaltungs—-und Lifestyleangebot, wA shrend
Heterosexuelle grAJAYeren Wert auf SportmAdglichkeiten legen.
Weiters haben Schwule eine deutlich hAJhere Bereitschaft, sich im
Urlaub den lokalen Gegebenheiten anzupassen und

SehenswAkMrdigkeiten abseits der touristischen Trampelpfade zu



besuchen. AuAYerdem leisten sich 26,1 Prozent der Schwulen im
Vergleich zunur 16, 8 Prozent der Heterosexuellen im Urlaub gerne
ein bisschen Luxus. Dementsprechend neigen sie auch dazu, etwas
mehr Geld auszugeben: Rund ein Drittel der schwulen MA snner gibt
pro Urlaubstag A¥ber 100 Euro exklusive Anreise und Unterbringung
aus. Bel Heterosexuellen liegt dieser Wert nur bei 23 Prozent. Als
Urlaubsmotive geben Schwule vor allem Entspannung, die
Erweiterung des persAdnlichen Horizonts und das Kennenlernen
neuer Kulturen an, wA shrend Heterosexuelle auch demAlltag
entfliehen und vonden Verpflichtungendes Alltags frei sein
mAfchten. Thren nA nchsten Urlaub mAfchten Homosexuelle am
liebsten in Deutschland (21,3 Prozent), Spanien (20,2 Prozent) und
inden Vereinigten Staaten (20,2 Prozent) verbringen.
Heterosexuelle wollen den nA nchsten Urlaub in A-sterreich (25,7
Prozent), Italien (23,4 Prozent) oder Griechenland (20, 9 Prozent)

verbringen.

Zwtl.: Wenig Unterschiede in der Mediennutzung, aber deutlich
hAfhere Online-AffinitA ot.

Deutlich weniger Unterschiede weisen Heterosexuelle und Schwule
bei der Mediennutzung auf. TV, Radio und Tageszeitungen sind in
beiden Zielgruppen diemeistgenutzten Medien. Lediglich im Konsum
von BAYMchern, Illustrierten und Magazinen haben Homosexuelle eine
deutlich stA arkere AusprA ngung, wA thrend Heterosexuelle stA
axrkere Teletext-Nutzer sind. Auch bei der durchschnittlichen
Dauer der Mediennutzung gibt es nur marginale Unterschiede: Das
Internet fA¥hrt vor Radio und TV, gefolgt von BA¥%chern, Magazinen,
Illustrierten und Wochenzeitungen. Eine leicht hAThere AusprA
xgung weisen Heterosexuelle imKonsum von Gratiszeitungen und dem
Teletext auf. Allerdings zeigt sich, dass die elektronischen
Medien Internet und Radio fAYMr schwule MA xnner eine hAfhere
Relevanz fA%r das tA ngliche Leben aufweisen. BAYicher scheinen
fAY%r homosexuelle MA xnner deutlich vertrauenswAY4rdiger zu sein
als fAY%r Heterosexuelle. Hohes Vertrauen genieA¥Yen Radio,

Teletext und Tageszeitungen in beiden Zielgruppen.



Zwtl.: Internet ist unverzichtbar.

FAYMr 66 Prozent der schwulen MA snner (61,5 Prozent der
Heterosexuellen) ist das Internetmittlerweile zum
unverzichtbaren Medium geworden. Hier sind die Werte der unter 29-
jA nhrigen Befragten besonders ausgeprA ngt. Doch auch bei den
Aldber 50-JA shringen sind es in beiden Zielgruppen deutlich Akber
50 Prozent, die nicht mehr auf das Web verzichtenwollen. Schwule
kAdnnten weiters etwas leichter ohne Fernsehen auskommen, wAY%rden
das Radio dafAkr etwas deutlicher vermissen als Heterosexuelle. Am
ehesten kAJnnten sie dafAkYr auf Gratiszeitungen und den Teletext
verzichten. Deutlich schwerer als den heterosexuellen Befragten
wAYirde hingegen der Verzicht auf Magazine und Illustrierte,
BAYicher sowie Wochenzeitungen ausfallen. Homo-und Heterosexuelle
sind sichmit jeweils AMber 60 Prozent der Befragten darAkber
einig, dass das Internet kAkMnftigammeisten an Bedeutung gewinnen
wird. TV, Radiound Gratiszeitungen rechnen beide Zielgruppen

kA¥nftig wenig Zuwachs an Bedeutung zu.
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