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Drei Sieger bei letzter Cannes Chimera Challenge
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Teams aus Singapur, GroB8britannien und Vietnam gehen heuer bei der
letzten Cannes Chimera Challenge als Sieger hervor und erhalten
Fordergelder imWert von 160.000 US-Dollar, um ihre Ideen zur

Unterstitzung des Global Citizen Projekts umzusetzen.

Wien/ Cannes (LCG) — Beider finftenund letzten Cannes Chimera
Challenge des Cannes Lions International Festival of Creativity
sichern sich drei Agenturen aus Singapur, GroRBbritannien und
Vietnam Preisgelder zur weiteren Umsetzung ihres
Kommunikationskonzepts. Die Teilnehmer der Challenge waren
aufgerufen ein Konzept zur Markenaktivierung und Steigerung der
O0ffentlichen Wahrnehmung des Global Citizen Projekts zu
entwickeln. Global Citizens ist eine neue Plattformiber die
moglichst viele Menschen, zur Losung von Gesundheits-und
Entwicklungsproblemen, informiert undmobilisiert werden sollen.
Uber neue Wege lernen Interessierte iber die vorherrschenden
globalen Probleme, kénnen diese weiter verfolgen und vor allem

selbst MaBnahmen ergreifen.

Die Siegerkampagnen

Siegerteams erhalten fir ihre Kampagnen Preisgelder imWert von
bis zu160.000 US-Dollar, um ihre Ideen zur Unterstiitzung des

Global Citizen Projekts umzusetzen.

Mit ‘Sign Up Is Power’ plantDDB Singapur Kabinen rund um
ausgewahlte Stadte in GroRbritannien, USA, Frankreich,
Deutschland, Kanada und Australien aufzustellen. Dort sollen
Interessenten die Moglichkeit haben sich fir die Unterstitzung von
Global Citizen anzumelden. Wahrend sie automatisch in der Kabine

Korperhitze abgeben, wird diese wahrenddessen in Elektrizitat fir



Bedlirftige umgewandelt. Damit soll gezeigt werden, dass bereits

kleine Aktionen etwas bewegen kdnnen.

Sapient Nitro UK ' s ‘We Are Close’ ist ein Facebook-Quiz, das Usern
zeigt, wie dermogliche Migrationshergang ihrer Vorfahren
ausgesehen haben kédnnte, um so zu demonstrieren, dasswir alle auf
die eine oder andere Artmit in extremer Armut lebenden Menschen

verbunden sind.

‘Global Impact Predictor’ vonOgilvyOne Worldwide Vietnam ist die
Idee einer App zur Darstellung des potenziellen globalen
Einflusses, denUsermit ihremeigenen Social Media Netzwerk haben

konnen.

Eine Ara geht zu Ende

Die finfte Runde der Cannes Chimera Challenge ist nun auch die

letzte gewesen.

,Die letzten finf Jahre habenwir in Kooperationmit der
Bill & Melinda Gates Foundation eine Reihe von
nachhaltigen Kampagnen kreieren und wichtige
Beziehungen in der Industrie aufbauen kénnen. Allem
voran hoffenwir, Menschen dazu inspiriert zu haben, ihre
Kreativitat demwohl bedeutendsten Sinn und Zweck von
allen zuwidmen: der Menschheit selbst", so Lions

Festival CEO Philip Thomas .

Seit der Einfuhrung im Jahr 2011 zahlt die Cannes Chimera Challenge
mit ihren finf Wettbewerben iiber 4.000 Einreichungen und konnte
insgesamt 34 kreative Ideenmit Startfordergeldern unterstitzen.
Das Konzept ,,VIOOLY" der GALEWiLL Designagentur aus New York
erhielt alseinziges eine zusatzliche Finanzierungvonder Bill &

Melinda Gates Stiftung.

Nahere Informationen zu den Siegerkampagnen sowie dem Briefing

online unter http:// www.canneschimera.com .

Uber die Cannes Chimera Initiative



Die in Partnerschaftmit der Bill & Melinda Gates Stiftung
eingefihrte Cannes Chimera Initiative richtet sich an kreative
Kommunikatoren. Innovative Kommunikationskonzepte sollen dabei
helfen, 0ffentliches Interesse zu wecken, Bewusstsein zu schaffen
und mehr Unterstitzung zur Losung wichtiger globaler Probleme zu
gewinnen. Bis zu zehn Gewinner konnen Fordergelder gewinnen. Die
Sieger sind anschlielend amWorkshopder Bill & Melinda Gates
Foundationmit den Cannes Lions Grand Prix Siegern des Vorjahres
teilnahmeberechtigt. Etwa sechs Monate haben die Teilnehmer Zeit,
ihre Ideen weiterzuentwickeln und zu testen, umeine mdégliche
zwelite Finanzierungshilfe durch die Bill & Melinda Gates
Foundation in der Hohe vonbis zueiner Million US-Dollar fir die
Umsetzung zu erhalten. Weitere Informationen iber Cannes Chimera

unter http:// www.canneschimera.com .

Uber die ORF Enterprise

Als Vermarktungstochter des ORF zeichnet die ORF-Enterprise
exklusiv fir die Vermarktung samtlicher iberregionaler
Medienangebote des fihrenden 6¢sterreichischen Medienkonzerns
verantwortlich. Das Portfolioumfasst unter anderemvier TV-
Sender (ORFeins, ORF 2, ORF III Kultur und Information, ORF SPORT
+), dreinationale Radiosender (Osterreich 1, Hitradio O3, radio
FM4), das Printmagazin ORF nachlese, das gesamte Online-Angebot
auf ORF.at, die ORF TVthek sowie den ORF TELETEXT. Im
Geschaftsbereich Content Sales International und Merchandising/
Licensing werden Content und Marken des ORF weltweit lizensiert.
Die ORF-Enterprise betreibt auch den ORF-Musikverlag sowie ein
Plattenlabel. Die ORF-Enterprise ist dienationale Reprasentanz
fihrender internationaler Kreativ-Festivals wie Cannes Lions
International Festival of Creativity und Veranstalter nationaler
Werbepreise wie ORF-Top Spot, ORF-Werbehahn und ORF-Onward. Die
Geschaftsfihrung der ORF-Enterprise setzt sich aus Oliver Bohm
(CEO, Werbe-Vermarktung) und Beatrice Cox-Riesenfelder (CFO,
Finanzen, Administration, Internationale Rechteverwertung)

zusammen. Die ORF-Enterprise ist eine 100prozentige Tochter des



ORF Medienkonzerns und halt unter anderem Beteiligungen an der
Video-on-Demand-PlattformFlimmit. Weitere Informationen auf
http:// enterprise.ORF.at ,http:// contentsales.ORF.at und
http:// musikverlag.ORF.at .
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