ENTERPRISE

Cannes Lions sucht A-sterreichs kreativste Frauen -BILD/ VIDEO
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Fir die Initiative ,See It Be It" sucht Cannes Lions auch heuer
wieder kreative Frauen, um sie bei ihremberuflichen Werdegang zu
unterstitzen und ihnen mehr Stimme zu verleihen. AuBerdembringt

das Jahr 2016 Neuerungen im Programmmit sich.

Bilder zur Meldung unter http:// presse.leisuregroup.at/ orf-
enterprise/ cannes2016/ seeitbeit

Video zuMeldung unter https:// www.youtube.com/ embed/

bCa?2z2Dp a-A? rel=0&controls=0&showinfo=0

Wien/ Cannes (LCG) - Cannes Lions ladt kreative Frauen aus
Osterreichund der Welt zur Teilnahme am ,See It Be It“-Programm
ein. Mit der Initiativemochtendie Initiatoren auf das
Ungleichgewicht zwischen den Geschlechtern in der
Kommunikationsindustrie aufmerksammachen. Ein dreitagiges
Programm soll der Karrierefdorderung von Frauen im Kreativbereich
dienen. Ausgewahlte Teilnehmerinnen werden zur Ganzemit Flug,
Logie und einem Wochenpass fir das Cannes Lions Festival
gesponsert. Auf dem Festival haben sie die M6glichkeit von
Branchenvorreitern zu lernen, hinter die Kulissen zu schauen und

ihr Netzwerk auszubauen.



Oliver Bohm , CEO der ORF-Enterprise, der
Osterreichischen Festivalreprasentanz, fordert
Osterreichs kreative Frauen auf, ihre Leistungen zu
zeigen und sich fir die Initiative zu bewerben: ,Mit der
,See It Be It’-Initiative bietet sich unseren Damen aus
der Kommunikationsbranche eine einmalige Gelegenheit
ihrer Karriere einen ordentlichen Schub zu verpassen und

Insiderwissen von Experten aus aller Welt zu gewinnen.“

Die Neuerungen fur 2016

e Neue ,,See It Be It“-Botschafterin
e Live Brief
e Zusatzliche Vorteile

Neue ,,See It Be It“-Botschafterin wird Sarah Watson, Chief
Strategy Officer bei BBH New York. Thre Aufgabe wirdes seindie
Ziele des Programms, die gerechte Geschlechterverteilung in der
Kreativbranche, zuverteidigenund sich dafiir einzusetzen.
AuBerdemwird sie den Teilnehmerinnen wahrend des Festivals

beratend zur Seite stehen.

,Bel ,See It Be It’ geht es darumden Menschen neue Sichtweisen tUber
sich selbst und dariber was sie werden mochten aufzuzeigen. Es
bringt nicht nur Veranderung fir alle Beteiligten, sondern auf
lange Sicht auch fur die gesamte Kreativindustrie“, soWatsonmit

Vorfreude auf ihreMission.

Zusatzlich zumpraktischen Teil des Programms wird es eine
Aufgabenstellung zu 16sen geben, bei der das Missverhaltnis am
Kreativsektor 6ffentlichkeitswirksamaufgezeigt werden soll.
Noch vor dem Festival erhalten die Teilnehmerinnen das Briefing
und werden dann gemeinsam in Cannes in Form von Workshops ihre
Tdeen zu einer konkreten Losung, von der die Branche profitieren

kann, formen.



Umeine grolBere Bandbreite sicherzustellen sind heuer nicht nur
kreative Frauen aus dem ,,traditionellen™ Agenturwesen gefragt,
sondern auch aus den Fachbereichen, die durch Lions Innovation,
Lions Health und Lions Entertainment abgedeckt werden. Insgesamt
werden 15 Teilnehmerinnen fir das diesjahrige erstmals viertagige

Programm ausgewahlt und gesponsert.

Informationen tUber die Zulassung sowie zur Teilnahme am ,See It Be
It“-Programm sind online unter canneslions.com/ seeitbeit zu
finden. Bewerbungen sind ab sofort biseinschliellichl. April
2016 moglich.

Uber das ,,See It Be It“-Programm

Die Initiative ,,See It Be It“ wurde 2014 erfolgreich eingefihrt und
war auch Impulsgeber fiir den neuen ,,Glass Lion: The Lion for
Change“-Award, der 2015 erstmals vergeben wurde. Das anfangs
dreitagige Programm fir zwolf kreative Frauen soll auf das
Ungleichgewicht der Geschlechterverteilung in der
Kommunikationsindustrie aufmerksammachen und der

Karrierefdrderung von Frauen im Kreativbereich dienen.

Uber das Cannes Lions International Festival of Creativity

Beimwichtigsten Werbe-und Kommunikationsaward werden jahrlich
rund 40.000 Beitrage aus der ganzen Welt eingereicht und von einer
hochkaratigbesetzten internationalen Jury beurteilt. Die
Siegeragenturen werdenmit dembegehrten Lowen ausgezeichnet, der
globalen Benchmark fir kreative Exzellenz, in den Kategorien
Creative Effectiveness, Creative Data, Cyber, Design, Digital
Craft, Direct, Entertainment, Entertainment for Music, Film, Film
Craft, Glass: The Lion for Change, Health & Wellness, Innovation,
Integrated, Media, Mobile, Outdoor, Pharma, PR, Print &
Publishing, Product Design, Promo & Activation, Radio und
Titanium. Uber 15.000 Delegierte aus rund 95 Ladndern nehmen eine
Woche lang an dem aus Ausstellungen, Screenings und Gesprachen

bestehenden Programm teil. Die ORF-Enterprise ist offizieller



Reprasentant des Cannes Lions International Festival of
Creativity in Osterreich. Weitere Informationen auf http://

WWwW.canneslions.com .

Uber Lions Festivals

Lions Festivals sind die Organisatoren des Cannes Lions
International Festival of Creativity, als auch von Lions Health,
Lions Innovation, Lions Entertainment, und eurobest, sowie auch
Mitveranstalter ihrer Joint Venture Partner von Dubai Lynx
International Festival of Creativity, Spikes Asia Festival of
Creativityund der Asian Marketing Effectiveness & Strategy

Awards. Nahere Informationen auf http:// www.lionsfestivals.com

Uber ORF-Enterprise

ORF-Enterprise ist der fihrende Werbezeitenvermarkter in
Osterreichund als eigenstédndige 100-prozentige ORF-Tochter
exklusiv fir den Werbezeitenverkauf aller iberregionalen Medien
des ORF verantwortlich. Unter der Geschaftsfilthrung von Oliver Bohm
(Werbezeitenvermarktung, CEO) und Beatrice Cox-Riesenfelder
(Finanzen, Administration und Internationale Content Verwertung,
CFO) werden die heimischen Marktfihrer der drei elektronischen
Mediensegmente TV (ORF eins, ORF 2, ORF III Kultur & Information,
ORF SPORT +), Radio (Hitradio O3, radio FM4) und Internet (ORF.at,
ORF TVthek) vermarktet. Zum Portfolio zahlen auch TV-und Horfunk-
Sponsoring, Cross-Media-Kooperationen, Off-Air-Events,
Gewinnspiele, Licensing & Merchandising, der internationale
Contentverkauf und der ORF-Musikverlag. ORF-Enterprise ist die
offizielle Reprasentanz fihrender internationaler
Kommunikations-Festivals wie Cannes Lions International Festival
of Creativity und Eurobest Festival. Informationen unter http://
www.canneslions.com. National werden die Kreativbewerbe ORF-Tops
Spot, ORF-Werbehahn und ORF-Onward vergeben. Weitere
Informationen unter http:// enterprise.ORF.at ,http://
contentsales.ORF.at undhttp:// musikverlag.ORF.at .



+ + + BILDMATERIAL + + +
Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdffentlichung fir
redaktionelle Zwecke zur Verfugung. Weiteres Bild-und

Informationsmaterial im Pressebereich unserer Website unter
http:// www.leisure.at. (Schluss)



