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Im Rahmen von ,Kunst imDialog" zeigt der fihrende Out-of-Home
Anbieter den acht Meter hohen EPAMedia-Tower vor dem Wiener
Museumsquartier. Kinstler VOKA zeigte amMittwochnachmittag

beeindruckende Kunstwerke auf den 21 Quadratmeter groBen Screens.

Bilder zur Meldung auf http:// presse.leisuregroup.at/ EPAMEDIA/

tower

Video zur Meldung auf https:// www.youtube.com/ watch?
v=XLwnerKkCQc

Wien (LCG) —Alsweithin sichtbarer Leuchtturm fir das
Kunstprojekt ,Kunst imDialog" prasentiert der acht Meter hohe
EPAMedia-Tower amMittwoch und Donnerstag Kunstwerke am Platz der
Menschenrechte vor demWiener Museumsquartier. Unter anderem
prasentierte Spontanrealist VOKA seine Kunstwerke auf dem
beeindruckenden LED-Tower und tauschte sichmit Interessierten im

personlichen Gesprach aus.

,Der groBRflachige EPAMedia-Tower bietet beeindruckende
Moglichkeiten der kiinstlerischen Inszenierung. Das
digitale Mediumerlaubt es, direkt auf die Interaktion
mit den Menschen vor Ort zu gehen und den Dialogweithin
fir alle sichtbar zumachen™, freut sich EPAMEDIA-
Geschaftsfuhrerin Brigitte Ecker Uber den Erfolgder

auBergewdhnlichen Kunstaktion.

Premiere fiir den EPAMedia-Tower beim Erzbergrodeo am vergangenen Wochenende



GroBer Auftritt fir die Revolutionder digitalen Aulenwerbung am
vergangenen Wochenende beim Erzbergrodeo: Erstmals wurde der neue
EPAMedia-Tower im Rahmen einer GroRveranstaltungals
unlibersehbarer Blickfang eingesetzt. ImMittelpunkt der
Supercross—-Arena imZieleinlauf beeindruckte der acht Meter hohe
Tower mit seinen drei, jeweils sieben Quadratmeter grolen Screens,
auf denen nicht nur Werbeeinschaltungen von Al Telekom Austria und
Mazda zu sehen waren, sondern auch Highlightbilder der
einzigartigen Rennsportveranstaltung. Die High-Speed-
Internetanbindung des neuen Produktes von EPAMEDIA ermdglichte
eine direkte Einbindung in die Videoregie, wodurch der rund sechs
Tonnen schwere LED-Tower die Blicke der tiber 40.000 Besucher beim
22 . Erzbergrodeo auf sich zog. Insgesamt verzeichnete das
Erzbergrodeomit tber 1.500 Teilnehmern aus 38 Nationen das grolite

und bunteste Starterfeld des Motorrad-Offroadsports.

Ahnlich hart wie die Rennbedingungen am Erzberg waren auch die
Wetterbedingungen, denen der EPAMedia-Tower bei seinemersten
groRen Auftritt trotzte: Bel extremer Hitze, Sonne, Sturm, Regen
und Hagel zeigte der LED-Tower mit seinen drei separat
ansteuerbaren Screens Harte und sorgte fir eine innovative
Darstellung von Informationen und Werbung im Zentrum des

Renngeschehens.

,Der EPAMedia-Tower hat seine erste GroBveranstaltung
mit Bravour gemeistert und bewiesen, dass er neue
Standards inder digitalen AulBenwerbung setzt. Auch
abseits urbaner Ballungsraume transportiert er
Werbebotschaften und aktuelle Informationen
aufmerksamkeitsstark und bietet neue Mallstabe fir
digitale AuBenwerbekampagnen™, blickt EPAMEDIA-
Geschaftsfuhrerin Brigitte Ecker auf das Rennwochenende

am Erzberg zuruck.

EPAMEDIA goes digital



Nach einjahriger intensiver Entwicklungsarbeit mit einem High-
End-Technologiepartner zeigt EPAMEDIA digitale AuBenwerbung auf
hochstem Niveau auch abseits urbaner Ballungsraume. Der EPAMedia-
Tower bringt Kampagnen direkt in das Zentrumdes Geschehens und ist
mit seiner Leuchtkraft auch bei Tageslicht weithin sichtbar. Der
acht Meter hohe Turm, der in Uber einjahriger Entwicklungsarbeit
konzipiert wurde, beeindruckt mit drei Uberdimensionalen Screens
im Format von rund 1,5 x 4,5 Metern, die insgesamt eine
Projektionsflache von etwa 21 Quadratmeternbieten. Sie kdnnen
sowohl zusammenhangend als auch einzeln bespielt werden, wobei den
digitalen Prasentationsmoglichkeiten so gut wie keine Grenzen

gesetzt sind.

,Die hohe Kundennachfrage hat uns gezeigt, dass visuelle
Kampagnen Uberdurchschnittlich wirksam sind, wenn sie
flexibel und in ansprechendem Kontext eingesetzt werden.
Der EPAMedia-Tower ist das Resultat unseres
unkonventionellen Zugangs zudigitaler Aulenwerbung.
Botschaften werden nach den neuesten Mallstaben der
digitalen Entwicklung inszeniert™, erklart EPAMEDIA-
Geschaftsfihrerin Brigitte Ecker anlasslich der

Produktvorstellung.

Premiere vor 200.000 Sehern bei den Event-Highlights des Friihjahrs

Erste Auftritte fir den 6,2 Tonnen schweren digitalen Eyecatcher
gibt es beim Erzbergrodeo von 26. bis 29. Mai 2016mit 45.000
Besuchern und beim Festival ,Rock inVienna“ von 3. bis 5. Juni 2016
in der Bundeshauptstadt mit iber 150.000 Besuchern. Bei den
Veranstaltungen ist der innovative EPAMedia-Tower der visuelle
Angelpunkt, auf dem sowohl aktuelle Informationen wie Rennzeiten
oder Programmhohepunkte als auch aufsehenerregende Kampagnen

gezeigt werden.

Konzept schlagt international ein



Die einjahrige Entwicklungsarbeit bei EPAMEDIA macht sich bereits
vor demoffiziellen Verkaufsstart in Osterreich bezahlt. Neben den
beiden nationalen GroRveranstaltungen, kann sich der fihrende
Out-of-Home-Anbieter auch bereits iiber Anfragen aus dem Ausland,
unter anderem aus Deutschland, Istanbul und den arabischen
Emiraten, freuen, woer ebenfalls im Rahmen spektakularer
GroRveranstaltungen zumEinsatz kommen wird. Weitere Events in
Osterreich wdhrend der Sommermonate sindbereits in Vorbereitung,
wobei der Fokus auf Konzerten, Festivals oder grolen

Veranstaltungen liegt.

Vielseitig einsetzbar: Digitales Storytelling und Interaktion durch Bewegungssteuerung

Der brandneue EPAMedia-Tower ist ein beeindruckender Blickfang
und kann nahezuanallen 6ffentlichen Orten eingesetzt werden. Die
drei leuchtstarken (5.200 nits) und tageslichttauglichen LED-
Screensmit einem Pixelabstand von nur acht Millimetern sind durch
die ausgefeilte Computertechnik flexibel ansteuerbar. Damit kann
der Content bei Zusammenschaltung aller drei Bildschirme um den
EPAMedia-Tower rotieren und fur unverwechselbare Storytelling-
Momente sorgen. Selbstverstandlich kénnen die LED-Flachen auch
separat voneinander geschaltet werden, wodurch individuelle
Content-Konzepte flexibel dargestellt werden. Sowohl Standbilder
als auch Animationen und Videos konnen auf den 21 Quadratmeter
groBen Bildflachen fiur leuchtende Effekte sorgen unddie

Werbebotschaft optimal transportieren.

Interaktion wird beim neuen EPAMedia-Tower groRl geschrieben:
Mittels Kinect 2.0-Modul konnen die Konsumenten die Animation
durch Gesten und Bewegungen steuern und so direkt mit dem Produkt
oder der Marke interagieren. Wer es etwas ruhiger bevorzugt findet
mit der formschonen Sitzbank aus Ebenholz einen Ort zum Verweilen

und Entspannen am Fulle des eleganten LED-Towers.

Die integrierte High Speed-Webanbindung eignet sich ideal fir die
laufende Aktualisierung der Inhalte oder auch Live-Streams. Zudem

schafft siedieBasis fureffizientes Real Time Advertising.



Uber EPAMEDIA

Mit rund 21.500 Plakatflachen, iber 4.000 Citylight-und 1.000
Scrollerflachen sowie Big Boards, Telelights, Sonderwerbeflachen
und mobilen Plakatflachen ist EPAMEDIA der fihrende Out-of-Home-
Anbieter in Osterreich. Das dichte Qualitdtsnetz in allen neun
Bundeslandern ist die Basis flir erfolgreiche Kampagnen und
kreative Sonderumsetzungen, die fir hohe Awareness sorgen.
MaBgeschneiderte produkt-und zielgruppenspezifische Netze
steigern den Werbeerfolgund erhdhen die Sichtbarkeit von
Kommunikationsbotschaften. Die Geschaftsfihrung setzt sich aus
Brigitte Ecker und Alexander Labschiitz zusammen. Weitere
Informationen auf http:// www.EPAMEDIA.at.
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