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Sonderinszenierungmit fliegenden Schwergewichten transportiert
die TV-Kampagne und Online-Sonderwerbeformen an ausgewahlten

Standorten impactstark in den 6ffentlichen Raum.

Bilder zur Meldung auf http:// presse.leisuregroup.at/ EPAMEDIA/

elefanten

Wien (LCG) — Schardinger Meine Linie ist sonatirlich leicht, dass
sogar trampolinspringende Elefanten fliegen. Mit diesem Key
Visual wirbt die Berglandmilch-Marke aktuell ineiner
crossmedialen Kampagne von DIRNBERGER DE FELICE GRUBER, die von
MediaCommit den Schwerpunkten TV, Online und Out-of-Home
geschaltenwird. Beim fihrenden Out-of-Home-Anbieter EPAMEDIA
prasentiert sich die Kampagne mit einer aufmerksamkeitsstarken
Sonderinszenierung: Der fliegende Elefant zeigt sichals
dreidimensionale Formatsprengung, diemit Leichtigkeit iber das
Plakat hinausspringt. Die kreative Sonderumsetzung auf den
Plakatflachen an ausgewahlten Standorten inWien ist eine optimale
Verlangerung der TV-und Onlinekampagne in den 6ffentlichen Raum

mit einem hohen Wiedererkennungswert.

Berglandmilch-MarketingleiterGerald Kotzauer zeigt
sich erfreut iber die Wirkung der Kampagne: ,Die
erfolgreiche Corssmedia-Kampagne mit der punktgenauen
Standortauswahl bei EPAMEDIA und der auffalligen
Sonderinszenierung am Plakat unterstitzt die
Kernaussagen von Leichtigkeit und Natirlichkeit in jedem

Medium optimal.™




Die Standorte fiir die Sonderinszenierungen auf 24/1-Bogen-
Plakaten wurden von den EPAMEDIA-Experten gemeinsammit
Berglandmilch und MediaCom sorgfaltigausgewahlt, umdie
Zielgruppe exakt zu erreichen. Bei der punktgenauen Planung wurden
einzelne frequenzstarke Standorte an vielbefahrenen

Verkehrsflachen wie dem LandstraBer Girtel ausgewahlt.

,Schardinger nutzt den springenden Elefanten als
sympathisches Key Visual fiur impactstarke
Sonderwerbeformen. Die ungewdhnliche und auffallige
Kampagne profitiert in der kreativen Sonderumsetzung vom
raschen Reichweitenaufbau durch Out-of-Home und ist ein
perfekter Blickfang imoffentlichen Raum. Sie ist ein
Bewels, dass kreative Sonderumsetzungen auch an wenigen
ausgewahlten Flachen perfekt funktionieren™, sagt
EPAMEDIA-Geschaftsfiuhrerin Brigitte Ecker .

Uber EPAMEDIA

Mit rund 21.500 Plakatflachen, tiber 4.000 Citylight-und 1.000
Scrollerflachen sowie Big Boards, Telelights, Sonderwerbeflachen
undmobilen Plakatflachen ist EPAMEDIA der fihrende Out-of-Home-
Anbieter in Osterreich. Das dichte Qualitdtsnetz in allen neun
Bundeslandern ist die Basis fur erfolgreiche Kampagnen und
kreative Sonderumsetzungen, die fir hohe Awareness sorgen.
MaBgeschneiderte produkt-und zielgruppenspezifische Netze
steigern den Werbeerfolgund erhdhen die Sichtbarkeit von
Kommunikationsbotschaften. Die Geschaftsfihrung setzt sich aus
Brigitte Ecker undAlexander Labschitz zusammen. Weltere
Informationen auf http:// www.EPAMEDIA.at .
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