ENTERPRISE

Cannes Lions: Shortlist-Platzierungen fA'.r A-sterreich

ID: LCG16263 | 21.06.2016 | Kunde: ORF-Enterprise | Ressort:

Wirtschaft Ausland | Medieninformation

Die Wiener Agenturen Demner, Merlicek & Bergmann und Ogilvy &
Mather sichern sich in der Kategorie Media jeweils eine
Shortlistplatzierung. Und ein weiterer, geteilter Etappensieg
fur die gemeinsame Kampagne ,SaveMe" von Serviceplan Austria und

Serviceplan Minchen.

Wien/ Cannes (LCG) — Demner, Merlicek und Bergmann ergattern fir
BMW Austriamit Animal DetectingBillboards in der Kategorie Media
eine Shortlistplatzierung. Ogilvy & Mather punktet mit Why People
Flee fiir die Johanniter Osterreich. Einen weiteren geteilten
Etappensieg in der Kategorie Mobile darf Serviceplan Austriamit
Serviceplan Minchen fir Otztal Tourismus mit dem Skipass SaveMe

verzeichnen.

In den Kategorien Creative Data und Cyber Lions konnte Osterreich
leider keine Platzierungenerzielen. Die Verleihung der Media
Lions, Creative Data Lions, Mobile Lions und Cyber Lions findet am
Mittwochabend, dem22. Juni 2016, statt.

Das Cannes Lions International Festival of Creativity findet vom

18. bis 25. Juni in Cannes, Frankreich, statt.

Uber das Cannes Lions International Festival of Creativity

Beimwichtigsten Werbe-und Kommunikationsaward werden jahrlich
rund 37.500 Beitrage aus der ganzen Welt eingereicht und von einer
hochkaratigbesetzten internationalen Jury beurteilt. Die
Siegeragenturen werdenmit dembegehrten Lowen ausgezeichnet,
einer globalen Benchmark fliir kreative Exzellenz. Die Lowen werden
in den Kategorien Film, Outdoor, Radio, Design, Promo &

Activation, FilmCraft, Press, Branded Content & Entertainment,



Mobile, Innovation, Cyber, Product Design, Titanium and
Integrated sowie fir die besten Media-, Direct-, PR-und Creative
Effectiveness-Ideen vergeben. Uber 15.000 Teilnehmer aus rund 95
Landern nehmen eine Woche lang an dem aus Ausstellungen,
Screenings und Gesprachen bestehenden Programm teil. ORF-
Enterprise ist offizieller Reprasentant des Cannes Lions
International Festival of Creativity in Osterreich. Weitere

Informationen auf http:// www.canneslions.com .

Uber die ORF-Enterprise

Als Vermarktungstochter des ORF zeichnet die ORF-Enterprise
exklusiv fur die Vermarktung samtlicher tiberregionaler
Medienangebote des filhrenden 6sterreichischen Medienkonzerns
verantwortlich. Das Portfolioumfasst unter anderemvier TV-
Sender (ORFeins, ORF 2, ORF III Kultur und Information, ORF SPORT
+), drei nationale Radiosender (Osterreich 1, Hitradio O3, radio
FM4), das Printmagazin ORF nachlese, das gesamte Online-Angebot
von ORF.at, die ORF TVthek sowie den ORF TELETEXT. Im
Geschaftsbereich Content Sales International und Merchandising/
Licensing werden Content und Marken des ORF weltweit lizensiert.
Die ORF-Enterprise betreibt auch den ORF-Musikverlag sowie ein
Plattenlabel. Die ORF-Enterprise ist die nationale Reprasentanz
fuhrender internationaler Kreativ-Festivals wie Cannes Lions
International Festival of Creativity und Veranstalter nationaler
Werbepreise wie ORF-Top Spot, ORF-Werbehahn und ORF-Onward. Die
Geschaftsfihrung der ORF-Enterprise setzt sich aus Oliver Bohm
(CEO, Werbe-Vermarktung) und Beatrice Cox-Riesenfelder (CFO,
Finanzen, Administration, Rechteverwertung, Musikverlaq)
zusammen. Die ORF-Enterprise ist eine 100prozentige Tochter des
ORF Medienkonzerns und halt unter anderem Beteiligungen an der
Video-on-Demand-Plattform Flimmit. Weitere Informationen auf
http:// enterprise.ORF.at ,http:// contentsales.ORF.at und
http:// musikverlag.ORF.at .
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Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdoffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich unserer

Website auf http:// www.leisure.at. (Schluss)



