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Medieninformation

Osterreichs fithrender Premium-Onlinevermarkter baut die
erfolgreiche Zusammenarbeitmit igdigital aus und vermarktet den

Osterreich-Traffic von ze.tt, Orange by Handelsblatt und jetzt.

Bilder zur Meldung auf http:// presse.leisuregroup.at/

russmedia/ eckert

Wien (LCG) — Das Nutzungsverhaltender Millennials, jener
Alterskohorte, die zwischen 1980 und 1999 geboren wurde,
unterscheidet sich deutlich vom grofen Querschnitt der rund 6,23
Millionen Interuser, die grofteils in der Osterreichischen Web
Analyse (OWA) erhoben werden. Nicht nur die ausgepriagte Nutzung
mobiler Devices unterscheidet die Digital Natives: Fir die
werbetreibende Wirtschaft sind sie auch immer schwieriger uber
klassische Newsportale zu erreichen. Undiese attraktive
Zielgruppe besser zu erreichen, baut austria.com/ plus die
Zusammenarbeit mit igdigital weiter aus und vermarktet den AT-
Traffic spezieller Zielgruppenportale, die auf das
Informationsverhalten der Generation Y ausgerichtet sind.
http:// ze.tt , dieneue ZEIT-Plattform firMillennials
prasentiert inspirierende Geschichten auf eine neue, persdnliche
Erzahlweise und steht fir konstruktiven, meinungsstarken
Journalismus, der die Lebenswelt und die grolen Debatten junger
Menschen behandelt. Orange by Handelsblatt auf http://
orange.handelsblatt.comist das neue Online-Wirtschafts-Portal
firMillennials, das News aus Wirtschaft und der Welt mit einem

frischen und jungen Zugang — fur junge Leute von jungen Leuten —



aufbereitet unddie Digital Natives allmorgendlichmit einem
Update versorgt. Bel http:// www.jetzt.de , der jungen Seite der
Stiddeutschen Zeitung, erzahlen junge Menschen Geschichten, die
Jetzt in ihrem Lebenwichtig sind und sie bewegen: von Pop bis
Politik, in groRen Reportagen und Debattenstiicken direkt aus der

Lebenswirklichkeit der Community heraus.

,90,5 Prozent der 14-bis 19-Jahrigen nutzen das Internet
auf mobilen Endgeraten und haben spezielle
Informationsbediirfnisse, die von vielen Newsportalen
nicht ausreichend abgedeckt werden. Die jungen Portale
von Handelsblatt und Siddeutsche Zeitung sowie die ZEIT-
Plattformholen junge Usermit qualitativ hochwertiger
Information und relevanten Themen ab und bieten damit ein
optimales Umfeld, umdie Zielgruppe im Premium-Umfeld zu
erreichen", betont austria.com/ plus-Geschaftsfihrer

André Eckert die Einzigartigkeit des Angebots.

Erfolgreiche Zusammenarbeit mit iq digital

Die Vermarktung der Zielgruppenportale orange by Handelsblatt,
Jetzt und ze.tt stellt einen weiteren Ausbau der erfolgreichen
Vermarktung des AT-Traffics fihrender deutscher
Nachrichtenportale durch austria.com/ plus dar. Bereits jetzt
vermarktet der fihrende Premium-Onlinevermarkter den Osterreich-
Trafficvon http:// www.handelsblatt.com,http:// www.zeit.de,
http:// www.wiwo.de ,http:// www.golem.de ,http://
www.spektrum.de ,http:// www.ingenieur.de ,http:// www.ariva.de
,http:// karriere.de ,http:// www.connect.de, http://
www.colorfoto.de ,http:// www.pc-magazin.de ,http://
www.audio.de ,http:// www.video.de ,http:// www.apotheken-
umschau.de, http:// www.senioren-ratgeber.de, http://

www.dliabetes-ratgeber.net undhttp:// www.baby-und-familie.de .

Uber austria.com/ plus



austria.com/ plus ist Osterreichs fihrender Premiumvermarkter
mit einer nationalen Reichweite von 30,5 Prozent und tiber 1, 8
Millionen Unique Usern pro Monat. Zum Vermarktungsportfolio
zahlen unter anderem VOL.AT, VIENNA.at, wienerzeitung.at,
noen.at, bvz.at, dietagespresse.com, tvheute.at undder AT-
Trafficvon zeit.de, wirtschaftswoche.de, handelsblatt.com,
sueddeutsche.deundnzz.ch. Weitere Informationen auf http://

www.austria.com/ plus .

Uber iq digital media marketing gmbh

Dieigdigital mediamarketinggmbh ist mit einer digitalen
Gesamtreichweite von 20,82 Millionen Unique Usern laut AGOF
digital facts 2016-05 (Einzelmonat) einer der fihrenden
Vermarkter fir digitale Qualitatsmedien und Mediabrands. Mobil
erreichen die Angebote der igdigital 9,84 Millionen Unique User
(AGOF digital facts 2016-05, Einzelmonat), Online 16,38 Millionen
Unique User. Das Portfolioumfasst hochkardatige Publishersites
Online undMobile in den Bereichen News, Finanzen, Wirtschaft,
Politik, IT sowie Healthcare. Weitere Informationen auf http://

www.lgdigital.de .
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