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Utl.: MitarbeiterinnenundMitarbeiter der Wiener Hilton Hotels
pflanzten gestern, Sonntag, Akber 100 BA mume imWald der jungen

Wiener, der AltbAYrgermeister Helmut Zilk gewidmet ist. =

(LCG9199 a€“ Wien, 19.10.2009) 4€ZEs gibt wenige StA ndte, die so
grAkin sind wie Wien. Das fA ullt besonders auf, wennman wie wir als
Hoteliers viel auf der Welt herumkommta€e, freute sich Hilton-
Generaldirektor Norbert Lessing gestern, Sonntag, alsermit
seinen Mitarbeiterinnen undMitarbeitern auf Initiative von
StadtrA vtin Ulli Sima A¥%ber 100 JungbA sume imWald der jungen
Wiener im22. Wiener Gemeindebezirk pflanzte. Die BA nume imWald,
der dem verstorbenen AltbAkMrgermeister Helmut Zilk gewidmet ist,
werden in rund zehn Jahren ausgewachsen sein. Mit dabei auch die
Direktoren der Wiener Hilton Hotels, Bernhard Botlik (Hilton
Vienna), Michael Reinhardt (Hilton Vienna Plaza) und Stephan
Reiter (Hilton Vienna Danube), mit ihren Familien. 4€ZAls grAJAYte
Hotelkette der Welt bekennen wir uns zu Nachhaltigkeiten und
AJkologischemWirtschaften und geben diesem Gedanken mit unserem

Programm 4€3We care! 4€™ Ausdruckd€we, so Lessing abschlieAYend.



Hilton Hotels nimmt mit seinen rund 3.300 Hotels unter anderem auch
an der weltweiten a€ZEarth Houra€e teil, umauf die Wichtigkeit des
Umweltschutzes hinzuweisen. Im Rahmen des a€zWe Care! a€e-
Programms sind die 135.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in 77
LA ondern aufgerufen, sich aktiv an Umweltschutzmassnahmen zu

beteiligen.

Zwtl.: Aeber 4€Zwe care! 4€k.

Die im JA mnner 2006 gestartete 4€Zwe care! d€x-Kampagne von Hilton
ermAfglicht den Mitarbeitern VerA anderungen in ihrem
Arbeitsumfeld und zu Hause, wobei das Hauptaugenmerk auf vier
wichtigen Umweltthemen liegt: Energieeffizienz,
Wassereffizienz, Abfallverringerung undMinimierung der
Luftverschmutzung. Zweck dieser Initiative ist es, ein Umndenken
herbeizufAk%hren, sodass die Mitarbeiter
VerbesserungsmAJglichkeiten erkennen und dann umsetzen kAdnnen.
d€Zwe care! d€x ist auch eine aktive Ermutigung fAY4r die
Lieferantenvon Hilton, ihre Umweltverantwortung zu verbessern,
optimale Verfahrensweisen zu nutzen und Umweltinitiativen vor Ort

zu unterstA¥tzen.

Das Globalziel von a€zwe care! d€x ist die Verringerung des
Energieverbrauchs um 15 Prozent und des Wasserverbrauchs um 10
Prozent bis zum Jahr 2009 (wobei die Werte von 2005 als

Ausgangsbasis dienen) .

Zwtl.: Aeber Hilton Worldwide.

4€ ¢ Hilton Worldwide ist das weltweit fAhrende Unternehmen in der
Hotelindustriemit mehr als 3.300 Hotels und 550.000 Zimmern in 77
LA sndern. Hilton Worldwide beschA nftigt weltweit 135.000
Mitarbeiter.

a€ ¢ Die Hotels werden als Eigentums—-, Management-oder Franchise
Hotel gefA¥Mhrt. Dazu zA xhlen HiltonA® als die bekannteste

Hotelmarke der Welt sowie die angesehenen Marken HiltonA®,



ConradA® Hotels & Resorts, DoubletreeA®, Embassy Suites HotelsA®,
Hampton InnA®, Hampton Inn & SuitesA®, Hilton Garden InnA®, Hilton
Grand Vacations4, ¢, Homewood Suites by HiltonA®, Waldorf
Astoriada, ¢ undWaldorf Astoria Collectiond, ¢ sowie die neue Marke
Home2 Suites by Hiltoné&,, ¢. Das Unternehmen zeichnet ebenfalls
fAY4r das weltbekannte Kundenbindungsprogramm Hilton HHonorsA®
verantwortlich.

4€ ¢ In A-sterreich verfA¥4gt Hilton Hotels Akdber ein Portfolio von
vier Hotels inWien (Hilton Vienna, Hilton Vienna Plaza, Hilton
Vienna Danube) und Innsbruck (Hilton Innsbruck) mit Akdber 1.400

Zimmern.

Die Philosophie von Hilton Worldwide beruht auf dem Leitsatz von
GrAlkinder Conrad Hilton: 4€ZEs liegt uns schon immer besonders am
Herzen, dieWelt mit dem Glanz und der WA xrme der Gastlichkeit zu
beschenken 8€™ gestern, heute und morgen.a€e Das Unternehmen hat
seinem Servicebestreben einen Markennamen gegeben und es zum
bekanntesten sowie hoch angesehenen Hotelunternehmen entwickelt:
be hospitableA®. Dieser Philosophie folgen alle Marken von Hilton
Worldwide, und sie ist Inspiration fAY4r deren Akdbergreifende

Botschaft von Freundlichkeit und Service.

(SERVICE&E" Website: http:// www.hilton.at)
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