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Das Kreativbiro Valence hat dem groBten Open-Air-Festival Europas
mit freiemEintritt einen zeitgemaBen Markenauftritt verpasst.
Vertraute Markenmerkmale wurden aufrechterhalten und Bestehendes

weiterentwickelt.

Bilder zur Meldung auf https:// www.flickr.com/ photos/
donauinselfest/ collections/72157674605585200

Video zur Meldung auf https:// www.youtube.com/ watch?
v=1711TO Ltlw

Wien (LCG) — Die 34. Auflage des Donauinselfests, das von 23. bis
25. Juni 2017 Uiber seine 18 Biihnen gehen wird, tUberrascht nicht nur
mit sanften Innovationen im Konzept, sondern auchmit einemneu
gestalteten Kommunikationsauftritt, fir den das Designstudio
Valence unter Kreativdirektor und Grunder Michael Zagorski
verantwortlich zeichnet. Das Kreativbiro hat unter anderem auch
fir die Red Bull Music Academy Vienna den Kommunikationsauftritt
umgesetzt. Unter dem Credo ,Vertrautes — Neu" hat das Team von
Valence die jahrelangerfolgreiche Wort-Bild-Marke
Donauinselfest inein schlankeres, modernes Design transferiert.
Besonderes Augenmerk wurde hier darauf gelegt, das ,gelernte™ Bild
nicht komplett zu verandern, sondern vertraute Merkmale in ein

verjingtes Image zu setzen.



,Das Donauinselfest als groRtes Open-Air-Festival
FEuropasmit freiemEintritt feiert seit 33 Jahren eine
unglaubliche Erfolgsgeschichte und bietet seinen
Besucherinnen und Besucherneineinzigartiges Erlebnis,
das wir als Kreativbiiro auch in der grafischen Sprache
und der Bildasthetik kommunizieren mdchten. Daher haben
wir das gewohnte Farbmuster beibehalten, aber Logo und
Bildsprachemit reduzierten, modernen Akzenten

versehen", so Zagorski.

Gelerntes Design neu gestaltet

Fir Projektleiter Thomas Waldner von Pro Event, die als
Eventagentur fur die Umsetzung des Donauinselfests
verantwortlich zeichnet, war es ander Zeit fir einen sanften

Relaunch des Kommunikationsauftritts:

,Das Donauinselfest entwickelt sich seit seiner Grindung
laufend weiter. Das kommende Jahr wird von sanften
Innovationen gepragt sein. Mit dem Donauinselfest
entwickeln sich auch die Gewohnheiten der Besucherinnen
und Besucher weiter: Dem zunehmenden Medienkonsum auf
Smart Devices und in Social Media tragen wir durch eine
ausdrucksstarke und unverwechselbare Bildsprache
Rechnung. Dabei wirddie etablierte Wort-Bild-Marke

durch den cleanen, reduzierten Look weiter gestarkt.™

Sobliebbeimgesamten Kommunikationsauftritt die vertraute
Farbwelt in Turkis-und Rottonen bestehen. Dadurch ist der hohe
Wiedererkennungswert gegeben, es bieten sich aber trotzdemviele
Kombinationsmdglichkeiten sowie Spielereienmit Reduktion und
Inversion imgewohnten Farbmuster. Bei der Logogestaltung wurden
die altbekannten Wasserblasen, die seit 2011 das Donauinselfest
pragen, auf schlankere Kreise reduziert und spielerisch
angeordnet in eine moderne Bildsprache transferiert. Die neu

gestalteten Kreise erinnern ebenso an Wasser wie auch an



dynamische Schallwellen und kénnen in dieser Formals

eigenstandiges Keyvisual vonder Schrift geldst verwendet werden.

Das Kreis-Sujet halt Einzug in der gesamten Bildsprache und wird
als reduzierte Grafik an den Buhnenseiten oder als Formmaske fur
verschiedene Musikrichtungen und Themen direkt an den Biithnen
eingesetzt werden. Durch die Uberlagerung der Kreise erhidlt die
verspielte Bildsprache mehr Tiefe und Bewegung und verleiht dem
gesamten Kommunikationsauftritt einen unverwechselbaren,
auffalligeren Look, ohne dabei die vertraute Wort-Bild-Marke zu

entfremden.

Uber das Donauinselfest

Das 34. Donauinselfest findet von 23. bis 25. Juni 2017 statt. Der
Eintritt ist frei. Das Donauinselfest wirdseit 1983 von der Wiener
SPO auf der Donauinsel, dembeliebten Freizeitparadies der
Wienerinnen und Wiener veranstaltet. Insgesamt 600 Stunden
Programm erwarten die Besucherinnen und Besucher auf dem4, 5
Kilometer langen Festivalgeldnde. Uber 1.500 Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter sorgen fir reibungslose Ablaufe, die Sicherheit
und das Wohlergehen. 40 Kilometer Stromkabel werden verlegt und
7.500 Meter Absperrungen regeln den Gastestrom. 130 Zelte sowie
207 Biro-und Lagercontainer sind das Rickgrat der ausgefeilten
Logistik. In43.967 Medienberichten wurde heuer Uber das Programm
und die Festivalhighlights berichtet und auf Facebook erzielt das
Donauinselfest eine Reichweitevon 13,5Millionen Menschen.

Weitere Informationen auf http:// www.donauinselfest.at .

+ + + BILDMATERIAL + + +

Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdoffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich auf

https:// www.donauinselfest.at . (Schluss)






