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Medieninformation

2016 entfielen in Europa bereits 8,1 Milliarden Euro auf
programmatisch gehandelte Display-Werbung. 42,7 Prozent mehr als
noch vor einem Jahr: 2015 lag der Umsatz laut der gemeinsamen
Studiemit IHSMarkitnochbei 5,7Milliarden Euro.

Bilder zur Meldung auf http:// presse.leisuregroup.at/ iab/

zadina

Wien (LCG) — Programmatischer Handel ist in Europa am Vormarsch.
Die soeben verdffentlichte Studie von IAB Europe und THS Markit
zeigt als Erganzung zum AdEx Benchmark Report, dass bereits 50,1
Prozent des Display-Inventars in ganz Europa programmatisch
gehandelt wird. Bel Video—-Ads stiegder Unsatz um satte 155 Prozent
und macht bereits 45 Prozent der totalen Spendings fur digitale
Bewegtbild-Werbung aus. Der hochste Anteil entfalltmit 65 Prozent
auf das Mobile-Segment. Die CEE-Staaten legten im letzten Jahr um
53 Prozent zu, machenmit einem Spending-Volumen von 0, 6
Milliarden Euro aber noch einen vergleichsweise kleinen Anteil
aus. In den westeuropaischen Landern betragt das Wachstum 42
Prozent und das Spending-Volumen erreicht bereits 7,5Milliarden

Furo.



,Programmatischer Handel wird zumwichtigsten
Wachstumsfaktor in der Online-Werbung. Die kiinftige
Entwicklung ist stark von den EU-Regulierungen abhangig,
da der Bedarf anqualifizierten und einheitlichen Daten
unter den Marktteilnehmern - Auftraggebern, Agenturen
und Publishern — zunimmt. Deswegen setzt das iab austria
als aktive Interessensvertretung auf den intensiven
Dialogmit politischen Entscheidungstragern, umdie
Osterreichische Digitalwirtschaft vor Nachteilen im
globalen Wettbewerb zu schiitzen"“, sagt iab austria-

Prasidentin Martina Zadina .

Branche verlangt nach einheitlichen Daten

Die Integration von Daten in Programmatic-Trading-Tools gewinnt
zunehmend an Bedeutung: Laut IAB Europe Digital Measurement
Priorities Report erachten tber 90 Prozent der befragten
Marktteilnehmer die Verfigbarkeit von standardisierten Daten
zusatzlich zu Evaluierungs-und Handelsinformationen in den Tools

als essenziell.

Fabien Scolan, Vice President of Ad Products bei
Schibsted, zur Erhebung: ,,Das enorme Wachstum von
programmatischem Handel kommt nicht iberraschend und ist
vergleichbar mit den Veranderungen, die die
Finanzbranche schon vor 20 Jahren erlebt hat. Fur
Publisher wie Schibsted ist der nachste Schrittdie
Etablierung eines One-Stop-Shops, der alle Werbekanale,
Geschaftsmodelle, Produkte und Formate zusammenfasst.
Sowohl Top-Kunden als auch Long-Tail-Kunden sollen von
einemganzheitlich automatisierten Trading-Modell

profitieren.™




Adform-Mitgriunder und CEO Gustav Mellentin :
,Programmatischer Handel steht erst am Anfang und wird
bald auch andere Medienkanale wie Fernsehen, Out-of-
Home, Radio und sogar Print erfassen. Intelligentere und
besser vernetzte Plattformen bringen ein neues Niveau an
Transparenz und vereinfachen die Prozesse fir die

Einkaufer.™

Die Daten werden von den 27 teilnehmenden europaischen IAB-
Niederlassungen in Zusammenarbeilt mit Branchenexperten und
basierend auf Transaktionsvolumina sowie Statistikmodellen

erfasst.

Uber das internet advertising bureau austria (iab austria)

In der Osterreich-Sektion des iab (internet advertisingbureau -
Verein zur Forderung der Online Werbung) haben sich rund 130
fihrende Unternehmen der digitalenWirtschaft organisiert. Sie
setzen MaBstabe fir diedigitale Kommunikation, unterstitzen die
werbetreibenden Unternehmen mit Expertise, sorgen fir
Transparenz und fordern den Nachwuchs. Durch die Vielfalt der
Mitglieder aus allen Bereichender digitalenWirtschaft, ist der
ganzheitliche Blick auf die fiur die Branche relevanten Themen
gewahrleistet. Der iab austria ist in standigem Austauschmit
Politik, Offentlichkeit und anderen Interessensgruppen. Weitere

Informationen auf https:// www.iab-austria.at .
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