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Marketingmanagermit internationaler Erfahrung unter anderembei
Schoffel und K2 Sports verantwortet Markenfihrung im Point-of-
Use-Bereich. Er berichtet an BWT Point-of-Use-Vorstand Gerald

Steger.

Bilder zur Meldung auf http:// presse.leisuregroup.at/ bwt/

helmberger

Mondsee (LCG) — Das d0sterreichische Wassertechnologieunternehmen
BWT holt sichmit Wolfgang Helmberger (35) einen international
erfahrenen Marketingexperten als Global Brand Director Point-of-
Use. Indieser Funktion koordiniert Helmberger Markenfihrung und
Marketingaktivitaten des Point-of-Use-Geschaftes des global

agierenden Unternehmens.

,Wolfgang Helmberger bringt nicht nur umfangreiches,
internationales Know-how aus dem Sportbereich, sondern
auch unternehmerischen Sportsgeistmit, umdie Marke BWT
imPoint-of-Useweiterzuentwickeln und den starken
Markenauftritt in innovativen Konzepten auszubauen™, so

Steger.

,Ich freuemich auf meine Aufgabe, BWT als Consumer Brand
noch starker in das Bewusstsein aller Konsumenten zu
ricken, die sichmit Wasser beschaftigen", betont

Helmberger.




Wolfgang Helmberger wurde 1982 in Oberdsterreich geboren und
absolvierte Sport-Management-Studien an der Université de
L"OQuest de Paris (Frankreich) und der Universitat Salzburg. Er
startete seine berufliche Laufbahn 2007 imVertrieb bei K2 Sports
Europe (Deutschland) und avancierte kurz darauf zumMarketing &
Sales Coordinator Europe mit Fokus auf die Revitalisierung der
Marke K2 Skates im Rahmen derer er das Programm Skate@School
erfolgreich implementierte. 2009 wurde er zum Marketing Manager
FEurope berufen und verantwortete unter anderemdie
Markteinfihrung der Marke Zoot. 2014 wechselte Helmberger als Head
of Marketing zu Schoffel, woer das globale Marketing-, PR-und
Kommunikationsteam der Outdoor-und Ski-Marke leitete. Dabei lag
sein Fokus auf Internationalisierung, Digitalisierung,
kanalibergreifende Marketingaktivitaten und Content-Marketing-
Strategien zu Erhohung des Digital Footprints. Zuletzt war er fiur
KTM AG als Head of Media & PR in der KTM Group mit Verantwortung fir
die Marken KTM und Husgvarna tatig.

Uber BWT

Die Best Water Technology-Gruppe ist Europas fihrendes
Wassertechnologie-Unternehmen. 3.300 Mitarbeiter arbeiten an dem
Ziel, Kunden aus Privathaushalten, der Industrie, Gewerbe, Hotels
und Kommunen mit innovativen, dkonomischen und 6kologischen
Wasseraufbereitungs-Technologien ein Hochstmall an Sicherheit,
Hygiene und Gesundheit im taglichen Kontakt mit Wasser zu geben.
BWT bietet moderne Aufbereitungssysteme und Services fir
Trinkwasser, Pharma-und Prozesswasser, Heizungswasser, Kessel—-,
Kihl-und Klimaanlagenwasser sowie fir Schwimmbadwasser. BWT
Mitarbeiter in Forschung und Entwicklung arbeiten mit modernsten
Methoden an neuen Verfahren und Materialienmit dem Ziel,
0kologische und 6konomische Produkte zu entwickeln. Einwichtiger
Aspekt ist die Senkung des Betriebsmittel-und Energieverbrauchs
der Produkte und somit die Reduktion der COZ2-Emissionen. Weitere

Informationen auf http:// www.bwt-group.com .
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