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¢ 953.000 User pro Tag und iiber zwei Millionen User pro Woche
e Neuer Hochstwert bei Usern pro Monat

e ORF-TVthek erreicht 1,31 Millionen User pro Monat

Bilder zur Meldung auf http:// presse.leisuregroup.at/ orf-

enterprise/ seiringer

Wien (LCG) — ORF.at erreicht in der soeben verdffentlichten
Osterreichischen Web Analyse fiir das vierte Quartal 2017 (OWA
Plus) einen neuen Hochstwert und verzeichnet 3,52 Millionen User
pro Monat und somit 54, 3 Prozent der heimischen Internet-User (P
14+) . ImVergleich zum Vorquartal kann Osterreichs grdBtes
Nachrichtennetzwerk sowohl bei der Tagesreichweite von 14,4 auf
14,7 Prozent als auch bei der Wochenreichweite von 32, 8 auf 33,3
Prozent zulegen. Pro Tag erreicht das ORF.at-Network somit knapp
eineMillion Unique User (953.000 User Montagbis Sonntag, 968.000
User Montag bis Freitag) . Auch die ORF-TVthek kann zulegen: Sie
steigert die User imVergleich zumVorjahresquartal umll, 1

Prozent und erreicht somit 1,31 Millionen User pro Monat.



,Hohe journalistische Qualitat, Aktualitat und Relevanz
zeigen deutlich Wirkung: RundeineMillion User pro Tag
vertrauen auf die Inhalte von Osterreichs grdéBRtem
Nachrichtennetzwerk. Absolute Brand Safety und hohe
Viewabilitymachen das ORF.at-Network damit zur ersten
Adresse fur groBe Werbewirkung imdigitalen Umfeld.
Aktuelle Informationen und seridser Journalismus sind
der standige Begleiter der Osterreicherinnen und
Osterreicher: Der neue User-Hochstwert und die
steigendenmobilen Zugriffe zeigen, dass das ORF.at-
Network immer und Uberall dabei ist"“, kommentiert
Matthias Seiringer , Head of Sales Digital bei der ORF-

Enterprise.

Mobile Nutzung legt zu

Pro Monat haben 1,96 Millionen User zumindest einmal tiber ein
mobiles Endgerat oder eine App auf das ORF.at-Network zugegriffen.
Die Nutzung tber mobile Endgerate hat deutlich zugenommen: Pro
Monat und pro Woche liegt das Wachstum verglichenmit dem
Vorjahresquartal beil jeweils zwolf Prozent, pro Tagbei elf
Prozent. Pro Monat nutzen bereits 56 Prozent der 3,52 Millionen
ORF.at-User das Angebot iber ein mobiles Endgerat oder eine App.

Auf Wochenbasis sindes 48 Prozent und auf Tagesbasis 43 Prozent.

Journalistische Qualitatsinhalte garantieren hohe User-Qualitat

36 Prozent der monatlichen User im ORF.at-Network verfiigen iiber
Matura oder einen Universitdatsabschluss, bei den Usern pro Tag
sind es sogar 40 Prozent. Imgesamten OWA Plus-Universum liegt der
Anteil der User mit Matura oder Universitatsabschluss bei 31
Prozent. 65 Prozent der monatlichen User entstammen der
attraktiven Aktivgruppe der 14-bis 49-Jahrigen und 25 Prozent sind

imAlter zwischen 14 und 29 Jahren.

Regionale Inhalte, News, Sport und die ORF-TVthek stehen hoch im Kurs:
Top-Channels wachsen weiter



Das Ranking der Channels fihren die ORF.at-Regionalangebotemit
2,29Millionen Usern pro Monat (plus 8,1 Prozent imVergleich zum
Vorjahresquartal) vor news.ORF.atmit 2,13 Millionen Usern (plus
9,2 Prozent), der ORF-TVthekmit 1,31 Millionen Usern (plus 11,1
Prozent) und sport.ORF.atmit 1,18 Millionen Usern (plus 1,7

Prozent) an.

FM4 und 03 haben den héchsten Anteil an jungen Usern. Bei FM4 sind
bei Monatsbetrachtung 32 Prozent der User imAlter zwischen 14 und
29 Jahren, bei 03 sind es 30 Prozent. ImVergleich: Imgesamten OWA
Plus-Universumentfallen 27 Prozent der User auf diese
Altersgruppe. Mit einemManneranteil von 74 Prozent ist
sport.ORF.at erwartungsgemall am starkstenmannlich dominiert.
extra.ORF.at weist den hochsten Frauenanteil aus. Hohere
Bildungsschichten sind besonders stark auf den Channels FM4, 01
und science.ORF.at vertreten, wo der Anteil der User mit Matura
oder Universitidtsabschluss zwischen 43 und 47 Prozent (OWA Plus-

Universum: 31 Prozent) liegt.

Uber die ORF-Enterprise

Als Vermarktungstochter des ORF zeichnet die ORF-Enterprise
exklusiv fur die Vermarktung samtlicher Uberregionaler
Medienangebote des fiilhrenden 6sterreichischen Medienkonzerns
verantwortlich. Das Portfolioumfasst unter anderemvier
Fernsehsender (ORF eins, ORF 2, ORF III Kultur und Information, ORF
SPORT +), drei nationale Radiosender (01, Hitradio O3, radio FM4),
das Printmagazin ORF nachlese, das gesamte Digital-Angebot auf
ORF.at, die ORF-TVthek sowie den ORF TELETEXT. Im Geschaftsbereich
Content Sales International und Licensing und
Medienkooperationen werden Content und Marken des ORF weltweit
lizenziert. Die ORF-Enterprise betreibt auch den ORF-Enterprise
Musikverlag sowie ein eigenes Plattenlabel. Das Unternehmen ist
die nationale Reprasentanz fihrender internationaler
Kreativfestivals wie Cannes Lions International Festival of

Creativityund Veranstalter nationaler Werbepreise wie ORF-TOP



SPOT, ORF-WERBEHAHN und ORF-ONWARD. Die Geschaftsfihrung setzt
sich aus Oliver Bohm (CEO, Werbevermarktung) und Beatrice Cox-
Riesenfelder (CFO, Finanzen und Administration, Musik-und
Contentverwertung) zusammen. Die ORF-Enterprise ist eine 100-
prozentige Tochter des ORF-Medienkonzerns und halt unter anderem
Beteiligungen an der Video-on-Demand-PlattformFlimmit. Weitere
Informationen auf https:// enterprise.ORF.at ,https://
contentsales.ORF.at undhttps:// musikverlag.ORF.at .
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