VIENNA ONLINE

Stadtportal VIENNA.AT steigert Visits mit Relaunch um 42,1 Prozent a€“ BILD
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Kirzlich erfolgter Relaunch des Stadtportals tragt erste Frichte

in der aktuellen OWA: Unique Clients nehmen um 20,2 Prozent zu.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank : © VIENNA.AT

Wien (LCG) — Der erst Anfang Juli 2018 erfolgte Relaunch des
Stadtportals VIENNA.AT erweist sich in der aktuellen
Osterreichischen Web Analyse (OWA) fir Juli 2018 bereits nach
wenigen Wochen als Volltreffer. ImVergleich zumVorjahr legendie
Unique Clientsum 20,2 Prozent auf 637.599 zu. Bei denVisits
sprengt VIENNA.AT die Millionengrenze und verzeichnet imJuli 2018
1,395Millionen. Neben demoptischen und technischen Relaunch
punktet Wiens beliebtes Stadtportal durch Live-Berichterstattung
von relevanten GroBereignissen wie der FIVB Beachvolleyball-WV,
der FIFA FulBball-WM oder dem Donauinselfest. Die enge
Zusammenarbeit mit 6ffentlichen Institutionen wie der
Landespolizeidirektion Wien oder der Stadtverwaltung sorgt fur
zusatzliche Relevanz bei den Usern und macht VIENNA.AT zur
journalistisch hochwertigen Informationsquelle iilber das aktuelle
Stadtgeschehen. Dementsprechend zugenommen hat auch die
Nutzungsdauer pro Unique Client, die binnen eines Jahresvon 5:11

Minuten auf 6:35 Minuten angewachsen ist.



»Das optische und technische Facelift gibt VIENNA.AT
neue Moglichkeiten, relevante Themen zu prasentieren und
den Usern gezielt Service und Information aus ihrem
nachsten geografischen Umfeld zu geben. Der cleane und
strukturiertere Look unterstreicht den verlasslichen
Informationscharakter und die hohe Aktualitat",
formuliert VIENNA.AT-Chefredakteurin Johanna Mayer .

,Die Evolution des Stadtportals folgt den User-
Bedirfnissen, die sich faktenorientierten Journalismus
und Echtzeit-Information erwarten. VIENNA.AT liefert
die Stadt auf einenKlickundbietet damit das Umfeld fir
effiziente und sichtbare Kampagnen™, erganzt Russmedia-
Digital-Geschaftsfiithrer André Eckert .

VIENNA.AT folgt mit dem Relaunch dem Schwesterportal VOL.AT, das
ebenfalls von der renommierten Berliner Agentur Edenspiekermann
begleitet wurde. Sie berat unter anderem auch Zeit Online, Red
Bull, Google undNZZ in ihren Digitalauftritten. Fuir die
Vermarktung zeichnet der Online-Premiumvermarkter austria.com/
plus verantwortlich, der ebenfalls Russmedia Digital zugehorig

ist.

Uber Russmedia Digital GmbH

Die Russmedia Digital GmbHmit Hauptsitz in Vorarlberg ist dem
international tatigen Medienunternehmen Russmedia zugehorig, das
sich als progressivstes Multi-Nischen-Medienunternehmen in
FEuropa versteht. Die Kernkompetenzen der Russmedia Digital GmbH
umfassen Entwicklung, Herstellung und Vermarktung von digitalen
Medien. Seit 1995 erarbeitet ein Team, bestehend aus Redakteuren,
Softwareentwicklern, Technikern und Werbeexperten, Newsportale,

Applikationen fir Rubrikenmarkte und Special-Interest-Content,



innovative Werbeformen sowie mobile Apps und Spezifikationen. Zu
den erfolgreichsten Portalen des Unternehmens zahlen VOL.AT (
http:// www.vol.at ), Osterreichs erstes Regionalportal, und das
Stadtportal VIENNA.AT ( http:// www.vienna.at ). An den Standorten
in Vorarlbergund Wien beschaftigt das Unternehmen heute rund 70

Mitarbeiter. Weitere Informationen auf http:// www.russmedia.com
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