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Medieninformation

,Coalition For Better Ads"“ erkennt die in Osterreich, Deutschland
und der Schweiz beliebte Werbeformweltweit an. Sie wird weiterhin

im Chrome-Browser ausgespielt.

Bilder zur Meldung auf http:// presse.leisuregroup.at/ iab/

kreissler

Wien (LCG) — Die,Coalition For Better Ads“ ist ein Zusammenschluss
weltwelt agierender Firmen, die auf Basis von User-Feedback und
der Analyse des User-Verhaltens Richtlinien fiir bessere
Werbestandards entwickelt. Die ,Better Ads Standards™ definieren
Werbeformen, die eine besonders hohe Akzeptanz bei Usern haben und
den Einsatz von AdBlockern reduzieren. Sie stelltedie in
Osterreich sehr beliebte und vom interactive advertising bureau
austria standardisierte Sitebar im Zuge neuer, userfreundlicher
Werbestandards infrage, da das Format international kaum

verbreitet ist.

Als groBte Interessensvertretungder Digitalwirtschaft setzte
sichdas iab austria in Zusammenarbeit mit den Schwesterverbanden
IAB Switzerland (Schweiz) und dem Bundesverband Digitale
Wirtschaft (Deutschland) sowie der Interessensvertretung
Mediaagenturen in Osterreich (IGMA) durch intensives Lobbying und
ein Town-Hall-Meeting fir die Anerkennung der im
deutschsprachigen Raum stark genutzten Werbeformeinunderzielt
nun einen beachtlichen Erfolg. Die ,Coalition For Better Ads™
erkennt die Sitebar als userfreundlichan. Somit wird sie
weiterhin im Browser Chrome ausgespielt werden. Als erstes Land

weltweit hat Osterreich eine Werbeformbei der ,Coalition For



Better Ads™ durchgesetzt und damit einen Beitrag zu

internationalen Werbestandards geleistet.

Vergleichbarkeit mit Large Sticky Ad In Side Rail am Desktop

Die Argumentation der ,Coalition For Better Ads™ folgt dem Ansatz,
dass die Sitebar imdeutschsprachigen Raumein essenzielles
Werbemittel sei, dasden Erfolgvon Digital-Werbung fordere. Sie
seil vergleichbarmit der bereits anerkannten Large Sticky Ad In
Side Rail und entspreche damit den Kriterien der Userakzeptanz.
Der VorstoB des iab austria trage dazubei, landerspezifische

Werbeformen zu fordern und international zu etablieren.

,Die globale Initiative verfigt iber flexible und
nachhaltige Konzepte, die eine Anpassung an die
Bedlirfnisse lokaler Markte méglich machen. Wir begriufRen
die positive Zusammenarbeitmit der ,Coalition For
Better Ads ' im Rahmen des strukturierten Prozesses.
Dieser ermdglicht es, eine firdiedigitale
Wertschopfung in der DACH-Region wichtige Werbeform
anhand klar definierter Parameter zu bewerten. Das
internationale Engagement des iab austria ist ein
wichtiger Vorstol fir die Entwicklung der Digital-
Werbung in Deutschland, Osterreich und der Schweiz“,
betont IAB-Europe-Public-Policy-Manager Greg

Mroczkowski .




,Laut Werbeformenreport des Online Vermarkterkreises im
iab austriaentfallt rundeinViertel aller Ad
Impressions auf die Sitebar. Sie hat userseitigeine
extrem hohe Akzeptanz undbietet eineneinzigartigen
Branding-Effekt. Ein Blocken der Sitebar hatte
schwerwiegende Auswirkungen auf dendigitalen
Werbemarkt gehabt. Als grolite Interessensvertretungder
Digitalwirtschaft sindwir sehr zufrieden, dass wir auf
internationaler Ebene eine Werbeform durchsetzen
konnten, diemalBgeblich fir die nationale Wertschopfung
ist. Ich bedankemich fir das Engagement der Sitebar-
Task-Force in Osterreich™, betont iab-austria-

Geschaftsfuhrer Stephan Kreissler .

Imnachsten Schritt wird sich das iab austria bei der ,,Coalition
For Better Ads"™ flir die Werbeform Homepage-Take-Over (HPTO) und

den Dialog Uber die Standardisierung der Video-Ads engagieren.

Uber das interactive advertising bureau austria (iab austria)

In der Osterreich-Sektion des iab (interactive advertising bureau
—Verein zur Forderungder digitalen Wirtschaft) haben sich rund
170 fihrende Unternehmen der digitalenWirtschaft organisiert.
Sie setzen MaBstabe fir diedigitale Kommunikation, unterstitzen
die werbetreibenden Unternehmen mit Expertise, sorgen fir
Transparenz und fordern den Nachwuchs. Durch die Vielfalt der
Mitglieder aus allen Bereichender digitalenWirtschaft, ist der
ganzheitliche Blick auf die fur die Branche relevanten Themen
gewahrleistet. Das iab austria ist in standigem Austauschmit
Politik, Offentlichkeit und anderen Interessensgruppen. Weitere

Informationen auf https:// www.iab-austria.at .
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