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Heldenhafter Start in das neue Agenturzeitalter: Freecard und Imagemacher
werden zu Werbehelden -BILD/ VIDEO
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Medieninformation

Mittwochabend prasentierte Geschaftsfihrer Ernst Buchinger die
neue Dachmarke, unter der kiinftig die Promotion-und Ambient-

Media-Spezialisten vereint sind.

Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank : © Werbehelden

Video zur Meldung auf https:// www.youtube.com/ watch?
v=dsrNIyn9j4c

Wien (LCG) — Wenn die Werbehelden zum Fest laden, kann es nur eine
sagenhafte Party werden — das bewies die Agentur amMittwochabend
bei ihremKick-off-Event. Freecard und Imagemacher bindeln ihre
kreativen Krafte und prasentierten sich erstmals offiziell unter
der neuen Dachmarke Werbehelden. Kunden, Partner und Wegbegleiter
fanden sich am Erste Campus ein, um gemeinsamdie neue Marke zu

feiern.

,Der Name Werbehelden macht klar, was wir schon lange
sind: ein groBer Ambient-Media-Anbieter. Wir
positionieren uns nun ganz deutlich am Werbemarkt.
Hinter den Werbehelden steckt einemehrfach auszeichnete
Tdeenwerkstatt. Wir stehen fir auffallige Promotions und
Werbemittel, die so schnell niemand vergisst. Unsere
bisherigen Heldentaten werden durch den neuen Namen nun
noch besser hervorgehoben™, betont Werbehelden-

Geschaftsfuhrer Ernst Buchinger .




Die Werbehelden waren nicht die Werbehelden, hatten sie sich fir
ihr Kick-off-Event nicht etwas Besonderes einfallen lassen:
Kabarettist Andreas Ferner interviewte Buchinger und sorgte so fir
eine abwechslungsreiche und vor allem humorvolle Prasentation der
neuen Dachmarke. Neben dem neuen Namen trumpft die Agentur zudem
mit einer neuen Website von der Agentur echonet auf, die ebenfalls
amMittwoch gelauncht wurde. Ganz stilecht setzteman zu Beginn des
Abends auf die Sounds aus verschiedenen Helden-Filmen. Beim Event
wurden auch bekannte Superhelden wie Catwoman, Spiderman, Batman

oder Darth Vader gesichtet.

Heldenhaftes Get-Togehter

DemWinterwetter trotzten die Gaste ebenso heldenhaft wie die
Veranstalter. Auf die neue Dachmark prosteten unter andereman:
Martina Bertagnoli (Osterreichische Lotterien), Kathrin Fast
(Havas Media), Laurenz Fleischmann (Finanzmarktaufsicht),
Stefan Fuchs (Bundesministerium fur Inneres), Claudia Fugger
(Vizeum), Martina Gotz (UM PanMedia), LauraHinteregger
(Mars), Daniela Hormannstorfer (Procter & Gamble), AnaKolak
(Procter & Gamble), Karina Horvath (OsterreichWein), Horst
Marterbauer (proevent), Niko Pabst (Freudebringer), Manuela
Hofbauer-Paganotta (echomedienhaus), Christian Poéttler (echo
medienhaus), RolandVidmar (echonet communication) undJulia

Zmoélnig (UniCredit BankAustria).

Uber die Werbehelden

Seit 2005 sind die Werbehelden tiberall dort, wo die Menschen sind.
Als Ideenwerkstatt setzten sie auf kreative Umsetzungen und
prasentieren Marken tiberall dort, wo die ihre Zielgruppe
anzutreffen ist. Die Werbemdglichkeiten sind dabei beinahe
grenzenlos. Ob auf Spiegeln, in Toiletten, auf Zapfsaulen oder gar
in der Dusche. Aufsehen erregen die Werbehelden auchmit
Projektionen in Stadten oder gebrandeten Fahrradanhangern, die
das Stadtbild zieren. Der Below-the-Line-Werbespezialist wurde

bereitsmehrfach unter anderemmit dem VAMP-Award ausgezeichnet.



Die Unit Imagemacher setzt wirkungsstarke und absatzfdrdernde
Promotions um. Weitere Informationen auf https://

www.werbehelden.com .
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