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Letzte Einreichfrist fir das 66. Cannes Lions International
Festival of Creativity endet amDonnerstag, den 18. April 2019.
Festival-Reprasentanz ORF-Enterprise gibt wertvolle Tipps fir

die erfolgreiche Einreichung.

Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank : © Cannes Lions

International Festival of Creativity

Cannes/ Wien (LCG) — Erfolgreichen Lowenjagern bleiben nur mehr
wenige Tage, umihre Arbeiten beimwichtigsten
Kommunikationsfestival der Welt einzureichen. Das Cannes Lions
International Festival of Creativitywirdheuervonl7. bis 21.
Juni 2019 in seiner 66. Auflage iber die Buhne gehen. Eingereicht
werden kann in 27 Kategorien, die in neun ibersichtlichen Tracks
gegliedert sind. Zum Festival werden wieder 15.000 Delegierte aus
Uber 100 Landern erwartet. Jahrlich werden rund 40.000 Arbeiten

eingereicht.

Kurzentschlossenen gibt die ORF-Enterprise in einempraktischen
Tutorial-Video nochwertvolle Tipps fir die Einreichungbeim
Cannes Lions International Festival of Creativity. Im rund
finfminiitigen Video gibt es acht Tipps von Cannes-Experten, die
oft vergessen oder nicht beachtet werden und die Chancen auf einen
Lowen deutlich steigern. Unter anderemempfiehlt die ORF-
Enterprise in weniger iberlaufenen Kategorien einzureichen, die
hohere Lowenchancen bieten. Weitere Ratschlage sind emotionale
Case-Videos, umdie Jury zu begeistern, und eindrucksvolle Zahlen,
um die Werbewirkung der Einreichung zu belegen. Das Video ist auf

https:// enterprise.orf.at/ awards/ cannes-lions abrufbar.



Weitere Informationen zur Einreichung gibt es auch vom Festival
selbst imEntry Kit auf https:// www.canneslions.com/ support/
awards-support/ entry-kit . Bleiben Fragen offen, gibt es auf
Anfrage ein ,Track-Ambassador", der Agenturen beratend zur Seite

steht.

Eingereicht werden selbst kannnoch bis inklusive 18. April 2019

auf https:// www.canneslions.com/ support/ awards—-support .

Uber das Cannes Lions International Festival of Creativity

Bei demwichtigsten Werbe-und Kommunikationsfestival, das 1954
gegrindet wurde, werden jahrlich rund 40.000 Beitrage aus der
ganzen Welt eingereicht und von einer hochkaratigbesetzten
internationalen Jury beurteilt. Die Gewinner werdenmit den
begehrten Lowen, der globalen Benchmark fliir kreative Exzellenz, in
neun Award-Tracks (Communication, Craft, Entertainment,
Experience, Good, Health, Impact, Innovation und Reach)
ausgezeichnet. Rund 15.000 Delegierte aus rund 100 Landern
besuchen das Festival an der Cote d’ Azur, um sich bei
Ausstellungen, Vortragen, Diskussionen, Award Shows und
Networking-Events inspirieren zu lassen und international
auszutauschen. Das Cannes Lions International Festival of
Creativitywirdebensowie das eurobest Festival of European
Creativity, das Dubai Lynx Festival und das Spikes Asia Festival of
Creativity von Ascential Events veranstaltet. InOsterreich ist
die ORF-Enterprise bereits seit 1996 dieoffizielle Reprasentanz
des Cannes Lions International Festival of Creativity. Weitere

Informationen auf http:// www.canneslions.com .

Uber die ORF-Enterprise

Als Vermarktungstochter des ORF zeichnet die ORF-Enterprise
exklusiv fir die Vermarktung samtlicher iberregionaler
Medienangebote des fihrenden 6¢sterreichischen Medienkonzerns
verantwortlich. Das Portfolioumfasst unter anderemvier
Fernsehsender (ORFeins, ORF 2, ORF III Kultur und Information, ORF
SPORT +), drei nationale Radiosender (01, Hitradio O3, radio FM4),



das Printmagazin ORF nachlese, das gesamte Digital-Angebot auf
ORF.at, die ORF-TVthek sowie den ORF TELETEXT. Im Geschaftsbereich
Content Sales International und Licensing und
Medienkooperationen werden Content und Marken des ORF weltweit
lizenziert. Die ORF-Enterprise betreibt auch den ORF-Enterprise
Musikverlag sowie ein eigenes Plattenlabel. Das Unternehmen ist
die nationale Reprasentanz fihrender internationaler
Kreativfestivals wie Cannes Lions International Festival of
Creativityund Veranstalter nationaler Werbepreise wie ORF-TOP
SPOT, ORF-WERBEHAHN und ORF-ONWARD. Die Geschaftsfihrung setzt
sich aus Oliver Bohm (CEO, Werbevermarktung) und Beatrice Cox-
Riesenfelder (CFO, Finanzen und Administration, Musik-und
Contentverwertung) zusammen. Die ORF-Enterprise ist eine 100-
prozentige Tochter des ORF-Medienkonzerns und halt unter anderem
Beteiligungen an der Video-on-Demand-PlattformFlimmit. Weitere
Informationen auf https:// enterprise.ORF.at ,https://
contentsales.ORF.at undhttps:// musikverlag.ORF.at .

+ + + BILDMATERIAL + + +

Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich auf

https:// www.leisure.at . (Schluss)






