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Medieninformation

Early-Bird-Einreichphase mit ginstigen Gebuhren fir den iab webAD
endet morgen, Dienstag. Reguldre Phase mit hoheren Preisen lauft
bis 29. Juli 2019. Einreichrekordmit 245 Arbeiten imVorjahr.

Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank : © iab austria

Video zur Meldung auf https:// www.youtube.com/ watch?
v=f9GmJeVnxUk

Wien (LCG) — Insgesamt 22 Kategorien warten auf Einreichungen zum
wichtigsten Awardder Digitalwirtschaft, dem iab webAD. Fur alle,
die besonders schnell und damit ginstigeinreichenwollen, tickt
die Uhr: Die Early-Bird-Phasemit besonders ginstigen Gebihren
endet bereits am25. Juni 2019. Inder regularen Phase, diebis 29.
Juli 2019 lauft, betragen die Gebluhren fir iab-austria-Mitglieder
bereits 300 Euro und fir Nichtmitglieder 350 Euro. In der Late-
Bird-Phase steigen die Geblihren auf 350 Euro fir Mitglieder und 400

FEuro fur Nichtmitglieder.

,Der Einreichrekord aus dem Vorjahr zeigt die Relevanz
des iab webAD. Wir haben uns hohe Ziele gesteckt und
wollen alle Rekorde brechen: quantitativund qualitativ
steht uns ein nachstes Level bevor"“, unterstreicht iab-

austria-Pradsident André Eckert (0e24.TV) .




,Mit einer umfangreichen Reformder Kategorien ist der
iab webAD am Puls des wirtschaftlichen Geschehens und
damit die Benchmark fir Exzellenz in der
Digitalwirtschaft"“, betont iab-austria-

Geschaftsfihrer Stephan Kreissler .

Kategorien ,Corporate Responsibility“ und ,B2B“ bieten neue Mdglichkeiten,
um mit digitaler Exzellenz zu punkten

Die Kreativ-und Media-Kategorien werden jeweils um ,Corporate
Responsibility"“ bereichert. Diese Kategorie zeichnet soziale,
gesellschaftliche oder kulturelle Aktivitaten von Marken oder
Organisationen aus, die eine gesellschaftlich relevante
Botschaft transportieren. Der Fokus liegt auf der angestrebten
Bewusstseinsanderung oder Mobilisierung von Menschen, sich zu
engagieren oder umzudenken. Zugelassen sind nicht nur
Einreichungen von NGOs, sondern auch gesellschaftlich relevante

Markenbotschaften.

Die Media-Kategorien werden um ,Beste KPI Kampagne"“ erganzt. Hier
werden Kampagnen pramiert, die speziell auf digitalen
Performance-Kanadlen (unter anderem SEO, SEA, Affiliate-
Marketing, E-Mail-Marketing, Couponing, etc.) innovative und
effiziente Konzepte umgesetzt haben und somit einen hohen Return-

on—-Invest liefern.

Weiters werden sowohl in den Media-als auch Kreativkategoriendie
,Beste B2B Kampagne™ eingefihrt. Gerade in der B2B-Ansprache ist
es oft umso herausfordernder, die spitze Zielgruppe innovativ und

effizient zuerreichen.

Einreichungen fur den iab webAD

Zur Einreichung sind Arbeiten zugelassen, die zwischen 1. Juli
2018 und 30. Juni 2019 in Osterreich produziert undpubliziert,

oder speziell fir den 0sterreichischen Markt konzipiert wurden.

Die Einreichung ist auf https:// www.iab-austria.at/ webad

moglich.



Uber das interactive advertising bureau austria (iab austria)

In der Osterreich-Sektion des iab (interactive advertisingbureau
—Verein zur Forderung der digitalen Wirtschaft) haben sich rund
190 fihrende Unternehmen der digitalenWirtschaft organisiert.
Sie setzen MaRstabe fir diedigitale Kommunikation, unterstiitzen
die werbetreibenden Unternehmen mit Expertise, sorgen fiur
Transparenz und fordern den Nachwuchs. Durch die Vielfalt der
Mitglieder aus allen Bereichender digitalenWirtschaft, ist der
ganzheitliche Blick auf die fiir die Branche relevanten Themen
gewahrleistet. Das iab austria ist in standigem Austauschmit
Politik, Offentlichkeit und anderen Interessensgruppen. Weitere

Informationen auf https:// www.iab-austria.at .

+ + + BILDMATERIAL + + +

Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdoffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich auf

https:// www.leisure.at . (Schluss)






