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Doppelt so groBl wie alle Mitbewerber zusammen: X-Jam bescherte
10.000 Absolventen zwei Wochen lang den Sommer ihres Lebens auf
exklusiv gemieteter Halbinsel und 15 Floors. GroRte Produktion in

der Eventmaturareise-Geschichte und beste Sicherheitsbilanz.
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Porec/ Wien (LCG) - 600.000 Quadratmeter Flache auf der von VALAMAR
Holiday Hotels & Resorts exklusiv gemieteten Halbinsel Lanterna in
der Nahe von Porec, 15 Floors flir jeden Musikgeschmack, attraktive
Sport-und Action-Highlights sowie 2,5Millionen Euro Investition
in das Programm sind die Zutaten, mit denen DocLX-Mastermind
Alexander Knechtsberger 10.000 Absolventen in nur zwei Wochen auf
Europas groBter Maturareise begeistert. Uber 800 Mitarbeiter aus
Kroatien und Osterreich sind rund umdie Uhr fiir die Gadste im
Einsatz und sorgen fiir das Wohlergehen und einzigartige Momente.
Knechtsberger blickt heuer nicht nur auf die grolte X-Jam-
Produktion in der Geschichte der Event-Maturareise zurick,

sondern auch auf die beste Sicherheitsbilanz.



,Das gesamte Team arbeitet mit enormem Engagement und
Herzblut an der Eventproduktion. Heuer hat die X-Jam-
Gang ein Uberdimensionales Piratenschiff als Hauptbihne
gebaut, das der absolute Eyecatcher fur unsere Gaste war.
Bestleistungen erbringen auch die Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter, dienicht imVordergrund stehen:
Osterreichische Securitys, Arzte und Sanitdter, die
immer ein waches Auge und offenes Ohr haben. So sicher wie
auf X-Jamurlauben Absolventen nirgendwo anders"“, fasst

Knechtsberger zusammen.

sNachdem X-Jam jetzt seit vielen Jahren jedes Mal mehr
als doppelt soviele Absolventenals alle verbliebenen
Mitbewerber zusammen begeistern konnte, freut mich
dieser Erfolgbesonders firmein 350-kopfiges Team. Es
steckt unendlich viel Herzblut in diese Produktionen.
Die klare Marktfihrerschaft macht mich sehr stolz. Wir
geben uns abermit den 100.000 Nachtigungen, diewir
jedes Jahr in den drei Wochen auf unsere Halbinsel
bringen, nicht zufrieden und werden schon sehr baldmit
einigen Neuigkeiten iberraschen™, so Knechtsberger

weiter.

Grofte Eventproduktion in der Geschichte von X-Jam

In Zusammenarbeit mit VALAMAR Holiday Hotels & Resorts setzte
Knechtsberger auf der idyllischen Halbinsel Lanterna heuer eine
Event-Maturareise der Superlative um: Direkt nach dem ,Lighthouse
Festival"“, das ebenfalls von DocLX seit sieben Jahrenerfolgreich
in Porec veranstaltet wird, begann der mehrwochige Aufbau. Knapp
Uber 1.000 Kilometer Kabel wurden verlegt, umdie 15 Floors unddie
gesamte Anlagemit Strom zu versorgen und ein performantes WiFi fir
die Generation Mobile zugarantieren. Knapp acht Kilometer
Trassing wurden fir die aufwendigen Bihnenkonstruktionen

verbaut, die rund 100.000 Watt Strombendtigen. Auch gastronomisch



istdieAll-Inclusive-Maturareise von DocLX ein GroBprojekt: Rund
31 Tonnen Wassermelonen lielen sich die Absolventen schmecken,
etwa 105.000 Hamburger stillten den Hunger und iber 95.000 Liter
Almdudler und mehrere hunderttausend Liter Wasser wurden unter der
kroatischen Sonne getrunken. Besonderes Augenmerk gilt bei diesen
Mengen dem umweltgerechten Recycling: Samtliche Plastikbecher
wurden nach Osterreich gebracht und hier von Austria Glas

Recycling fir die Wiederverwertung aufbereitet.

Mit auBergewdhnlichen Attraktionen Uberraschte Knechtsberger die
Absolventen: Mehrmals taglich stachmit der ,Bacardi Red Pearl1™
ein eigenes Party-Boot in See, auf demauch Silent-Disco-Partys
gefeiert wurden. Zudem konnten die Maturanten private
Segelyachten buchen, um abseits des Events imkleinen Kreis auf
hoher See dasmaritime Ambiente zu geniellen. Wer lieber gleich
selbst abtauchte, fand im Intersport-Aquapark die perfekte Fun-
Action im kiithlen Nass. Etwas ruhiger und kontemplativer ginges
beim Beach-Yoga und -Pilates zu. Extra fir Damen gab es eine Relax-
Area und eine Beauty-Lounge. Gar nicht ruhig, dafir umso
imposanter war der Auftritt der ,,RedBull X-Fighters™, diemit

waghalsigen Stunts beeindruckten.

,Mit dem Jugend Trend Monitor filhrenwir Osterreichs
groBte Jugendstudie durch und wissen genau, was die
Herzen der Absolventen begehren. X-Jam punktet mit
Individualitat und zunehmenden Relax-und Wellness-
Angeboten fur einen bewussten Lebensstil, der bei jungen
Erwachsenen an Bedeutung gewinnt™, so Knechtsberger.
,Wir sind stolz, dass die erste X-Jam-Woche 2020 bereits
ausgebucht war, bevor die ersten Maturanten heuer in
Porec angekommen sind. Die herausragende
Weiterempfehlungsrate von 97 Prozent bestatigt sich in
der enormen Anzahl von Frihbucherinnen und -buchern",

betont der X-Jam-Griunder.

Absolventen zeigen sich von ihrer schonsten Seite



Wer sich von seiner schdnsten Seite zeigenwollte, konnte sich beim
professionellen Model-Casting von Mario Soldo (Mother Agency),
Star-Visagist Kenny Kriger undElvyra Geyer (Vienna Fashion Week)
als ,Face of X-Jam"™ behaupten undvielleicht den Grundstein fiur

eine kiinftige Modelkarriere legen.

Wer ein berufliches Standbein als Influencer plant, konnte sich
Tipps und Tricks von Digital-Stars wie YouTuber KsFreakWhatElse (
Marcel Dahne ) mit 2,1 Millionen Abonnenten und dessen Freundin
Lisa Weinberger (150.000 Follower) oder Influencer und
Modeschopfer MaxaMillion (Maximilian Weissenbock ) mit 150.000

Abonnenten holen.

Aulergewohnliche Markeninszenierungen ziehen starke Brands an

Mit attraktiven On-und Offline-Inszenierungen spricht DocLX
Marken an, die das einzigartige Freizeit-und Eventumfeld fir ihre
Kommunikationerfolgreich nitzen. Die aktive Einbindung in das
Programmund die einzelnen Highlights bieten malRgeschneiderte
Moglichkeiten zur interaktiven Markenkommunikation. Davon
profitierten heuer unter anderem Red Bull, Rauch, Toyota, Saturn,
Reckitt-Benckiser, Eristoff, Austria Glas Recycling, Bacardi,
Grey Goose Vodka, Intersport, Neoh, Laolal.tv, BAWAG PSK, OAMTC,
Ovomaltine, Samarin, Veet, Santa Maria, Durex, Spezi, UNIQA und
Almdudler.

,Europas grolte Maturareise setzt sich auchals
verlasslicher Partner fir Marken andie Spitze, die von
unserem jahrzehntelangen Jugend-Marketing-Know-how
profitieren und innovative Zugange zur Zielgruppe

suchen", betont Knechtsberger.

Uber DocLX Holding

DocLX Holding ist Osterreichs groBte Full-Service-Agentur fir
B2C-und B2B-Events, Incentives, Festivals, Eventreisenund City-
Card-Solutions mit Schwerpunkt auf Digitalisierung. Als

strategischer Partner des WienTourismus verantwortet die



Unternehmensgruppe den Vertrieb der Vienna City Card, Osterreichs
erfolgreichster Gastekarte. DocLX bietet eine europaweite
digitale Systemlosung fir City-und Region-Karten-Betreiber an.
Zudenwichtigsten Eventproduktionen zahlen X-Jam, Europas grolBte
Event-Maturareise, die Segel-Maturareise TURNON, das Lighthouse
Festival in Kroatien und Siidafrika, das Electronic Sports Festival
und die Vermarktung des Erzbergrodeos. DocLX wurde 1991 von
Alexander Knechtsberger gegrindet, ist Mitglied im Event
Marketing Board Austria (EMBA) und wurde mehrfachmit dem Austrian
Event Award ausgezeichnet. Zur DocLX Holdingmit Sitz imWiener
Innenstadtpalais Schonburg-Batthyany sind die Unternehmen DocLX
Travel Events, DocLX Abistarsmit Sitz in Minchen (Deutschland),
DocLX City Card Solutions, White Label Marketing und eSports
Holding zugehorig. Die Unternehmensgruppe beschaftigt tiber 50
Mitarbeiter und erwirtschaftet einen durchschnittlichen
Jahresumsatz von 20 Millionen Euro. Weitere Informationen auf
https:// www.viennacitycard.at ,http:// palaisschoenborn-

freyung.at undhttp:// www.doclx-holding.com .
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