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Erste-Bank-WerbeleiterinMaja Kélich und Account Director
Katharina Héller von Jung von Matt/ Donau prasentierten im
Novomatic Forumbeim Galaabend des weltweit groften
Markenbewertungsprogramms die Erfolgsgeschichte der

#glaubandich-Kampagne.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank : © Laszlo Erhardt

Video zur Meldung auf https:// www.youtube.com/ watch?
v=Icx7hBWeULM

Wien (LCG) — ,Seit 1972 zeichnet der Creativ Club Austriadie
Superbrands der 6sterreichischen Kreativwirtschaft aus. Diese
Kampagnen und Arbeiten starken die Kraft der Marken durch Frische,
Freude, Finesse und vorbildliche Markenfiihrung. Viele Kampagnen,
diemit CCA-Veneres pramiert wurden, werden auch als Superbrand
geehrt. Ein Beweis dafiir, dass gute Ideen besser fiir das Geschaft
sind"“, begrilt Creativ-Club-Austria-Geschaftsfiihrer Reinhard

Schwarzinger zum Abend starker Marken.

Als Partner von Superbrands prasentiert die Interessenvertretung
der Kreativwirtschaft vor den ausgezeichneten Unternehmern und
Geschaftsfilhrern Osterreichs beste Kreativkampagnen. Die
Kampagnen von Erste Bank und Sparkasse wurden heuer nicht nurmit
funf CCA-Veneres in Gold ausgezeichnet, sondern auch als ,Kunde

des Jahres™ gewlirdigt.

Brand-Narrativ als Grundstein der Kampagnen von Erste Bank und Sparkasse



Katharina Héller von Jung von Matt/ Donau hebt das
zugrundeliegende Brand-Narrativ hervor undblickt dazu in das Jahr
2017 mit der Wahl von Donald Trump zum U.S.-Prasidenten und den

Ausschreitungen beim G8-Gipfel zuruck.

,Ineiner Welt, die immer unsicherer zu werden scheint,
brauchen die Menschen ein Gefihl von Sicherheit und einen
starken Partner, der an sie glaubt und ihnen dadurch

Sicherheit gibt™, so Holler.

Mit dem Claim #glaubandich greift die Erste Bank und Sparkasse auf
den Grindungsgedanken aus dem Jahr 1819 zurick, jedem Menschen den
Zugang zu finanziellem Wohlstand zu ermdglichen. Der Grolteil der
Menschen hatte vor 200 Jahren keine Moglichkeit, Geld gesichert zu
sparen und damit an die Zukunft zu glauben. Dieser revolutionare
Gedanke bildet die Basis fur die vielfach ausgezeichneten
Kampagnen des Finanzdienstleisters. Bereits zwel Jahre vor dem
eigentlichen Jubildum, das heuer gefeiert wird, pragte das Lead-

Narrativ die Kommunikation der Erste Bank und Sparkasse.

Glaubwirdigkeit ist fir Holler und Kolich ein Kern der Kampagne.
Ein Portrat der ersten Kundin, Marie Schwarz , war der Auftakt der
heurigen Jubildumskampagne. Der berithrende TV-Spot erzahlt nicht
nur die Geschichte der Bank, sondern auch den Glauben an eine
positive Zukunft, der durch Bankgeschafte fur jedermann

ermoglicht wird.

Die Grindungsurkunde der Erste Bankwird in einemweiteren TV-Spot
mit vielfaltigen Charakteren der Jetztzeit thematisiert und
unterstreicht die Haltung: Wohlstand fir méglichst viele Menschen
zu verbreiten und zu sichern —unabhangig von Alter, Geschlecht,

Herkunft oder Stand. Eine Idee, die 1819 volligneuwar.

Emotionale Inszenierung steht im Fokus des Spots ,, Unstoppable™
rund um ein junges BMX-Girl, fir denes kiirzlich auch einen ORF-TOP
SPOT regnete. Den ersten begehrten Lowen in der Geschichte der

Erste Group gab es heuer beim Cannes Lions International Festival



of Creativity: Der beriihrende Spot ,First Christmas"™ tiber den Igel
Henry, der ebenfalls auf das Lead-Narrativ #glaubandich einzahlt,
Uberzeugte die internationale Jury. Das Video wurde parallel in
sechs Landern eingesetzt und verzeichnete in weniger als drei
Wochen lber 150 Millionen Online-Views und wurde mit bisher bei
Uber 30 nationalenund internationalen Award-Shows

ausgezeichnet.

Vielfach ausgezeichnet und gut fur das Geschaft

93 Prozent der Mitarbeiter des Unternehmens identifizieren sich
laut Kolichmit der Kampagne und tragen den Markenwert mit. 69
Prozent der Osterreicher identifizieren sichmit demClaim

#glaubandich, was sich auch in harten Kundenzahlen zeigt.

,Wir hatten heuer das groRte Kundenwachstum tiberhaupt. Wir haben
nicht Produkte in den Vordergrund gestellt, sondern die Kernwerte
der Erste Bank, die an ihre Kundinnen und Kunden glaubt und damit
einenpositivenBlick indie Zukunft erméglicht™, fasst Koélich den

Erfolg der Kampagne zusammen.

Uber den Creativ Club Austria

Seit seiner Grundung imJahr 1972 ist der Creativ Club Austria das
Sprachrohrunddie Plattformder heimischen Kreativbranche. Mit
der CCA-Venus veranstaltet er denwichtigsten Kreativ-Award des
Landes, der Leistungen sichtbar macht und imDialogmit der
gesamten Branche Standards definiert. Zahlreiche CCA-Venus-
Sieger wurdenmit ihren Arbeiten in der Vergangenheit bei weltweit
relevanten Awards wie Cannes Lions International Festival of
Creativity, eurobest Festival of European Creativity, ADCE
European Creativity Festival, Clio oder Golden Drum Festival
ausgezeilchnet und zeugen von der Leistungsfahigkeit der
Osterreichischen Kreativszene. Seit 2016 veranstaltet der
Creativ Club Austria in Zusammenarbeit mit der ORF-Enterprise als
Festivalreprasentanz die Young Lions Competition Austria fir das
Cannes Lions International Festival of Creativity und fordert

damit den heimischen Nachwuchs imglobalen Wettbewerb. Der Creativ



Club Austria bietet seinen tiber 220 Mitgliedern durch Workshops,
Seminare, Veranstaltungen und internationalen Austausch Mehrwert
und Vernetzungsmoglichkeiten innerhalb der Branche. Der Creativ
Club Austria ist nationaler Partner des Art Directors Club of
Europe. Der Vorstand wird von Prasident Alexander Spielvogel (DDB
Wien) und VizeprasidentPatrik Partl (Brokkoli) geleitet,
Geschaftsfihrer ist Reinhard Schwarzinger. Weitere Informationen

auf http:// www.creativclub.at .
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Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdoffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
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https:// www.leisure.at . (Schluss)






