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Medieninformation

Online-Vermarkterkreis im iab austria sieht Osterreich als
Wegbereiter einer europaischen Lésung im Kampf um Wettbewerbs-und
SteuergerechtigkeitmitdenU.S.-Digitalgiganten. Losung auf EU-

Ebene muss politische Prioritat sein.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank : © AboutMedia

Wien (LCG) — ,Wenn immer mehr Puzzleteile zusammenfinden, ergibt
sichein groles Ganzes. Genau das braucht die Europaische Union bei
der Besteuerungder U.S.-Digitalgiganten. Nun folgt auch Spanien
dem O0sterreichischen Vorbild. Die steuerlichen MalBnahmen in
Frankreich, Spanien und Osterreich sollender EU als Vorbild fiur
ein zeitgemales Steuermodell dienen, das Wettbewerbs-und
Steuergerechtigkeit forciert™, fihrt Eugen Schmidt (AboutMedia),
Leiter des Online-Vermarkterkreis iminteractive advertising

bureau austria, aus.

Volkswirtschaftliche Abwartsspirale durch verzerrten Wettbewerb

Der Online-Vermarkterkreis im iab austria hat sichmalgeblich fur
die Einfihrung der Digitalsteuer in Osterreich stark gemacht. Sie
ist einerster Schritt auf nationaler Ebene, umglobal agierende
Giganten wie Google, Amazon oder Facebook indie fiskale Pflicht zu
nehmen. Die Forderung nach einer gesamteuropaischen Losung
genielt weiterhin oberste Prioritatundgilt alseinzigwirksame

SteuerungsmalBnahme.

Nun folgt Spanienmit einem Gesetzesentwurf zur Modernisierung des
Steuersystems. Dieser orientiert sich an der rot-weiR-roten

Digitalsteuer: Die globale Umsatzgrenze liegt ebenfallsbei 750



Millionen Euro, der Steuersatz jedoch nur bei drei Prozent. Daflr
werden auch Unternehmen besteuert, die eine Umsatzschwelle von

drei Millionen Euro in Spanien iiberschreiten.

,Die Tatenlosigkeit der Europaischen Union, die am
Gangelband der U.S.-Lobbyisten gefihrt wird, bringt
immer mehr nationale Inselldsungen hervor. Ein
gesamteuropaisches Problem verlangt nach einer
ebensolchen Losung. EU-Parlament und ~-Kommission sind
gefordert, ihre langst iberfalligen Hausaufgaben zu
machen und nicht auf die Einflusterer aus dem Silicon

Valley zu horen™, betont Schmidt.

Gesamtwirtschaft leidet unter steuerlichem Ungleichgewicht

Die Sicherung des europdaischen Digital-und Medienstandorts muss
ein zentrales Anliegender Politik sein. Die Digitalwirtschaft
zahlt zu den stark wachsenden Branchen, die fir ein hohes
Steueraufkommen verantwortlich zeichnen. Sie schafft
Arbeitsplatze, fordert journalistische Vielfalt und ist Treiber
fir Forschung-und Entwicklung. Die anhaltende steuerliche
Benachteiligung fuhrt zu einem Wertschopfungsabfluss und
Steuerverlust. Die gesetzliche Schieflage betrifft weite
Wirtschaftsbereichewie beispielsweise den Handel, die unter den
ungleichen Wettbewerbsbedingungen leiden. Industrie, Handel,
Dienstleistungssektor und Medien sind engmiteinander
verflochtenund sindmit den gleichen Gegnern konfrontiert.
Ungerechte Steuern fihren zu einer Abwartsspirale, die

volkswirtschaftlichen Schaden anrichtet.

Uber den Online-Vermarkterkreis im iab austria

Der Online-Vermarkterkreis Austria (OVK Austria) ist die vom iab
austria initiierte Interessenvertretung der O0sterreichischen
Digital-Vermarkter und -Publisher mit dem Zweck der nachhaltigen
und wirtschaftlichen Entwicklung des digitalen Werbemarktes in

Osterreich. Die obersten Ziele sinddie Initiierung und



Durchfihrung von MaBnahmen sowie deren Kommunikation im Bereich
Markttransparenz, Werbequalitat, Planungseffizienz,
Standardisierung von Werbeformaten, mit dem Augenmerk auf stetig
veranderte und wachsende Anforderungen fur Vermarkter — jedoch
abgestimmt mit den Bediirfnissen von Werbetreibenden. Dariber
hinaus engagiert sich der OVK auch in nationalen und
internationalen Gremien fiir die Weiterentwicklung der Branche.
Leiter des OVK imiab austria ist Eugen Schmidt , Geschaftsfihrer
von AboutMedia. Teilnehmer am OVK Austria sind Josef Almer
(Goldbach Austria) ,Christopher Sima (Krone Multimedia) , Pierre
Greber (styriadigital one), Hannes Konig (Shpock) ,Maximilian
Pruscha (YOC) ,Bernd Platzer (Momentum Wien) undMatthias

Seiringer (ORF-Enterprise).

Uber das interactive advertising bureau austria (iab austria)

In der Osterreich-Sektion des iab (interactive advertisingbureau
—Verein zur Forderung der digitalen Wirtschaft) haben sich tber
200 fihrende Unternehmen der digitalen Wirtschaft organisiert.
Sie setzen MaRstabe fir diedigitale Kommunikation, unterstiitzen
die werbetreibenden Unternehmen mit Expertise, sorgen fur
Transparenz und fordern den Nachwuchs. Durch die Vielfalt der
Mitglieder aus allen Bereichender digitalenWirtschaft, ist der
ganzheitliche Blick auf die fir die Branche relevanten Themen
gewahrleistet. Das iab austria ist in standigem Austauschmit
Politik, Offentlichkeit und anderen Interessensgruppen. Weitere

Informationen auf https:// www.iab-austria.at .
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