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Branchenprimus wachst immer weiter: Zuwachse in allen Top-
Channels und historische Rekordwerte pro Tag, Woche und Monat.
Mobile und stationare Nutzung gleichen sich an. ORF-TVthek wachst

auf hohem Niveauum5, 3 Prozent auf 1,54 Millionen User pro Monat.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank : © ORF-Enterprise

Wien (LCG) — Osterreichs groltes Nachrichtennetzwerk wachst
weiterunderzielt inder aktuellen Osterreichischen Web Analyse
(OWA Plus 2019-1IV) neue Rekordwerte. Wieman die Zahlen auch dreht
und wendet: Das ORF.at-Network zeigt historische Hochstwerte in
allen Betrachtungen: monatlich 4,1 Millionen User und knapp 1,2
Millionen taglich. Erstmals wird auch an den Wochenenden tUber eine
Million User gezahlt. Monatlichnutzen 62,1 Prozent der heimischen
Internetuser das ORF.at-Network. ImVergleich zumvierten Quartal
2018 nimmt die Zahl der monatlichen User auf bereits sehr hohem
Niveau um acht Prozent zu, jene der taglichen User sogarum11,5
Prozent. Der Unterschied zwischen Wochentagen und Wochenenden
wird langfristigkleiner: durchschnittlich 1,21 Millionen User
zwischen Montag und Freitag stehen 1,07 Millionen an den Samstagen

und Sonntagen gegenuber.



,Die umfangreichen MaBnahmen zur Optimierung des
Angebots zeigen gemeinsammit der starken
Nachrichtenlage Wirkung: Die Intensivnutzung steigt
weiter! Das ORF.at-Network erreicht die
Osterreicherinnen und Osterreicher mit seridsem und
verlasslichem Journalismus, einemumfangreichen
Nachrichtenangebot und neuen Features. Diese Starken
zeigen sich gerade jetzt anlasslich der COVID-19-
MaBnahmen wieder deutlich. Das ORF.at-Network vereint
qualitativ hochwertigen Content, Brandsafety und
fundierte Information zumrichtigen Klick fur
unschlagbare Werbewirkung", analysiert Matthias

Seiringer , Head of Sales Digital beil der ORF-Enterprise.

Das ORF.at-Network wird immer besser

2019 wurde Osterreichs grdBtes Nachrichtennetzwerk in vielen
Bereichen weiterentwickelt, die bei den Usern auf hohen Zuspruch
stoBen: ImFebruar 2019 wurden die News—-und Sportseiten auf
Responsive Design fir alle BildschirmgroRen optimiert, imMarz
2019 folgte der erfolgreiche Relaunch der ORF-TVthek. Im Juni 2019
wurden samtliche Regionalseiten einemumfassenden Relaunch
unterzogen und zu Jahresende auch die Apps der ORF-Landesstudios
mit einem stark erweiterten Angebotsumfang optimiert. Im November
2019 folgtemit dem Start der neuen ORF-Radiothek der nachste grole
digitale Wurf. Sie vereint die gesamte ORF-Radioflottemit O3, FM4
und 01 sowie den neun ORF-Regionalradios unter einem Dach und

bietet attraktive Features wie den 7-Tage-Player zum Nachhoren.

ORF-TVthek ist bereits drittstarkster Channel mit 1,538 Millionen Usern pro
Monat

Das Regionalangebot ist in der Monatsbetrachtungmit 2,70
Millionen Usern der starkste Channel im ORF.at-Network, dicht
gefolgt von ORF.at Newsmit 2,55Millionen. Dendritten Platz
belegt bereits die ORF-TVthekmit 1,54 Millionen Usern pro Monat
(+5,3 Prozent) und knapp vor ORF.at Sportmit 1,52Millionen. In



der Wochenbetrachtung belegt ORF.at Newsmit 1,54 Millionen Usern

den Spitzenplatz vor dem Regionalangebotmit 1,44 Millionen.

ORF.at-User: Qualitat fur grote Werbewirkung

Traditionell hoch ist der Anteil an Usernmit hoher formaler
Bildung: In der Tagesbetrachtung liegt dieser Wert bei 38 Prozent
und somit deutlich iiber dem des OWA-Plus-Universums des vierten
Quartals 2019 mit 32 Prozent. 54 Prozent der User pro Monat sind
mannlich. Einen besonders hohen Anteil mannlicher User weisen die
Channels Sport (74 Prozent) und Science (66 Prozent) in der
Monatsbetrachtung aus. Weibliche User klicken besonders gern das
Onlineangebot von extra.ORF.at (67 Prozent) und von Osterreichs
groRtem Radiosender, Hitradio O3 (51 Prozent) . Der erfolgreichste
Radiosender des Landes punktet besonders bei jungen Usern: In der
Altersgruppe der 14-bis 29-Jdhrigen verzeichnet Hitradio O3 einen
Anteil von 28 Prozent und in der Altersgruppe der 30-bis 39-
Jahrigen 22 Prozent. Bei FM4 entfallen 33 Prozent der User auf die
Aktivgruppe der 14-bis 29-Jahrigen. Besonders viele Usermit
Matura beziehungsweise Universitatsabschluss finden sich in den

Channels FM4, O1 und Science.

Neue Rekordwerte in der mobilen Nutzung: stationare und mobile Reichweiten
nahern sich an

Pro Monat haben 2,48 Millionen User zumindest einmal tiber ein
mobiles Endgerat oder eine App auf das ORF.at-Network zugegriffen.
Auf Basis der Reichweite wird unter der Woche Osterreichs grdfltes
Nachrichtennetzwerk verstarkt iiber stationare Endgerate genutzt,
am Wochenende steigt die Nutzung iber mobile Endgerate und Apps.
Die Nutzung uber mobile Endgerdate und Apps ist binnen eines Jahres
massivum 19 Prozent in der Monatsbetrachtung angestiegen. Pro
Monat nutzen 61 Prozent der 4,09 Millionen User das ORF.at-Network
Uber einmobiles Endgerat beziehungsweise eine App, pro Woche sind

es 55 Prozent und pro Tag 51 Prozent.

Uber die ORF-Enterprise



Als Vermarktungstochter des ORF zeichnet die ORF-Enterprise
exklusiv fir die Vermarktung samtlicher iberregionaler
Medienangebote des fihrenden 6¢sterreichischen Medienkonzerns
verantwortlich. Das Portfolioumfasst unter anderemvier
Fernsehsender (ORF 1, ORF 2, ORF IITI Kultur und Information, ORF
SPORT +), drei nationale Radiosender (01, Hitradio O3, radio FM4),
das Printmagazin ORF nachlese, das gesamte Digital-Angebot auf
ORF.at, die ORF-TVthek und ORF-Radiothek sowie den ORF TELETEXT.
Im Geschaftsbereich Content Sales International und Licensing
sowie Medienkooperationen werden Content und Marken des ORF
weltweit lizenziert. Die ORF-Enterprise betreibt auch den ORF-
Enterprise Musikverlag sowie ein eigenes Plattenlabel. Das
Unternehmen ist die nationale Reprasentanz fihrender
internationaler Kreativfestivals wie Cannes Lions International
Festival of Creativity und Veranstalter nationaler Werbepreise
wie ORF-TOP SPOT, ORF-WERBEHAHN und ORF-ONWARD. Die
Geschaftsfihrung setzt sich aus Oliver Bohm (CEO,
Werbevermarktung) und Beatrice Cox-Riesenfelder (CFO, Finanzen
und Administration, Musik-und Contentverwertung) zusammen. Die
ORF-Enterprise ist eine 100-prozentige Tochter des ORF-
Medienkonzerns. Weitere Informationen auf https://
enterprise.ORF.at ,https:// contentsales.ORF.at undhttps://
musikverlag.ORF.at .
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