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Initiative #DocLXhilft bringt mehr Aufmerksamkeit fA'.r das Rote Kreuz 4€“ BILD/
VIDEO
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Gemeinsammit Multiplikatoren und Influencern méchte DocLX die die
Fan-Basis fiir das Osterreichische Rote Kreuz auf Instagram
verfunffachen, umdie Interaktionmit jungen Zielgruppen zu
verbessern. Zahl der neuen Fans soll zu Jahresende in Finanzspende

umgewandelt werden.
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Video zur Meldung auf https:// www.youtube.com/ watch?
v=yx7HpaYCg8A

Wien (LCG) — Freiwillige Hilfsorganisationen wie das
Osterreichische Rote Kreuz leisten wahrend der MaBnahmen der
Osterreichischen Bundesregierung zur Eindammung der COVID-19-
Verbreitung Ubermenschliches. Begonnen von professionellen
Hilfsleistungen iber psychische Betreuungbis hin zur Versorgung
einzelner Menschen. Fir Kommunikationsaktivitatenbleibt bei den
taglichen Herausforderungen wenig Zeit. Diese sind essenziell, um
neue freiwillige Helfer anzusprechen oder tiber soziale Medien vor
allem junge Menschenmit wichtigen Botschaften zu erreichen. Ein
gutes Beispiel ist das virale Video der Agentur Jung von Matt/
Donau, dasmit einem Mundartsong auf die Bedeutung des
Hédndewaschens aufmerksammacht ( https:// www.youtube.com/
watch? v=Qa35TIWZY4w ) und als Musterbeispiel fir gute
Kommunikation auch vomweltweit wichtigsten
Kommunikationsfestival, dem Cannes Lions International Festival

of Creativity, gezeigt wird.



,Wesentliche undwichtige Informationen andie
Zielgruppe zu bringen, ist in Anbetracht des
Ansteckungsrisikos extremwichtig. Je mehr Kanale wir
haben, umso besser kdnnen wir den Menschen helfen, Tipps
geben und die Herzen gewinnen. Die Interaktionmit den
Menschen hilft uns, gemeinsam durchzuhalten™, sagt

Bundesrettungskommandant Gerry Foitik .

Influencer und Instagrammer im gemeinsamen Einsatz fur das Team
Osterreich

Instagram ist fir junge Menschen laut jungst erschienenem Jungend
Trend Monitor von DocLX und Marketagent der zweitwichtigste

Kommunikationskanal fir junge Menschen imAlter zwischen 14 und 24
Jahren geworden: 73,5 Prozent nutzen es zumprivaten Austauschmit

Freunden.

Damit sich auch das Osterreichische Rote Kreuz kiinftigbessermit
jungen Menschen austauschen kann, hat sich DocLXmit der von Vergim
Bekirovski , Head of Media Sales & Sponsoring, initiierten
Plattform #DocLXhilft das ehrgeizige Ziel gesetzt, die Anzahl der
Fans kurzfristig zu verfiunffachen, ummehr Junge tiber die Arbeit
der Hilfsorganisation zu informieren und dafir zu begeistern.
Derzeit werden auf https:// www.instagram.com/ roteskreuz at
rund 21.400 Fans gezahlt. Indennachsten Tagen soll mit vereinten

Kraftendie Marke von 100.000 Fans iberschritten werden.

In den Dienst der guten Sache stellen sichmit DocLX und der Agentur
Kartell/07 namhafte heimische Influencer undMultiplikatorenwie
@rene luigikid,@steiningerdominik , @stefanpetrov, @eni.zhou,
@tulayerpolat ,@stefan ok, (@aquamarinofficial ,@laelae.life,
@mariee curiee ,@bilanca feliciano ,@bitsandbobsyeva ,@rafi veni
, @fudge2gether , @wegscheidermarcel ,@carina berry ,b@elias sili
und@annachiara. Ineinemgemeinsamen Video aus ihren Homeoffices
rufen sie die jungen Osterreicher auf, sichmit einem Like beim

Osterreichischen Roten Kreuz zu bedanken.



,DocLX verfiugt tiber 30 Jahre Erfahrung im
Jugendmarketing und hat den direkten, digitalen Zugang
zu den jungen Osterreicherinnen und Osterreichern. Als
Unternehmen wollen wir doppelt helfen! Fir jeden neuen
Fan mochten wir gemeinsammit unseren Partnerinnen und
Partnernbis Jahresende einen Euro spenden. Das waren aus
heutiger Sicht 78.000 Euro, die wir gemeinsammit
Unternehmen und der Community fir das Osterreichische
Rote Kreuz aufstellenwollen", sagen Bekirovskil und

DocLX-Griunder Alexander Knechtsberger .

Uber DocLX Holding

DocLX Holding ist Osterreichs gréBte Full-Service-Agentur fiir
B2C-und B2B-Events, Incentives, Festivals, Eventreisen und City-
Card-Solutions mit Schwerpunkt auf Digitalisierung. Als
strategischer Partner des WienTourismus verantwortet die
Unternehmensgruppe den Vertrieb der Vienna City Card, Osterreichs
erfolgreichster Gastekarte. DocLX bietet eine europaweite
digitale Systemlosung fir City-und Region-Karten-Betreiber an.
DocLX wurde 1991 von Alexander Knechtsberger gegrindet, ist
Mitglied im Event Marketing Board Austria (EMBA) und wurde
mehrfachmit demAustrian Event Award ausgezeichnet. Zur DocLX
Holdingmit Sitz imWiener Innenstadtpalais Schonburg-Batthyany
sind die Unternehmen DocLX Travel Events, DocLX Abistarsmit Sitz
in Minchen (Deutschland), DocLX City Card Solutions, White Label
Marketing und eSports Holding zugehdrig. Weitere Informationen
auf https:// www.viennacitycard.at ,http:// palaisschoenborn-

freyung.at undhttp:// www.doclx-holding.com .
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