GA":instiger zu mehr Wissen: iab austria fAfrdert die Branche durch zusA stzliche
Weiterbildungen

ID: LCG20179 ] 13.05.2020 | Kunde: iab austria —interactive
advertising bureau | Ressort: Wirtschaft A-sterreich |

Medieninformation

Weiterbildungslehrgang zu Programmatic Advertising findet am 28.
und 29. Mai 2020 als Live-Webinar statt. Nachster ,Digital
Marketing — Grundkurs DACH" startet am 18. Juni 2020. Guinstigere

Preise sollen Wissenserweiterung ins Wohnzimmer bringen.

Wien (LCG) — Erst kiirzlich startete der landeribergreifende
,Digital Marketing — Grundkurs DACH" des interactive advertising
bureau austria in Zusammenarbeit mit dem deutschen und
schweizerischen Schwesterverband erstmals erfolgreichals
Online-Format. Am18. Juni 2020 beginnt bereits der nachste
Grundkurs. Die Ubersiedlung in den virtuellen Raumbietet mehr
Interessiertendie Moglichkeit, sich aus dem Homeoffice zu
aktuellen Themen der Digitalwirtschaft weiterzubilden. Diesen
Skalierungseffekt nutzt das iab austria nun, umdie
Ausbildungsangebote als HilfsmalBnahme fiir die Digitalbranche
wahrend der COVID-19-MaBnahmen gunstiger anzubieten. Nicht nur
die Vertiefungskurse werdenbilliger. Auchbeim ,Digital
Marketing — Grundkurs DACH" purzeln die Preise auf 790 Euro fir
ilab-austria-Mitglieder beziehungsweise 1.090 Euro fur

Nichtmitglieder.



,Nach wie vor befinden sich sehr viele Menschen in
Kurzarbeit und im Homeoffice. Diese herausfordernde Zeit
hat auch ihr Gutes: Jetzt ist der richtige Zeitpunkt, um
das eigene Wissen zu erweiternundmit frischem Know-how
in die Recovery-Phase zu starten. Aus-und Weiterbildung
zahlen zu den Kernaufgaben des iab austria. Durch die
Umstellung auf Live-Webinare und den hohen Zulauf kdénnen
wir noch attraktivere Preise bieten, von denen die
gesamte Digitalwirtschaft profitierensoll",

beschreibt iab-austria-Geschaftsfiithrerin Ursula

Gastinger das ,Wissens-Hilfspaket™.

Vertiefendes Wissen zu programmatischer Werbung um nur 490 Euro

Als nachste Moglichkeit, das eigene Wissen zuvertiefen, findet
der Vertiefungskurs zu Programmatic Advertisingam28. und 29. Mai
2020, jeweilsvon 9.00bis 13.00 Uhr, statt. Die Themenfelder flr
die Vertiefungskurse mit anerkannten Branchenexperten wurden
bereits imHerbst 2019 in einer gemeinsamen Umfragemit Media 1
unter Interessenten abgesteckt, umein bedarfsorientiertes und

aktuelles Knowledge-Format zu entwickeln.

Wissen ist Kapital fur die Zukunft: Inhousing programmatischer Werbung
nimmt zu

Programmatic Advertising gewinnt laut einer Studie von IAB,
Accenture und Marktforschungsinstitut Ipsos unter 950
Unternehmen aus Deutschland, Italien, Frankreich, Spanien und
GroRbritannienweiter massiv an Bedeutung. Bereits 65 Prozent der
Unternehmen setzen auf programmatische Werbung. Inhousing des
Prozesses wird fur Marken zunehmend relevanter. Die Kontrolle Uiber
die Entwicklung der Brand, die Hoheit Uber die eigenen Daten, die
Zentralisierung von Prozessen und zunehmendes Kostenbewusstsein
beim Thema Mediaeinkauf sind nur einige Aspekte, die fir eine
Beteiligung der Unternehmen am Programmatic—-Advertising-Prozess

sprechen. Bereits 86 Prozent der befragten Unternehmen geben an,



zumindest Teile der programmatischen Werbung inhouse

abzuwickeln.

iab-austria-Prasident Markus Plank leitet den Vertiefungskurs

In seiner Rolle als Managing Director Austria beil adverserve
verantwortet Markus Plank alle operativen wie auch strategische
Agenden fur den Osterreichischen Markt. Er hat mallgeblich dazu
beigetragen, dass sich das Unternehmen in den letzten Jahren vom
Ad-Tech-Dienstleister zu einer namhaften Agentur fir
Digitalmarketing entwickelt hat. ImMarz 2018 wurde unter seiner
Leitung die adverserve Enterprise gegrindet. Sie ist Teil der
adverserve group, versteht sichals Innovation Hub des
Unternehmens und widmet sich vor allemdigitalen Zukunftstrends
sowie der Entwicklung neuer Produktlosungen. Gemal dem
Unternehmensslogan ,Explorers never follow" sind innovative
Kundenberatung und das Vorantreiben von aktuellen Zukunftsthemen
wie Marketing Automation, Digital Tranformation, Programmatic
und Data Driven Advertising fest in der Unternehmenskultur
verankert. Plank startete seine Karriere im technischen
Consultingund war vor seinemEinstiegbeil adverserve sieben Jahre
fiir Regionalmedien Austria tatig. Hier verantwortete er die
technische Produktentwicklungund leitete zuletzt das
Technologie-und Kampagnen-Management des Unternehmens. Seit
Oktober 2019 ist Plank Prasident des iab austria.

Anmeldungen sind noch moglich

Anmeldungen zum Vorzugspreis von 490 Euro sind fur den zweitdagigen
Vertiefungskurs auf https:// www.iab-austria.at/ ausbildung/
iab-weiterbildungslehrgang-2020 nochmoéglich. Der Kurs findet
als Live-Webinar statt. Absolventen erhaltenein Diplomdes iab

austria.

Uber das interactive advertising bureau austria (iab austria)

In der Osterreich-Sektion des interactive advertisingbureau
haben sich iber 200 fihrende Unternehmen der digitalen Wirtschaft

organisiert. Sie setzen MaRstabe fir diedigitale Kommunikation,



unterstiitzen die werbetreibenden Unternehmen mit Expertise,
sorgen fur Transparenz und fordern den Nachwuchs. Durch die
Vielfalt derMitglieder aus allen Bereichen der
Digitalwirtschaft, ist der ganzheitliche Blick auf die fur die
Branche relevanten Themen gewahrleistet. Das iab austria ist in
standigem Austauschmit Politik, Offentlichkeit und anderen
Interessensgruppen. Weitere Informationen auf https:// www.iab-

austria.at .

+ + + BILDMATERIAL + + +
Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdoffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.

Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich auf

https:// www.leisure.at . (Schluss)






