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Medieninformation

Deutlich gestiegene Reichweiten in der Reppublika-Messung von
MindTake Research bilden das Userverhalten der letzten Wochen ab.
Online-Vermarkterkreis sieht Chance auf Ankurbelung des Konsums
in intensiver Digitalnutzung und durch adaptive

Kampagnensteuerung.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank : © AboutMedia

Wien (LCG) — Viele Branchen konnten in den letzten Wochen der
COVID-19-MaRnahmen von einemmassiven Online-Wachstum
profitieren. Nicht nur bei Publisher-Portalen sinddie
Reichweiten um 300 bis 400 Prozent gestiegen. Auch Service-und
Shoppingangebote startenmit signifikant gestiegenen Zugriffen
in die Recovery-Phase. Werbetreibenden bietet sichein
performantes undeffizientes Unfeld, umdie Konsumenten zu
erreichen und den Absatz zu erhdhen. Reichweiten, die in anderen
Mediengattungen wie Out-of-Home oder Print in den letzten Monaten
eingebilt wurden, kdnnen durch das massive Digital-Wachstum jetzt

effizient ausgeglichen werden.

Starke Digitalreichweiten kompensieren Wandel in der Mediennutzung



,Mit demWiederhochfahren der Wirtschaft wachst das
Konsuminteresse der Menschen. Branchen wie der Tourismus
konnen derzeit von den deutlich gestiegenen Reichweiten
der Portale profitieren, um ihr Geschaft zubeleben.
Neben O0sterreichischen News-Portalen befinden sich vor
allem Service-, Special-Interest und E-Commerce-Seiten
imAufwind und bieten ein aufmerksamkeitsstarkes Umfeld
fireffiziente Kampagnen, die schnell Wirkung zeigen",
fasst Eugen Schmidt (AboutMedia), Leiter des Online-

Vermarkterkreis zusammen.

Werbetreibenden Unternehmen empfiehlt er, ihre Digitalmarketing-
Kanadle zu verbreitern und dem Nutzungsverhalten der User — nicht
nur innerhalb der Digitalmedien — zu folgen. Mit der
bevorstehenden Wiedererdffnung der Hotels steige beispielsweise
das Interesse ander Urlaubsplanung. User kdnneneffizient in
themenverwandten Umfeldern wie Kulinarik angesprochen werden.
Die reichweitenstarken Portale sindderzeit ein Boost fur

Kampagnen und erhohen die Schlagkraft deutlich.

Verlangerte Arbeit im Homeoffice wirkt sich positiv auf die Digitalnutzung aus

Budgetverschiebungen Richtung Digitalmedien kénnen laut Online-
Vermarkterkreis einen Startvorteil beimWiederhochfahren der
Wirtschaft bringen. Das Userverhalten der letzten Wochen werde
durch die Verlangerung der Arbeit im Homeoffice —manche Konzerne
sprechen bereits von Jahresende —und die gestiegene Akzeptanz von

Digitalangeboten auf dhnlich hohem Niveaubleiben.

,Ummit Kampagnen jetzt besonders gut sichtbar zu sein
und die User in ihrem neuen Nutzungsverhalten zu
erreichen, zahlt es sich aus, die einzelnen Kanale
genauer anzusehen und Strategien kurzfristig
anzupassen. Neue Themenumfelder und teils vervierfachte
Reichweiten bieten groRle Chancen, Neukundinnen und -

kunden zu gewinnen™, rat Schmidt.




Interesse an Tech-Seiten wachst im Homeoffice

Die Ubersiedlung ins Homeoffice verhilft Consumer-Electronics-—
Portalen zu einem Hohenflug: Von 16, 2 auf 20, 6 Prozent kann Samsung
deutlich zulegen. Andere Angebote wie Geizhals, Apple, Drei,
MediaMarkt und Saturn wachsen moderat. Tech-News-Seiten konnen

durch das gestiegene Interesse der User deutlich zulegen.

Auf den Geschmack gekommen

Zu den absoluten Gewinnern zahlen Inhalte rund um kulinarische
Geniusse. Gutekueche.at kann sichvon 5,4 auf 19,4 Prozent fast
vervierfachen; ichkoche.at legt ein starkes Wachstumvon 4,7 auf
12,3 Prozent hin.

Alle Angebote des Lebensmitteleinzelhandels wachsen deutlich.
Als groBer Gewinner geht Spar hervor, der die Reichweite von 14,8
auf 24,3 steigern konnte. Lidl wachst auf hohem Niveauvon 18,5 auf
20,1 Prozent; Hofer legt von 10,7 auf 18, 3 Prozent eine
beeindruckende Aufholjagd hin. Lediglich Billa muss etwas

Reichweitevon 16,3 auf 15,3 Prozent einbifRen.

Stark gefragt sind Lieferdienste: Mjamwachst seit Mitte Marz 2020

von 3,9 auf 7,5 Prozent, Lieferandovon 2,6 auf 4,4 Prozent.

Wiederhochfahren des Handels Iasst Mobelhauser wachsen

Mit der Wiedereroffnung des Handels wachsen auch die Reichweiten
der Mobelhauser. XXXLutz liegt mit 8, 3 Prozent vor Ikea (6,9
Prozent) und Moébelix 5, 6 Prozent. Auch Obi und Hornbach bauen ihre

Reichweitemit demWiederaufsperren aus.

Digitale Shoppinglust halt an

Branchenprimus Amazon kann um rund zehn Prozentpunkte auf 70,1
Prozent Reichweite zulegen. Willhabenbelegtmit 42, 3 Prozent den
zweiten Platz vor dem ,, 706 Club™ der REWE-Gruppe (28, 9 Prozent) . DM
Drogerie Markt wachst von 6, 9 auf 14,4 Prozent und Shop Apotheke
von zehn auf 13,5 Prozent. Bipa verdoppelt sichvon 4,8 auf 9,6

Prozent.



Nachrichtenportale wachsen weiter

Nahezu alle heimischen News—-Portale setzen ihren Hohenflug fort.
ORF.at fuhrt das Rankingmit 48 Prozent Reichweite vor Krone.at
(36, 6 Prozent), Heute.at (27,9 Prozent) undoe24.at (26,2 Prozent)
an. Ebenfalls hoch im Kurs stehen DerStandard.atmit 24, 2 Prozent,
Kleine Zeitung (20, 8 Prozent), Kurier (20, 6 Prozent) und

meinbezirk.atmit 24, 8 Prozent.

Beil den Videoangeboten kann YouTube seinen Spitzenplatz von 66, 3
auf 80, 6 Prozent ausbauen. Netflix wachst moderat von 11,3 auf 13,14

Prozent Reichweite; RTLvon 5,2 auf 5,8 Prozent.

Verlierer der COVID-19-Malinahmen

EinbuBen mussten jene Angebote in Kauf nehmen, die durch die
COVID-19-MaBnahmen besonders stark betroffen waren. Wetter.at
verlor beispielsweisevon 2,3 auf 1,1 Prozent; Booking.com sank
auf 3,9 Prozent; HolidayCheck auf 1,7 Prozent, TripAdvisor auf 5, 8
Prozent und Bergfex auf 3, 6 Prozent. Durch die eingeschrankte
Mobilitat verloren auch Angebote wie Wiener Linien (3,3 Prozent)

und OBB (4, 6 Prozent) .

,Kurzfristige Reichweitenverluste kdbnnen durch die
Lockerung der MaBnahmen sehr schnell wieder ins
Gegenteil schlagen. Das Interesse anMobilitat steigt
schon in den Wochen vor der Wiedererdffnung des Tourismus
wieder. Werbetreibende sind gefordert, Kampagnen
flexibel andie Entwicklungen der COVID-19-MaBnahmen
anzupassen. Die adaptive Kampagnensteuerung hilft, gut

aus der Krise zu kommen"™, ist Schmidt iiberzeugt.

Uber den Online-Vermarkterkreis

Der Online-Vermarkterkreis Austria (OVK Austria) ist die
Interessenvertretung der 0sterreichischen Digitalvermarkter und
-Publisher im Rahmen des iab austria. Sein Zweck ist die

nachhaltigeundwirtschaftliche Entwicklungdes digitalen



Werbemarktes in Osterreich. Die obersten Ziele sinddie
Initiierung und Durchfihrung von MalRnahmen sowie deren
Kommunikation im Bereich Markttransparenz, Werbequalitat,
Planungseffizienz, Standardisierung von Werbeformaten, mit dem
Augenmerk auf stetigveranderte und wachsende Anforderungen fiur
Vermarkter — jedoch abgestimmt mit den Bediirfnissen von
Werbetreibenden. Darlber hinaus engagiert sich der OVK auch in
nationalenund internationalen Gremien fir die Weiterentwicklung
der Branche. Leiter des OVK im iab austria ist Eugen Schmidt ,
Geschaftsfiuhrer von AboutMedia. Teilnehmer am OVK Austria sind
Michael Buchbinder (ProSiebenSat.1 PULS 4), Pierre Greber (styria
digital one), Hannes Konig (Shpock) ,Alexander Leitner (Goldbach
Austria) ,Bernd Platzer (Purpur Media), Maximilian Pruscha (YOC),
Matthias Seiringer (ORF-Enterprise) und Christopher Sima (Krone
Multimedia) . Weitere Informationen auf https:// www.iab-

austria.at/ ag-ovk .

Uber das interactive advertising bureau austria (iab austria)

In der Osterreich-Sektion des interactive advertisingbureau
haben sich iiber 200 fihrende Unternehmen der digitalen Wirtschaft
organisiert. Sie setzen MaRstabe fiir diedigitale Kommunikation,
unterstitzen die werbetreibenden Unternehmen mit Expertise,
sorgen fur Transparenz und fordern den Nachwuchs. Durch die
Vielfalt der Mitglieder aus allen Bereichen der
Digitalwirtschaft, ist der ganzheitliche Blick auf die fur die
Branche relevanten Themen gewahrleistet. Das iab austria ist in
standigem Austauschmit Politik, Offentlichkeit und anderen
Interessensgruppen. Weitere Informationen auf https:// www.iab-

austria.at .
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Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich auf

https:// www.leisure.at . (Schluss)






