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DocLX inszeniert neue Magenta-Kampagne auf der Fassade des SO/ Vienna als
exklusiver Vermarktungspartner a€“ BILD/ VIDEO
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Osterreichs filhrende Eventagentur mit digitalem Schwerpunkt
startet Vermarktung des ,Design Tower“ mit reichweitenstarker

Magenta-Telekom-Kampagne.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank : ©Mila Zytka

Video zur Meldung auf https:// www.youtube.com/ watch? v=asNQ-
_uGtdg

Wien (LCG) — Als fihrende Eventagentur hat sich DocLX in der
Vergangenheit vor allemals strategischer Partner des
WienTourismus sowie mit Veranstaltungen wie Europas grolRter
Event-Maturareise ,X-Jam"“ oder demmehrtagigen ,Lighthouse
Festival™ in Kroatien und Stuidafrika einen Namen gemacht. Mit dem
Erwerb der exklusiven undmehrjahrigen Vermarktungsrechte fir die
Fassade des ,, Design Tower"“ — besser bekannt als das Hotel SO/
Vienna — gelingt DocLX-Mastermind Alexander Knechtsberger mit
seinem neuen Head of Sales, VergimBekirovski , einweiterer Coup.
Kinftig setzen aufmerksamkeitsstarke Projektionen die Fassade
des ikonischen Gebaudes, das 2010 von Stararchitekt Jean Nouvel im

Herzen Wiens errichtet wurde, kunstvoll in Szene.

Mit der Ankunft von 5G-Internet in Osterreich erfolgt zugleich der
Startschuss fur die neue Magenta-Kampagne, konzipiert von der
Kreativ-Agentur Jung von Matt/ Donau, die auch die visuelle
Animation fur die wohl sichtbarste Werbeflache Wiens entwickelte.
Mit der innovativen Out-of-Home-Kampagne ld4sst DocLX das SO/
Vienna fir den Telekommunikationsanbieter Magenta Telekom ab

sofort in leuchtendem Magenta erstrahlen. Innovativ ist auch der



Inhalt: Im Gebaude ist der weXelerate Innovation Hub fiur

aufstrebende Start-ups beheimatet.

,Wien ist anders. Wien ist vor allem fir die Verbindung
von Tradition und Moderne bekannt. Das SO/ Vienna erganzt
die historische Skyline der Innenstadt um ein neues
,Wahrzeichen', das DocLX nunmultimedial unddigital in
Szene setzt. Futuristische visuelle Effekte lassen
kinftig Kunst und Technik ineinanderfliellen, um
impactstarke und uniibersehbare Werbung in den
O0ffentlichen Raum zu bringen"“, so DocLX-Grinder

Alexander Knechtsberger .

,Als First-Mover fir Markeninszenierung und —
interaktion Uberrascht DocLX seine Kundinnen und Kunden.
Mit der Vermarktungsexklusivitat fiir das SO/ Vienna
habenwir eine einzigartige wie auch spektakulare
Werbeform im Portfolio, die Marken in einemneuen Licht
und weithin sichtbar erscheinen lasst"“, freut sich
Vergim Bekirovski , Head of Media Sales & Sponsoring bei
DocLX, iber die Zusammenarbeit mit dem SO/ Vienna, die
die Skyline der weltweit lebenswertesten Stadt umeine

weltere Attraktion bereichert.

Seinen expliziten Dank richtet Bekirovski an Monika Waitusch,
Director Sales & Marketingbei SO/ Vienna, und ihr Team , fiir das

Vertrauen, gemeinsamneue Wege zu beschreiten.™

Einzigartige Kunstflache erstrahlt in kraftigem Magenta

Rund 400.000 Menschen blicken tdglich auf die Fassade des SO/
VIENNA am Donaukanal, das imJuli 2020 erstmals fir den
Telekommunikationsanbieter Magenta Telekomaufleuchtet: Mit
einer impactstarken Out-of-Home-Kampagne tiincht Magenta den
,Design Tower™ taglich, abcirca 21.00 Uhr, eine Woche lang in

kraftiges Magenta. Anlass ist die Inbetriebnahme vieler neuer 5G-



Standorte in ganz Osterreich: Magenta zindet am 2. Juli 2020 den
5G-Turbo und erreicht dadurch rund 25 Prozent der dsterreichischen
Haushalte und Betriebemit unlimitiertem 5G-Internet.
Aufmerksamkeitsstarke Inszenierungen auf der Fassade des SO/
Vienna sollen dafir sorgen, dass die weithin sichtbare Kunstflache
mit einer Breite von 44 Metern und einer Hohe von 24, 75 Metern auf
samtlichen Social-Media-Kanalen indas richtige Licht geriickt

wirdund die Wirkung der Aullenwerbung viral verstarkt.

,Eine groRe Botschaft trifft auf eine ebenso grole
Inszenierung. IndemFall sogar die Grolte. 5G kommt in
Osterreich an und setzt ab sofort neue Standards beim
Surfen, Streamen und Gamen. Und weil Magenta das grolte
5G-Netz Osterreichs hat, wollten wir das auch
dementsprechend in Szene setzen. Wir freuen uns, als
Erster in Osterreich tiber diese groBe und innovative
Werbeform zuerstrahlen™, erklart Thomas Mayer ,

Werbeleiter Magenta Telekom.

Uber DocLX Holding

DocLX Holding ist Osterreichs gréBte Full-Service-Agentur fir
B2C-und B2B-Events, Incentives, Festivals, Eventreisenund City-
Card-Solutions mit Schwerpunkt auf Digitalisierung. Als
strategischer Partner des WienTourismus verantwortet die
Unternehmensgruppe den Vertrieb der Vienna City Card, Osterreichs
erfolgreichster Gastekarte. DocLX bietet eine europaweite
digitale Systemlosung fur City-und Region-Karten-Betreiber an.
Zudenwichtigsten Eventproduktionen zahlen X-Jam, Europas grolte
Event-Maturareise, die Segel-Maturareise TURNON, das Lighthouse
Festival in Kroatien und Sidafrika, das Electronic Sports Festival
und die Vermarktung des Erzbergrodeos. DocLX wurde 1991 von
Alexander Knechtsberger gegriundet, ist sowohl Mitglied beil
Leitbetriebe Austria sowie im Event Marketing Board Austria (EMBA)
und wurde mehrfachmit dem Austrian Event Award ausgezeichnet. Zur

DocLX Holdingmit Sitz imWiener Innenstadtpalais Schonburg-



Batthyany sind die Unternehmen DocLX Travel Events, DocLX Abistars
mit Sitz in Minchen (Deutschland), DocLX City Card Solutions,
White Label Marketing und eSports Holding zugehorig. Weitere
Informationen auf h ttps:// www.viennacitycard.at ,http://

palaisschoenborn-freyung.at undhttp:// www.doclx-holding.com .
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Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verwendung im Rahmen der
redaktionellen Berichterstattung zur Verfiugung. Weiteres Bild-
und Informationsmaterial im Pressebereich auf http://

www.leisure.at. (Schluss)



