Barbara Zimmermann leitet Falstaff-Marketing a€“ BILD
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Sie bringt iber 20 Jahre internationale Marketingerfahrung ein und
wird die Markenprasenz des Magazins fur kulinarischen Lifestyle
ausbauen sowie die Kommunikationsaktivitaten im gesamten DACH-

Raum koordinieren.
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Wien (LCG) —zZum40. Jubilaumordnet Falstaff, das Magazin fir
kulinarischen Lifestylemit Uber zwei Millionen Lesern und Usern
in Deutschland, Osterreich und der Schweiz, die
Kommunikationsagenden neu. Barbara Zimmermann (45) ibernimmt die
Marketingleitung fir alle Print-und Digitalprodukte des
Medienunternehmens. Die Marketingexpertin wird den
Expansionskurs des Unternehmens mitgestalten und neue
Marketingstrategien in Deutschland, Osterreich und der Schweiz
implementieren. Zudem stehen die Starkung der Falstaff-
Markenprasenz und Aktionen zum 40-jahrigen Jubildaumdes
reichweitenstarken Mediums auf ihrer Agenda. In ihrer Position
berichtet sie an Herausgeber Wolfgang M. Rosamund die

Geschaftsfihrer Elisabeth Kamper undRonald Tomandl .

,Barbara bringt ein exzellentes Netzwerk, profunde
Medienexpertise und internationale Erfahrungmit. Sie
wird die nachsten grolenMeilensteine inder 40-jahrigen
Falstaff-Geschichte indie Offentlichkeit tragen und zum
Wachstumder Falstaff-Community beitragen"™, begriuldt

Rosam seine neue Marketingleiterin.




,oMit Uber zwei Millionen Leserinnen und Lesern sowie
Userinnen und Usern und einer stetigwachsenden
Community baut Falstaff auf ein starkes Fundament auf.
Ich freuemich darauf, die hochwertigen Inhalte dieser
attraktiven Brand einemmultinationalen Publikum
zuganglich zumachen und Falstaff in den Kopfen der
Genussliebhaberinnen und -liebhaber als die erste
Adresse fir kulinarischen Lifestyle zu verankern",

kommentiert Zimmermann ihre neue Aufgabe.

Barbara Zimmermann wurde 1975 geboren und absolvierte ihren Master
of Business Administration amBaruch College in New York City

(USA) . Sie startete ihre Kommunikationslaufbahn 2001 bei der
Werbeagentur Austria 3\TBWA und ibernahm 2004 die Werbeleitungbei
Pagro Diskont. Von 2007 bis 2013 war sie fiur das
Kreditkartenunternehmen American Express als Head of Marketing
fiur das Vertragspartner-Service tatig, wovon sie ein halbes Jahr
als Projektmanagerin imBereich Fee Services in New York City
verbrachte. 2013 wechselte sie innerhalb der Finanzbranche als
Teamleader Brand-and Mediamanagement zu ING Austria. 2014 heuerte
sie als Marketingleiterin auf Verlagsseite bei der Tageszeitung
Der Standard an. Als Leiterin Marketing und New Business
verantwortete sie zwischen 2016 und 2019 die
Kommunikationsagenden des KURIER. Vor ihremEinstiegbei Falstaff
war sie als Chief Marketing OfficerundMitglied der erweiterten

Geschaftsleitung fir Herold Business Data tatig.

Uber Falstaff

Falstaff istmit einer Auflage von rund 140.000 Stiuck das grolte
Magazin fur kulinarischen Lifestyle imdeutschsprachigen Raum.
Falstaff.at ist das reichweitenstarkste Wein-und Genussportal
Osterreichs und verzeichnet pro Monat rund 800.000 Besuche und 2, 3
Millionen Seitenaufrufe laut Osterreichischer Web Analyse. Die
Falstaff-Genussdatenbank umfasst iber 113.000 Weinemit
Bewertungen, 15.000 Restaurants, 2.700 Hotels, 1.000 Cafés, die



besten Bars Osterreichs und tiber 2.000 Vinotheken. Auch auf dem
Social-Media-Sektor ist Falstaff fihrend und kann auf eine
lebendige Communitymit iber 118.000 Facebook-Freunden sowie liber
66.000 Instagram-Followern verweisen. Weitere Informationen auf
https:// www.falstaff.at .
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Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verwendung im Rahmen der
redaktionellen Berichterstattung zur Verfiugung. Weiteres Bild-
und Informationsmaterial im Pressebereich auf https://

www.leisure.at . (Schluss)



