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Joint Venture von Falstaff-Herausgeber Wolfgang M. Rosam und Marc
Zimmermann produziert Inhalte rund umkulinarischen Lifestyle und
Tourismus fir TVund Digitalmedien. Video-Content erweitert die
Falstaff-Markenwelt.
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Wien (LCG) - ,Eswar langst fallig"“, sagtWolfgangM. Rosam,
Eigentimer des heimischen Falstaff-Verlages. ,Wir haben es
endlich getanund Falstaff TV gegrindet!™ Dafiir hat Rosams
Falstaff, mit iber zwei Millionen Lesern und Usern das fiithrende
Magazin fur kulinarischen Lifestyle im gesamten DACH-Raum, ein
Joint Venture mit Popup Media von Produzent Marc Zimmermann
gegrundet. Wahrend sich Falstaffmit 26 Prozent an Popup Media
beteiligt, steigt Zimmermannmit ebenfalls 26 Prozent bei der

neugegrindeten Falstaff TVein.

,Als Marktfihrer imkulinarischen Lifestyle habenwir
die Kompetenz nicht nur in Print-und Digitalmedien,
sondern werden auch im Bewegtbildmarkt eine fihrende

Rolle einnehmen"™, prognostiziert Rosam.

,Wir werden die hochwertige Marke Falstaff umeine neue
Bewegtbildkomponente erweitern und eine attraktive
Plattform fir kulinarischen Lifestyle im TV und online

schaffen", erganzt Zimmermann.

Bewegtbild ist ineiner 360-Grad-Bedienung am Medienmarkt nicht

wegzudenken. Falstaff TVwird den hochwertigen Content aus



kulinarischem Lifestyle in Osterreich, Deutschland und der
Schweiz ins Fernsehen bringen. Sendungen aus der Genuss—-und
Reisewelt fir namhafte TV-Sender sind bereits in Vorbereitung. Das
reichweitenstarke Portal https:// www.falstaff.comwird zum
Videoportal ausgebaut. Themen-Specials und Reportagen werden
kinftigauchmit Bewegtbildbeitrdgen begleitet. ImUmfeld von
Falstaff Profi, Falstaff Travel, Falstaff Future und Falstaff

Living soll kinftigebenfalls originadrer Videocontent entstehen.

Zimmermann baut auf einschlagige Erfahrung auf und produzierte
bereits die erfolgreichen Doku-Serien ,Weine.Winzer.Wege“ (15
Folgen) und ,Genussland Osterreich™ (iiber 20 Folgen) fiir ORF III
Kultur und Information. Zuletzt produzierte er Teile der Opening
Ceremony des Chinese International Chours Festival fir Chinese
Global Television Network (CGTN), das in 160 Landernweltweit zu
sehen ist undvon 150 Millionen Menschen auf digitalen Kanalen

gesehen wird.

Falstaff beschaftigt derzeit rund 120 fixe Mitarbeiter im DACH-
Raum und setzt rund 20 Millionen Euroum. Eine internationale, Uber
den deutschen Sprachraum hinausfihrende Expansion ist fur 2021

geplant.

Uber Falstaff

Falstaff istmit einer Auflage von rund 140.000 Stliick das grohlte
Magazin fir kulinarischen Lifestyle imdeutschsprachigen Raum.
Falstaff.at ist das reichweitenstarkste Wein-und Genussportal
Osterreichs und verzeichnet pro Monat rund 800.000 Besuche und 2, 3
Millionen Seitenaufrufe laut Osterreichischer Web Analyse. Die
Falstaff-Genussdatenbank umfasst iber 113.000 Weinemit
Bewertungen, 15.000 Restaurants, 2.700 Hotels, 1.000 Cafés, die
besten Bars Osterreichs und tiber 2.000 Vinotheken. Auch auf dem
Social-Media-Sektor ist Falstaff fihrend und kann auf eine
lebendige Community mit iber 118.000 Facebook-Freunden sowie liber
66.000 Instagram-Followern verweisen. Weitere Informationen auf

https:// www.falstaff.com.
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Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verwendung im Rahmen der
redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung. Weiteres Bild-
und Informationsmaterial im Pressebereich auf https://

www.leisure.at . (Schluss)



