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Cannes Lions prasentiert seine neue Dachmarke. Als neues ,Home of
Creativity” vereint Lions samtliche Cannes-Lions-Formate auf

einer gemeinsamen Online-Plattform.

Wien/ Cannes (LCG) — Seit 1954 setzt Cannes Lions durchdie
Auszeichnung kreativer Exzellenz in Werbung und Kommunikation
weltwelt MaBstabe. Knapp 70 Jahre spater umfasst Cannes Lions weit
mehr als nur das Festival und die Award-Verleihung. Seit 2020 wurde
das Portfoliomit ,,The Work™ umein Archiv von iber 200.000
Kampagnen und damit die weltweit groBte digitale
Informationsplattform fir kreative Bestleistungen erweitert; mit
sLions Live"™ kameine digitale Wissensplattformhinzu, die
ganzjahrig kostenlos abrufbare Lernmdglichkeiten fir den
personlichenWeitblick liefert. Dartber hinaus bietet Cannes

Lions beratende Dienste fiir die Kreativwirtschaft.

,Es ist Zeit, unser breites Angebot unter einem neuen
Dach zu vereinen, damit wir diejenigen besser
unterstiitzen kdnnen, die nach Spitzenleistungen
streben™, so Cannes-Lions-Geschaftsfihrer Simon Cook
und Vorstand Philip Thomas . Sie erganzen: ,Unsere Marke
hat sich im Laufe der Jahre erheblich weiterentwickelt,
aber eines ist unverandert geblieben; der Lowe. 1954
stand der Lowe fur die Trophde. Ab sofort ist er das Symbol
flir all das, was wir zur FOorderung der Kreativschaffenden

leisten.™




Fir die Launchkampagne kooperierte Lionsmit finf international
fuhrenden Kreativlegenden. In inspirierenden Videos
unterstreichen Chaka Sobhani (Leo Burnett London) , Josy Paul (BBDO
India), TeaUglow (Google Creative Lab Sydney) , PJ Pereira (Pereira
O'Dell) und Yang Yeo (Hakuhodo International) — die Bedeutung von
Kreativitat und ihre Relevanz Themen, die die Welt bewegen,
voranzutreiben. Die neue Plattformvon , Lions —-The Home of

Creativity"™ findet sichonline auf www.lionscreativity.com .
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Uber Cannes Lions International Festival of Creativity

Cannes Lions International Festival of Creativity ist dasweltweit
fihrende Festival flur kreative Kommunikation. Das 1954 gegriindete
Event findet jedes Jahr im Juni in Cannes, Frankreich, statt. Als
wichtigster Meetingpoint fur Kreative aus nahezu 100 Landern
bietet das fiunftagige Festival inspirierende Workshops,
Masterclasses und Networking-Events und endet mit der Award-
Verleihung. Die begehrte Lowentrophéde ist einglobaler Mallstab fir
kreative Exzellenz undwird in 28 Kategorien vergeben. Das Cannes
Lions International Festival of Creativitywirdebenso wie das
eurobest Festival of European Creativity, das Dubail Lynx Festival
und das Spikes Asia Festival of Creativity von Ascential Events
veranstaltet. InOsterreich ist die ORF-Enterprise bereits seit
1996 die offizielle Reprasentanz des Cannes Lions International
Festival of Creativity. Weitere Informationen auf http://

WWw.canneslions.com .

Uber die ORF-Enterprise



Als Vermarktungstochter des ORF zeichnet die ORF-Enterprise
exklusiv fir die Vermarktung samtlicher iberregionaler
Medienangebote des fihrenden 6¢sterreichischen Medienkonzerns
verantwortlich. Das Portfolioumfasst unter anderemvier
Fernsehsender (ORF 1, ORF 2, ORF IITI Kultur und Information, ORF
SPORT +), drei nationale Radiosender (01, Hitradio O3, radio FM4),
das Printmagazin ORF nachlese, das gesamte Digital-Angebot auf
ORF.at, die ORF-TVthek und ORF-Radiothek sowie den ORF TELETEXT.
Im Geschaftsbereich Content Sales International und Licensing
sowie Medienkooperationen werden Content und Marken des ORF
weltweit lizenziert. Die ORF-Enterprise betreibt auch den ORF-
Enterprise Musikverlag sowie ein eigenes Plattenlabel. Das
Unternehmen ist die nationale Reprasentanz fihrender
internationaler Kreativfestivals wie Cannes Lions International
Festival of Creativity und Veranstalter nationaler Werbepreise
wie ORF-TOP SPOT, ORF-WERBEHAHN und ORF-ONWARD. Die
Geschaftsfihrung setzt sich aus Oliver Bohm (CEO,
Werbevermarktung) und Beatrice Cox-Riesenfelder (CFO, Finanzen
und Administration, Musik-und Contentverwertung) zusammen. Die
ORF-Enterprise ist eine 100-prozentige Tochter des ORF-
Medienkonzerns. Weitere Informationen auf https://
enterprise.ORF.at ,https:// contentsales.ORF.at undhttps://
musikverlag.ORF.at .

+ + + BILDMATERIAL + + +

Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdoffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich auf

https:// www.leisure.at . (Schluss)






