ENTERPRISE

Programmmesse MIPCOM erstmals rein digital: ORF-Enterprise verkauft auch
virtuell erfolgreich a€“ BILD
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Pandemiebedingt fand die wichtigste Programmmesse der Welt
erstmals rein virtuell statt. Die ORF-Enterprise bringt

Oosterreichische Inhalte weltweit auf die Bildschirme.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank : © ORF

Wien (LCG) — Erstmals gingdiewichtigste Programm-und
Contentmesse der Welt als MIPCOMonline + reindigital iber die
Buhne. Der Wegfall der Veranstaltung in Cannes aufgrund der
Pandemie ist eine Herausforderung fiir die gesamte Branche, weil
der Programmein-und -verkauf auf gewachsenen internationalen
Beziehungen fulRt. Zudem zeigt das Pandemie-Ausnahmejahr
besondere Anforderungen an das Programm. Da zahlreiche
Produktionen wegen Covid-19 ausfallenmussten, ist der Bedarf nach
frischem, hochwertigem Kaufprogrammweiter gestiegen. Der
Wegfall vieler Live-Events zwischen Show und Sport fuhrt ebenfalls
zu einer steigenden Nachfrage nach qualitativ hochwertigen
Inhalten aus den Katalogen internationaler Vertriebe. Das
Content-Sales-International-Teamder ORF-Enterprise konnte den
Programmbedarf der internationalen Kunden in Zusammenarbeit mit
heimischen Produzenten und den ORF-Redaktionen bereits seit dem
Frihjahr durch eine Kombination aus einem aufbereiteten Back-

Katalogund topaktuellen Dokumentationen gut abdecken.



,Das Pandemiejahr zeigt mehr denn je, dass ein
hochwertigesundvielfaltiges Programmportfolio und
langjahriggepflegte Kontakt zu Medienanbieterninaller
Welt die wesentlichen Grundpfeiler bilden, umam
internationalen Markt zu relissieren. Die erfolgreichen
ORF-Filme und -Serien wie auch die preisgekrdnten
,Universum‘'-Dokumentationen sindundbleiben die
gefragtesten Genres"“, berichtet Armin Luttenberger ,
Leiter Content Sales International bei der ORF-

Enterprise.

Content aus Osterreich: Von Kanada bis Korea

RATI Bozen sichert sich die Rechte fir die , Universum“-Dokus
,Osterreich — Die Kraft des Wassers", ,Russlands Wildes Meer —
Paradies der Extreme™ sowie den ,Universum History“-Film ,Richard

Lowenherz —Ein Koniginder Falle"“.

Der taiwanesische Sender PTS nimmt ebenfalls Dokumentationen der
erfolgreichen ,Universum“-Reihe in sein Programm auf: ,Portugal —
Wildnis zwischen Land und Ozean", ,Korsika —Wildnis zwischen
Schnee und Sand"™ sowie ,Pferde im Sturm — Das wilde Herz

Sardiniens™ werden demnachst zu sehen sein.

Die Naturdokus ,Wistenkdénige -Die Lowen der Namib IIY, ,Wildes
Griechenland"“, ,Portugal —Wildnis zwischen Land und OzeanV,
,Inseln aus Feuer und Eis™ sowie ,,Pferde im Sturm — Das wilde Herz
Sardiniens™ und ,European Bison — Knight of the Old Forest™ werden

an den koreanischen Sender EBS lizensiert.

Die Video-on-Demand-Plattform GlobiTV sichert sich die Rechte fur
Filme der erfolgreichen Landkrimi-Reihe sowie der Event-Serie

,Janus", die heuer auch schon an ARDone lizenziert wurde.

Ab November 2020 sinddie 17. und 18. Staffel von , Soko Kitzbihel"“
im franzdsischen Sender Canal + und dem franzdsischsprachigen

Schweizer Sender RTS zu sehen.



DasWildlife-Highlight der diesjahrigen ,Universum"“-
Herbstsaison ,Olimba — Konigin der Leoparden™ wurde von PBS in den

Vereinigten Staaten erworben.

Uber die ORF-Enterprise

Als Vermarktungstochter des ORF zeichnet die ORF-Enterprise
exklusiv fir die Vermarktung samtlicher Uberregionaler
Medienangebote des filhrenden 6sterreichischen Medienkonzerns
verantwortlich. Das Portfolioumfasst unter anderemvier
Fernsehsender (ORF 1, ORF 2, ORF IIT Kultur und Information, ORF
SPORT +), drei nationale Radiosender (01, Hitradio O3, radio FM4),
das Printmagazin ORF nachlese, das gesamte Digital-Angebot auf
ORF.at, die ORF-TVthek und ORF-Radiothek sowie den ORF TELETEXT.
Im Geschaftsbereich Content Sales International und Licensing
sowie Medienkooperationen werden Content und Marken des ORF
weltweit lizenziert. Die ORF-Enterprise betreibt auch den ORF-
Enterprise Musikverlag sowie ein eigenes Plattenlabel. Das
Unternehmen ist die nationale Reprasentanz fihrender
internationaler Kreativfestivals wie Cannes Lions International
Festival of Creativity und Veranstalter nationaler Werbepreise
wie ORF-TOP SPOT, ORF-WERBEHAHN und ORF-ONWARD. Die
Geschaftsfihrung setzt sich aus Oliver Bohm (CEO,
Werbevermarktung) und Beatrice Cox-Riesenfelder (CFO, Finanzen
und Administration, Musik-und Contentverwertung) zusammen. Die
ORF-Enterprise ist eine 100-prozentige Tochter des ORF-
Medienkonzerns. Weitere Informationen auf https://
enterprise.ORF.at ,https:// contentsales.ORF.at undhttps://
musikverlag.ORF.at .
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