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Medieninformation

iab austria und Online-Vermarkterkreis sehen Zeit als kritischen
Faktor beimDigital Services Act und begriflen die Ansatze der EU-

Kommission.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank

Wien (LCG) — Die groBte Interessenvertretung der Osterreichischen
Digitalwirtschaft befiirwortet grundsatzlich die Vorschlage der
FEuropaischen Kommission zum Digital Services Act (DSA) und Digital
Markets Act (DMA) . DSA und DMA sollen das neue Grundgesetz fur
Onlinedienste werden und den europaischen digitalen Binnenmarkt
weliter vereinheitlichen, der derzeit einem Fleckerlteppich
nationaler Regelungen entspricht. Monopolbildungen sollen
verhindert und der Wettbewerb gefdordert werden. Die Vorschlage der
EU-Kommission solleneinMeilenstein fur faire
Wettbewerbsbedingungen und ein Leuchtturmprojekt fur den
Digitalstandort werden. Plattformen werden nach ihrer Grolke und
ihren Umsatzzahlen als ,Gatekeeper™ eingeordnet und miissen sich
jadhrlichen Uberpriifungen unterziehen. Anbieter profitieren
kinftigvon hoherer Rechtssicherheit durch eine einheitliche
Regelung, die furalle 27 Mitgliedsstaaten gilt. Den konsequenten
Ausbau der E-Commerce-Richtlinie halt das interactive
advertising bureau austria fir den richtigen Weg, umdie
beabsichtigten Ziele fir den europaischen Digitalstandort zu

erreichen.

Anliegen der Digitalwirtschaft werden gehort

Entgegen erster MutmaRungen zielt der vorliegende Entwurf nicht so

umfassend auf Targeting und personalisierte Werbung ab, wie im EU-



Parlament gefordert. Zudem sind keine neuen Regelungen zur
Einwilligung fir die Verwendung personenbezogener Daten
(,Consent"™) vorgesehen, womit die Regelungen der EU-
Datenschutzgrundverordnung und der in Verhandlung befindlichen
ePrivacy-Richtlinie unberihrt bleiben. Die Entscheidung,
Transparenz zu fordern und gemeinsame Code of Conducts zu
erarbeiten, ist ein guter Ansatz, denn ein Verbot wirde aus Sicht
des iab austria die europaische Digitalwirtschaft und auch die

Medienvielfalt schwachen.

,Die Gesetzesvorschlage fordern Transparenz und
digitale Souveranitat, auf die 6sterreichische
Publisher und Vermarkter seit langempochen. Mit
gleichen Spielregeln und fairem Wettbewerb haben
Osterreichische und europaische Publisher erstmals
reale Chancen imglobalen Wettbewerb. Sie haben sich das
Vertrauen der User durch solide und transparente Arbeit
bereits verdient. Sowohl User als auch Werbetreibende
profitieren davon, dass es zu keinen weiteren
Einschrankungen beim Targeting kommt, weil die Relevanz
der Botschaftenunddie Effizienz des Onlinemarketings
erhaltenbleiben™, kommentiert Eugen Schmidt

(AboutMedia), Leiter des Online-Vermarkterkreises.

Warnung vor Einflussnahme bei nationaler Konsultation

Kommissionsprasidentin Ursula vonder Leyenbleibt ihrer Linie
treu, Digitalgiganten in die Verantwortung zu nehmen. Die
Gliederung in GroRunternehmen (Uber 45Millionen regelmalRige User
innerhalb der EU), mittlere Unternehmen (unter 45Millionen User)
und Kleinunternehmenmit unter zehnMillionen Euro Jahresumsatz
und weniger als 50 Angestellten ist eine sinnvolle Einstufung, um

die Treffsicherheit zu gewahrleisten.



,Wir sehen es sehr positiv, dass einemgenerellen Verbot
von personalisierter Werbung und Tracking kein weiterer
Vorschub geleistet wurde. Die Digitalwirtschaft
verlangt weiterhin mehr Rechtssicherheit bei diesen
Themen. Zentrale Anliegen sind die Zulassigkeit von
Consent-Walls sowie die Priorisierung der individuellen
Userentscheidung vor Browser-Einstellungen™, sagt
Markus Fallenbock (Own360), Leiter der Arbeitsgruppe

Public Affairs imiab austria.

Es bleibt nun abzuwarten, ob das EU-Parlament den vorliegenden
Entwurfbilligt und an den Rat weiterleitet oder nachder
nationalen Konsultation adaptiert. Indiesem Prozess liegt durch
die Einflussnahme diverser Lobbyinggruppen noch ein
beunruhigender Unsicherheitsfaktor. Der Online-Vermarkterkreis
hofft auf eine rasche Umsetzung durch Brissel, umder herrschenden
Wettbewerbsungleichheit ein Ende zu setzen. Jede Verzdgerung bei
der Ratifizierungdes Digital Services Acts verlangert den
milliardenschweren Wertschopfungsabfluss und Steuerverlust fir

die Europaische Union.

Das iab austriawird seineMitglieder intensiv indie Diskussion
einbeziehen und Vorschlage sowie Handlungsempfehlungen auf
breiter Basis ausarbeiten, umalle Facettender Digitalwirtschaft

zu bericksichtigen.

,Das iab austria bringt seine Expertise gerneein, umdie
nationale Konsultation zuunterstitzen und das beste
Ergebnis fir den 0sterreichischen Digitalstandort zu
erzielen", so iab—-austria-Prasident Markus Plank

(Adverserve) abschlieRend.

Uber den Online-Vermarkterkreis

Der Online-Vermarkterkreis Austria (OVK Austria) ist die

Interessenvertretung der 0sterreichischen Digitalvermarkter und



-Publisher im Rahmen des iab austria. Sein Zweck ist die
nachhaltigeundwirtschaftliche Entwicklung des digitalen
Werbemarktes in Osterreich. Die obersten Ziele sinddie
Initiierung und Durchfihrung von MaRnahmen sowie deren
Kommunikation im Bereich Markttransparenz, Werbequalitat,
Planungseffizienz, Standardisierung von Werbeformaten, mit dem
Augenmerk auf stetigveranderte und wachsende Anforderungen fiur
Vermarkter — jedoch abgestimmt mit den Bedirfnissen von
Werbetreibenden. Dartiber hinaus engagiert sich der OVK auch in
nationalenund internationalen Gremien fir die Weiterentwicklung
der Branche. Leiter des OVK im iab austria ist Eugen Schmidt ,
Geschaftsfiuhrer von AboutMedia. Teilnehmer am OVK Austria sind
Michael Buchbinder (ProSiebenSat.1l PULS 4), Pierre Greber (styria
digital one), Hannes Konig (Shpock) ,Alexander Leitner (Goldbach
Austria) ,Bernd Platzer (Purpur Media), Maximilian Pruscha (YOC),
Matthias Seiringer (ORF-Enterprise) und Christopher Sima (Krone

Multimedia) . Weitere Informationen auf iab-austria.at/ ovk

Uber das interactive advertising bureau austria (iab austria)

In der Osterreich-Sektion des interactive advertisingbureau
haben sich tiber 200 fihrende Unternehmen der digitalen Wirtschaft
organisiert. Sie setzen MaRstabe fur diedigitale Kommunikation,
unterstitzen die werbetreibenden Unternehmen mit Expertise,
sorgen fir Transparenz und fordern den Nachwuchs. Durch die
Vielfalt derMitglieder aus allen Bereichen der
Digitalwirtschaft, ist der ganzheitliche Blick auf die fir die
Branche relevanten Themen gewahrleistet. Das iab austria ist in
standigem Austauschmit Politik, Offentlichkeit und anderen

Interessensgruppen. Weitere Informationen auf iab-austria.at
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Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdffentlichung im
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