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ORF-Enterprise-Musikverlagmacht Vincent Buenos Eurovision-

Song-Contest-Beitrag zum Werbehit.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank : © ORF-Enterprise
Video zur Meldung auf YouTube

Wien (LCG) — Uber ein Jahr musste Sanger Vincent Bueno auf seinen
groBen Auftritt beimEurovision Song Contest warten, der letztes
Jahr der Pandemie zum Opfer fiel. Am20. Mai 2021 ist es nunendlich
soweit. Dannwirdder gefeierte Star Osterreichmit seinem Song
,Amen™ in Rotterdam (Niederlande) vertreten und hoffen, modglichst
oft die Worte ,,douze points™ zu horen. Lampenfieber dirfte Bueno
bei der grolRten Musikshow der Welt mit rund 180 Millionen
Zuschauern kaum beschaftigen. Er ist den groRen Auftritt vor
laufender Kamera schon gewohnt: 2008 siegte er bel der ORF-Show
,sMusical! Die Show!"“ und 2009 machte er in ,Dancing Stars™ eine
gute Figur. Bereits 2016 nahmer mit dem Song ,,Al1l We Need Is Love"“
an der O0sterreichischen Vorentscheidung zum Eurovision Song
Contest teil. Letztes Jahrwollteermit ,Alive"™ antreten. Jetzt
hoffter, mit ,,Amen™ indas Finaleam?22. Mai 2021 einzuziehen, das
live in ORF 1 ibertragen wird. Schon jetzt ist der emotionale Song,
der dem Ende einer Beziehung gewidmet ist, ein Ohrwurm, der das

ganze Land bewegt.

Die im ORF-Enterprise-Musikverlagerschienene Single ,Amen™ kann
ab sofort fir grolle Werbeerfolge lizenziert werden. Mit dem Song
profitieren Werbetreibende vom Eurovision-Song-Contest-Hype,
der spatestens seit dem Sieg von Conchita Wurst (2014) ungebrochen
ist. Der Song kann fur Radio-, Fernseh-und Digitalwerbung

eingesetzt werden und macht Werbetreibende jetzt schon zu den



groBen Gewinnern der groflten TV-Show der Welt. Sie wird vom ORF in
Radio, Fernsehenundonline in zahlreichen Sendungen begleitet und

lasst das ganze Landmit Buenomitfiebern.

,Vincent Bueno begeistert seit Uiber einer Dekademit
seinemmusikalischen Kéonnen und seinen Songs mit
Tiefgang und grolen Gefihlen. ,Amen"' ist perfekt
geeignet, umgrole Emotionen rundumdie grolite
Unterhaltungsshow der Welt zuvermitteln und sich
gemeinsammit dem Publikum auf das Musik-Ereignis
einzustimmen™, ist Gerhard Hanzl , Leiter des ORF-

Enterprise-Musikverlags, iberzeugt.

Uber die ORF-Enterprise

Als Vermarktungstochter des ORF zeichnet die ORF-Enterprise
exklusiv fur die Vermarktung samtlicher Uberregionaler
Medienangebote des filhrenden 6sterreichischen Medienkonzerns
verantwortlich. Das Portfolioumfasst unter anderemvier
Fernsehsender (ORF 1, ORF 2, ORF III Kultur und Information, ORF
SPORT +), drei nationale Radiosender (01, Hitradio O3, radio FM4),
das Printmagazin ORF nachlese, das gesamte Digital-Angebot auf
ORF.at, die ORF-TVthek und ORF-Radiothek sowie den ORF TELETEXT.
Im Geschaftsbereich Content Sales International und Licensing
sowie Medienkooperationen werden Content und Marken des ORF
weltwelt lizenziert. Die ORF-Enterprise betreibt auch den ORF-
Enterprise Musikverlag sowie ein eigenes Plattenlabel. Das
Unternehmen ist die nationale Reprasentanz fuhrender
internationaler Kreativfestivals wie Cannes Lions International
Festival of Creativity und Veranstalter nationaler Werbepreise
wie ORF-TOP SPOT, ORF-WERBEHAHN und ORF-ONWARD. Die
Geschaftsfihrung setzt sich aus Oliver Bohm (CEO,
Werbevermarktung, Contentverwertung) und Heinz Mosser (Finanzen

und Administration, Musikverlag & Label, Sound & Vision, ORF



nachlese) zusammen. Die ORF-Enterprise ist eine 100-prozentige
Tochter des ORF-Medienkonzerns. Weitere Informationen auf

enterprise.ORF.at ,contentsales.ORF.at undmusikverlag.ORF.at
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