DOCIX

DocLX erweitert Out-of-Home-Portfolio 4€“ BILD/ VIDEO
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Neue Werbeflache auf der Mariahilfer StraBe vereint statische

Plakatwerbung und animierte Videoproduktion.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank : © DocLX/ Mila zZytka
Video zur Meldung auf YouTube

Wien (LCG) — Auf rund 90 Quadratmetern prasentiert sich die neue
Werbeflache auf der Mariahilfer Strale 71A, die das Beste aus
beiden Welten vereint. Untertags ziehen statische Sujets die
Blicke der taglich etwa 50.000 Passanten auf sich, wahrend sich die
Fassade des Hotels Motto in den Abendstunden zur Projektionsflache
fiir animierte Videosujets verwandelt. Als Erstkunde fir die neue
Out-of-Home-Flache begrilit DocLX-Projektleiter Vergim
Bekirovski den Presse-und Informationsdienst der Stadt Wien. Er
bewirbt die aktuelle ,Alles gurgelt!“-Kampagne. Fir die
technische Umsetzung der aufwandigen Projektionen arbeitet DocLX
mit Concept Solutions zusammen. Bel Sonnenuntergang werden die
statischen Sujets von weillen Projektionsflachen tberdeckt, auf
denendie animierten Bilder weithin sichtbar erstrahlen.
Vorlaufigwirddie neue Out-of-Home-Flache auf Wiens beliebter

Einkaufsstralebis 31. August 2021 bespielt werden.



,Der Ausbau und die Diversifizierung unseres
innerstadtischen Out-of-Home-Portfolios bieten
Kundinnen und Kunden eine impact-und
aufmerksamkeitsstarke Prasenz. Sie kommt punktlich zu
den Of fnungsschritten und der Rickkehr des 6ffentlichen
Lebens. Dank der exzellenten Zusammenarbelit mit den
Magistratsabteilungen kdonnen wir Werbepartnerinnen und
-partnern eine Werbefladche bieten, die direkt auf der
beliebten Einkaufsmeile starke Kaufimpulse setzt™, sagt

DocLX-Mastermind Alexander Knechtsberger .

,Dieeinzigartige Kombination aus statischen und
dynamischen Bildern ermdglicht ungewohnte kreative
Zugange und neue Formen der Marken-und
Produktinszenierung"“, erganzt DocLX-Projektleiter

Vergim Bekirovski .

Die neue Werbeflache auf der Mariahilfer Strale kann bei DocLX
gebucht werden und steht Werbekunden als wirkungsstarker

Blickfang vorerst bis Ende August 2021 zur Verfigung.

Uber DocLX Holding

DocLX Holding ist Osterreichs gréBte Full-Service-Agentur fir
B2C-und B2B-Events, Incentives, Festivals, Eventreisenund City-
Card-Solutionsmit Schwerpunkt auf Digitalisierung. Als
strategischer Partner des WienTourismus verantwortet die
Unternehmensgruppe den Vertrieb der Vienna City Card, Osterreichs
erfolgreichster Gastekarte, undder Vienna City Card Experience
Edition. DocLX bietet eine europaweite digitale Systemldsung fur
City-und Region-Karten-Betreiber an. Zuden wichtigsten
Eventproduktionen zahlen X-Jam, Europas grolte Event-

Maturareise, die Segel-Maturareise TURNON, das Lighthouse



Festival in Kroatien und Sidafrika, das Electronic Sports Festival
und die Vermarktung des Erzbergrodeos. DocLX wurde 1991 von
Alexander Knechtsberger gegriindet, ist sowohl Mitgliedbei
Leitbetriebe Austria sowie imEvent Marketing Board Austria
(EMBA) , war die erste TUV-zertifizierte Agentur in Osterreich und
wurde mehrfachmit dem Austrian Event Award ausgezeichnet. Zur
DocLX Holdingmit Sitz imWiener Innenstadtpalais Schonburg-
Batthyany sind die Unternehmen DocLX Travel Events, DocLX Event
Consulting, DocLX Yachting, DocLX Abistarsmit Sitz in Minchen
(Deutschland), DocLX City Card Solutions, White Label Marketing
und eSports Holding zugehorig. Weitere Informationen auf doclx-

holding.comundviennacitycard.at
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Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verwendung im Rahmen der
redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung. Weiteres Bild-
und Informationsmaterial im Pressebereich auf leisure.at
(Schluss)






