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Interessengemeinschaft Osterreichische
Veranstaltungswirtschaft gibt Startschuss fiur nationale

Comeback-Kampagne von Kultur, Sport und Tourismus.
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Video zum Mediengesprach aufYouTube

TV-Spot auf YouTube

Botschaften der Kinstler zu ,,Back to live"™ auf YouTube

Wien (LCG) —Mittwochvormittag stellt die Interessengemeinschaft
Osterreichische Veranstaltungswirtschaft (IGOV) gemeinsammit
oeticket die Kampagne ,Back to live“ unddie zugehdrige Plattform
backtolive.at vor. Der Schulterschluss von
Veranstaltungswirtschaft, Kultur, Sport und Tourismus macht den
Menschen wieder Lust auf Live-Entertainment und setzt den
Facettenreichtumvon Kultur-und Sportveranstaltungen in Szene.
Die gemeinsame Initiative ist eine Einladung an alle Veranstalter,
Locations und Tourismusbetriebe, an der gemeinsamen
Kommunikation zur Wiedererstarkung teilzunehmen. Das
Partnernetzwerk umfasst bereits iber 120 Partner undwird laufend
erweitert. Bis in den Sommer 2022 wird der branchenibergreifende
Schulterschluss gemeinsame Aktivitaten setzen und die Comeback-

Phase begleiten.



,Mit ,Back to live'vermitteln wir nach 15 Monaten nahezu
veranstaltungsfreier Zeit Zuversicht und Lebensfreude.
Eine florierende Veranstaltungswirtschaft hilft vielen
Branchen wie der stark leidenden Stadthotellerie beim
Comeback und unterstiitzt die Kinstlerinnen und
Kunstler“, betont IGOV-Prasident Ewald Tatar (Barracuda

Music) .

,Die Kampagne ,Back to live'wirdalle zumMitmachen
einladen, damit wir das Comeback mit gebliindelten Kraften
tatsachlich schaffen. Sie ist ein gemeinsamer Kraftakt,
den ich gerne unterstiitze, umden Live-Acts eine Biihne
und der ganzen Kultur-und Veranstaltungswirtschaft eine
Plattform zubieten"“, sagt IGOV-Vorstand Georg Hoanzl
(Hoanzl Agentur) .

Die Eventbranche und der Tourismus gehdren zu den am starksten von
der Pandemie betroffenen Branchen, diemit der Lockerung der
Covid-MaBnahmen ein starkes und enormwichtiges Comeback feiern.
Vor allemdie Stadthotellerie ist stark von Veranstaltungen
abhangig. Die gemeinsame Kampagne soll allen angeschlossenen
Branchen wie Handel, Gastronomie und Hotellerie zugutekommen und
die Ruckkehr indiewirtschaftliche Normalitat beschleunigen. Die
Veranstaltungswirtschaft leistet eine jahrliche Wertschopfung
vonrund 19Milliarden Euro; rund 150.000 Menschen sind in der
Kulturwirtschaft beschaftigt. Jahrlich verkaufen die nicht
subventionierten Kulturhduser rund 15Millionen Tickets. , Back to
live“ mochte die Vorfreude auf Live-Entertainment steigern und
zeigen, dass Veranstaltungen unter Einhaltung der 3G-Regel sicher

moéglich sind.



»,Die heutige Prasentationvon ,Back tolive'ist der
Anstol fir ein grolles gemeinsames Vorhaben, das sich an
die gesamte Branche richtet. Wir bringen einen Stein ins
Rollen, umgemeinsam durchzustarten und uns gegenseitig
zuunterstitzen. Nach Monaten intensiver Verhandlungen
mit der Politik, umdas Comeback zu erméglichen, melden
wir unsmit ,good news ' zuruck. Die Konzerthallen und
Sportstadien werden wieder gefillt"“, unterstreicht CTS-

Eventim-Austria-CEO Christoph Klingler .

,Reisen indie O0sterreichischen Stadte sind heuer
besonders attraktiv: Gaste finden tolle Angebote und
viele Festivals haben noch Karten, dieman sonst Jahre im
Voraus buchenmuss. ,Back to live' schafft neue Anreize
fir Reisen, die der Stadthotellerie helfen. Wien hat
beispielsweisenur 17 Prozent Inlandstourismus. Jetzt
ist eswichtig, zu zeigen, dass sich kulturell wieder
etwas tut und den Gasten echte Erlebnisse zubieten"™,
formuliert Michaela Reitterer , Prasidentin der
Osterreichischen Hoteliervereinigung. Sie ergédnzt:
»Die Hygienebedingungen in den Hotels sind auf einem sehr

hohen Niveau, auf das sich die Gaste verlassen konnen!™

,Ich freuemich, dass die Wiener Stadthalle als zentral
gelegene Teststrale seit letztem Jahr dazu beitragen
kann, dass ,Back to live" auch in Osterreichs gréBtem
Veranstaltungszentrum in greifbare Nahe rickt. Der
Terminkalender der Wiener Stadthalle ist voller Event-
Highlights und verspricht ein langersehntes fulminantes
Comeback des Live-Entertainments. Wir freuen uns darauf,
gemeinsammit unseren Partnerinnen und Partnern endlich
wieder die Spots auf unsere Biihnen und die Kinstlerinnen
und Kinstler gerichtet zu sehen"™, soWiener-Stadthalle-

Geschaftsfihrerin Carola Lindenbauer .




,Mit der Formel 1 in Spielberg, der UEFA EURO 2021 und der
bevorstehenden Tennis ATP World Tour Kitzbihel sind
Sportveranstalterinnen und -veranstalter bereits auf
der Uberholspur. Das Rennwochenende am Red-Bull-Ring
zeligt, dass Veranstaltungenmit iber 130.000 Menschen
dank der 3G-Regel sicher machbar sind. Das Publikumvor
Ort ist nicht nur fir die Sportlerinnen und Sportler
wichtig, sondern auch fir die Sponsoren entscheidend,
die den finanziellen Rahmen fir GroBveranstaltungen

schaffen™, erklart Herwig Straka (e| motion Group) .

Online-Plattform gibt Uberblick tiber die Vielfalt des Veranstaltungsangebots

Auf der Plattformbacktolive.at prasentierendiebeteiligten
Partner Kultur-und Sportveranstaltungen sowie touristische
Angebote. Das Portal steht allen interessierten Partnern offen und
dient den Menschen als Navigator durch dieVielfalt der Angebote in
Osterreich widhrend der Comeback-Phase. Zusatzlich finden sich
attraktive Angebote, Rabatte und Specials auf der Seite, die

exklusiv iber backtolive.at angeboten werden.

Zum Start der Kampagne ,Back to 1live™ sind tiber 120 Partner dabei,
darunter Flughafen Wien, Raiffeisen Club und Tourismusverbande
wie Bregenz Stadttourismus oder Wien Tourismus. Ebenso beteiligen
sich namhafte Veranstalter und Locations am gemeinsamen
Schulterschluss wie Arcadia Live, Arena Wien, Barracuda Music,
Hoanzl Agentur, Leutgeb Entertainment, Live Nation, Masters of
Dirt, Musikverein Graz, Posthof Linz, Scheibmaier & Schilling,
Show Factory, Szene Wien, Theater im Park, Wiesen Festival oder

Worthersee Classics Festival.

Die von Springer & Jacoby gestaltete Kampagne ist ab 15. Juli 2021
in zahlreichen 6sterreichischen Medien zu sehen und zu hdoren. Die
Initiative wird unter anderem von O3, PULS 4, Der Standard, FM4,

Kronehit, Kurier, Antenne Karnten, Cineplexx, Infoscreen, Radio

88.6, Radio Arabella, Stadlpost undWiener unterstitzt.



Begleitend findet, vonMitte Juli bisMitte August 2021, ein grofRes

Gewinnspiel mit attraktiven Preisen statt.

Kernstick der ,,Back to live“-Initiative ist die TV-Kampagne. Sie
zeigt die gesamte Vielfalt des Live-Entertainments in grolen,
pragnanten Bildern. Sowohl im Fernsehen als auch imRadio ist der
Soul2Soul-Welthit ,,Back toLife™ zu hdren. In den Radiospots

kommen zudem Kinstler wie Granada oder Wanda selbst zu Wort.

Kunstler und Sportler sehnen sich nach Fans und Publikum

,Es ist ein enormer Unterschied, ineiner vollen oder
leeren Halle zu spielen. Ohne Publikum fehlt die
motivierende Stimmung, die die groRe Emotion im Sport
ausmacht. Einer Halle ohne Menschen fehlt das Leben", so

Tennisspieler Jurgen Melzer .

,Raus aus dendigitalen Kanalen hinauf auf die Bretter,
die die Welt bedeuten. Endlich das Gegenliber wieder
sehen, das Publikum spiren. Das Knistern im
Zuschauerraum wahrnehmen, das ehrliche Staunen erleben,
den Applaus horen und genielBen. Wir konnten schon ab Marz
2021 inden Vereinigten Staaten wieder auf der Biihne
stehen, nun geht es endlich auch in Osterreich wieder los
-mit der ,Zweifach zauberhaft ‘-Tournee nach
unglaublichen 18 Monaten Zwangspause und ,Magic in
Vienna'am29. August 2021 inder Wiener Staatsoper.
Live-Auftritteerfillenunsmit Freude und Demut - sie
machen auch in unserer Zunft den wahren Zauber aus"“, sind

sich Amélie van Tass undThommy Teneinig.

Interessierte Partner, die sich an ,Back to live“ beteiligen
méchten, kénnen die IG Osterreichische Veranstaltungswirtschaft

per E-Mail anofficeligoev.at kontaktieren.

Werbemittel zum Donwload finden sich am Portal backtolive.at .



Weitere Informationen auf backtolive.at
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