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LuxuriA{ses JubilA sumsjahr 4€“ BILD/ AUDIO

AnhA ange zur Meldung unter http:// presse.leisuregroup.at/
luxury2010/ event kaernten 20100923

Utl.: Luxusausstellung LUXURY, please.A® feiert von 19. bis 21.
November 2010 fAknftes JubilA sum und prA ssentiert internationale

Top-Labels als Partner =

Techelsberg/ WAJrthersee 4€™ 4€2ZMit einemWirtschaftswachstum
von 2,4 Prozent imVergleich zumVorjahr wurde die heimische
Wirtschaft vom internationalen Konjunkturaufschwung voll
erfasst, wobei die Impulse fAY%r die Expansion vor allemvon Export
und Investitionen kommen. Damit findenwir ideale
Rahmenbedingungen fAkr das fA%nfte JubilA sumder
Luxusausstellung LUXURY, please.A® vora€e, freute sich Initiator
Gerhard Krispl Donnerstagabend bei einemMedienempfang im Beach
Club Saag amWAJrthersee in KA srnten. 4€ZChopard, Donna Karan und
Brioni werden sich heuer beimglanzvollen Gala-Opening anlA
nsslich des fAkinften JubilA sums eindrucksvoll inszenieren und den
starken Netzwerk-undMultiplikatorfaktor der Ausstellung fAkr
ihre PrA nsentation nutzen. Der Glanz der Marken und Produkte wird

Wien abermals fAY%r ein Wochenende zur internationalen



Luxusmetropole verwandelnad€e, so Krispl weiter. Diese starken
Brands erghA unzen bestehende Leading Partners wie die Wien
Products, Maybach oder Hilton Worldwide, die bereits seit der
ersten Luxusausstellung im Jahr 2006 Teil des hochkarA atigen und
internationalen Netzwerks sind. Die fAkinfte LUXURY, please.A®
findet heuer von 19. bis 21. November 2010 statt und setzt unter dem
Titel a€Z5th Anniversarya€e erneut einen Schwerpunkt auf
Nachhaltigkeit, Tradition und BestA andigkeit. Damit spannt die
renommierte Luxusausstellung, bei der auch heuer wieder rund 100
Marken aus dem In-und Ausland prA ssent sein werden, den Bogen
zwischen hochwertigen Manufakturen und weltweit bekannten
Labels. &€ZNachhaltigkeit und BestA andigkeit sind die Kernwerte

jeder erfolgreichen Marked€e, erklA ort Krispl. ****

a€zLuxus drA¥ckt sich insbesondere durch IndividualitA ot aus, die
wir sowohl gastronomisch als touristischnicht nur zur obersten
PrA mmisse erheben, sondern imBeach Club Saag zum gelebten Alltag
machen. Zeit ist eines der grAJAYten LuxusgAbter, dem vor allem im
Urlaub eine besondere Bedeutung zukommta€e, sagte Gastgeber und
Beach Club Saag-EigentA¥mer Robert Glock anlA usslich des
Medienempfangs in seinemerst kAY4rzlich erAfffneten
Gourmettempel, in dem Starkoch Hubert Wallner die GA uste

gastronomisch verwAfhnt.

Zwtl.: LUXURY, please.A® als Plattform fAkr Luxusmarken.

4€zDie LUXURY, please.A® wird vermehrt als relevante
Netzwerkplattform fAYMr Luxusmarken wahrgenommen, weshalb wir uns
erneut gerne wieder mit ausgewA oshlten Preziosen in diesem Unfeld
prA nsentierenéd€e, erklA nrte Haban Bucherer-GeschA nftsfAkhrer
Hans Peter Jucker, der erlesenen Schmuck imWert von rund einer
Million Euro prA msentierte. Dieser wurde eigenes von Wolfgang
HAqfers NSA Security, die sich als erstklassiger Partner fAkr
wertvolle Luxusprodukte etabliert hat, mit dem Helikopter aus Wien

eingeflogen.



Einen weiteren Schwerpunkt auf der diesjA shrigen
Luxusausstellung stellendie zahlreichen Manufakturen dar, die
unter dem Dach der Wien Products vertreten sind. Darunter
beispielsweise Backhausen interior textiles, J. & L. Lobmeyr,
SchwA abische Jungfrau, WOKA Lamps Vienna, Wiener Silber
Manufactur, Jarosinski & Vaugoin, NIN Prantner MAYbeldesign,
Schau Schau Brillen und Schlumberger. a€ZzA-sterreichische
Handwerkskunst hat schon Tradition auf der LUXURY, please.A® und
stAJAYt vor allembei den zahlreichen internationalen Besuchern
aus den angrenzenden CEE-Staaten auf groAYes Interesseéd€wr, so
Krispl. Vor allemaber trage die Ausstellung zu einer stA »rkeren
Vernetzung der Marken bei, aus der schon unterschiedliche
erfolgreiche Kooperationen zwischen einzelnen Herstellern
gewachsen sind, veranschaulichte Krispl das Konzept der
Ausstellung, die sich ganz bewusst nicht nur dem oberflA nchlichen

Glitzer & Glamour der bekannten Hochglanzmagazine widmet.

Dementsprechend wird auch der erste Tag der Ausstellung, der 19.
November 2010, heuer wieder als exklusiver B2B und Special Guest
Day gefAkhrt, an dem Krispl vor allem Fachbesucher erwartet, denen
er eine Plattform zum Austausch und zur Kommunikation bieten
mAfchte.

Zwtl.: Rollende Highlights.

Weitere Highlights der fAYkUnften LUXURY, please.A® kommen mitunter
aus der Automobilbranche. Karner & Grossegger, das fA%hrende
Autohaus fAYr Luxusmarken, zeigt Modelle von Aston Martin,

Ferrari, Maserati und Rolls Royce.
d€zUnsere Besucher kAfnnen sich im fA¥%nften Jahr der LUXURY,
please.A® auf das grAJAY¥te luxuriAJse Wohnzimmer Europas

freuenéd€e kAkndigt Krispl abschlieAYend an.

Zwtl.: Prominente GA xste.



BeimMedienempfang im Beach Club Saag gaben sich unter anderem
Skistar Christian Mayer, Juwelier Hans Schullin, Jaeger le
Coultre-Manager Alfred Riedl, Schloss Leonstain-Boss Christian
Neuschaller, Galeristin Judith Walker, Agenturmanager Peter
Sverak (Pur Pur Communications), die Rolex-Bosse Shaun Croft und
Pedro Reiser, Eventmanagerin Daniela Matschnig und
Aliberraschenderweise Mrs. Everywhere Marika Lichter ein
Stelldichein und genossen Hubert Wallners zehngA angiges Finger
Food-MenA¥ mit Beef Tartar vom KA arntner Almochsen, gerA
nucherter WAJrthersee-Reinanke mit Kaviar, Cappuccino von
Langustinos und TopfenknAddeln auf Techelsberger Zwetschken. Bei
Grey Goose-WodkaspezialitA nten schwA armte man bis in den spA =sten
Abend von den schA{nen Dingen des Lebens, bestaunte Kogelnik-
Skulpturen und Berengo-GlA aser, 1ieAY sich von den formschA{nen
Ferraris undMaseratis inspirieren und philosophierte Aldber den

wahren Luxus.

~

LUXURY, please.A® 2010

Datum: 19. a€“ 21. November 2010

Ort: Hofburg Vienna

Adresse: 1010 Wien, Heldenplatz

Website: http:// www.luxuryplease.com

Lageplan: http:// maps.google.at/ maps?
oe=utf-8&client=firefox-a&ie=UTF8&g=heldenplatz
twien&fb=1l&gl=at&hg=heldenplatz&hnear=Wien&hl=de&view=mapé&cid:
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