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Philipp Bitzer wird neuer Geschaftsfihrer von Falstaff Schweiz.
Unter seiner Leitung soll Falstaff seine Marktfihrerschaft in der
Schweiz ausbauen. Unterstitzt wird er dabei von Sophie-Marie von
Haugwitz, die aus einer 6sterreichischen Winzerfamilie stammt und

neu fir das Verlagsmarketing in der Schweiz verantwortlich ist.
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Zuirich (LCG) —Mit einer Gesamtauflage von iber 140'000 Exemplaren
ist Falstaff das grosste Magazin fir kulinarischen Lifestyle im
deutschsprachigen Raum. Aufbauend auf dieser Marktfihrerschaft
und dem starken Wachstum der letzten Jahre, will sich Falstaff neu
auch in der globalen Genusswelt als starker Brand rund umdie
Themenbereiche Wein, Reise, Kulinarik, Luxus und Lifestyle
positionieren. Im Zuge dieser Weiterentwicklung stehen auch in der

Schweiz Neuerungen an.

Hierzulande wird Falstaff seit 2014 als eigenstandiges Magazin
vertrieben und etablierte sich raschals publizistische Instanz
fir die Themen Wein, Kulinarik, Reisen und Genuss. Dies zeigt sich
nicht zuletzt daran, dass Falstaff Schweiz 2020 auf dem Schweizer
Zeitschriftenmarkt bereits zum finften Mal in Folge das

bestverkaufte Magazin in der Kategorie Wein und Kulinarik war.

Nun steht eine weitere Expansion an, die in der Verantwortung von
Philipp Bitzer liegt. Der erfahrene Verlagsprofi hat Anfang
November 2021 die Geschaftsfihrung von Falstaff Schweiz von Nicole
Steffen Ubernommen. Ebenfalls neu in der Geschaftsleitung Schweiz
sitzt Sophie-Marie von Haugwitz . Die gebiirtige Osterreicherin

verfugt iber grosse Erfahrung im internationalen Weinmarketing



undwird Bitzer imMarketing und Key-Account-Management als
Director of Marketing bel der ambitionierten Wachstumsstrategie

in der Schweiz unterstitzen.

Sowirdder Erscheinungsrhythmus von Falstaff ab 2022 auf zehn
Ausgaben erhoht. Zudem sind neue Sonderausgaben in Vorbereitung,
und das Guide-Programm — in wenigen Tagen erscheint zumersten Mal
der «Falstaff Wein Guide Schweiz» und ebenfalls noch heuer kommt
zum zwelten Mal der «Falstaff Restaurant & Beizen Guide Schweiz»
heraus — soll ebenfalls konsequent erweitert werden. Auf der
ambitionierten Agenda steht auch der Ausbau des exklusiven
«Falstaff Gourmet Club». Nicht zuletzt runden zahlreiche
Veranstaltungen das Verlags-Portfolio rundumdie Themen Wein,

Reise, Kulinarikund Lifestyle ab.

«Falstaff konnte trotz Pandemie im letzten Jahr deutlich
wachsen und seine fihrende Position im DACH-Markt noch
einmal stark ausbauen. Philipp Bitzer wird seine mehr als
30-jahrige Medienexpertise bel renommierten Verlagen
und seine ausgewiesene Erfahrung in den Bereichen
Kulinarik, Lifestyle und Tourismus einbringen, um
Falstaff fir weiteres Wachstum in Stellung zu bringen»,

erklart Herausgeber Wolfgang M. Rosam .

«Ich freuemich auf die Zusammenarbeit mit Sophie-Marie
von Haugwitz , die aus einer alteingesessenen
Osterreicher Winzerfamilie stammt und mich inbesondere
imWeinmarketing sowie im Key—-Account-Management sehr
gut erganzt», meint Bitzer. «Gemeinsammit dem bewahrten
Redaktionsteam rund um Benjamin Herzog undDominik
Vombach wollenwir die Positionvon Falstaff am Leser-
sowle am Anzeigenmarkt starken und neue Produkte aus dem
exklusiven Falstaff-Markenuniversum in der Schweiz

etablieren.»

Uber Philipp Bitzer



Philipp Bitzer wurde 1967 geboren und studierte ander Universitat
Zirich Geisteswissenschaften. Bereits in jungen Jahren kamermit
der Medienwelt in Beriithrung und schrieb unter anderem fir die Neue
Zircher Zeitungund die TA Media (heute TXMedia) . Nach einem
beruflichen Abstecher indie Welt des bewegten Bildes ibersiedelte
er umdie Jahrtausendwende nach Neuchédtel, woer als
Abteilungsleiter der «Expo.02» unter Martin Heller sowie dem
Palépo-Grinder und heutigen Birgermeister von Nyon, Daniel
Rossellat, tatigwar. Ab 2003 kehrte er in die Deutschschweiz und
gleichzeitigauch indie Medienwelt zuruck und leitete seither
mehrere Schweizer Fachverlage, deren Fokus insbesondere auf den
Themenbereichen Bauen, Wohnen und Einrichten sowie Gastronomie
und Hotellerie lag. 2018 ibernahm Bitzer die Verlags—-und
publizistische Leitung des Marmite Verlags in Zirich und
verantwortete dort unter anderemdie Publikumszeitschrift
Marmite, die Fachpublikation Marmite Professional sowie den
Gastronomie-Nachwuchswettbewerb «marmite youngster». Nun ist er

seit deml. November 2021 Geschaftsfihrer von Falstaff Schweiz.

Uber Sophie-Marie von Haugwitz

Sophie-Marie von Haugwitz wurde 1991 in Osterreich in eine
Osterreichische Weinfamilie hineingeboren und so von
Kindesbeinen an in der 0¢sterreichischen Weinwelt verwurzelt. Thr
Studium in Business Management absolvierte sie amKing’s College
in London (UK) . In London und Singapur war sie fir mehrere
Agenturen fir die Wein-Listung in der Spitzengastronomie
verantwortlich (Kot Selections in Singapur: unter anderem
Mandarin Oriental, St. Regis, David Thompsons Long Chim, Gordon
Ramsays Bread Street Kitchen; Bibendum London: The Dorchester,
Mandarin Oriental, The Ivy Group, Alain Ducasse etc.). 2018 folgte
der Wechsel nach Deutschland zuWein & Vinos inBerlin. Als
Produktmarketing Manager entwickelte sie erfolgreiche
Kommunikations-und Absatzkonzepte imWeinmarketing. Vor ihrem
Einstiegbei Falstaff entwickelte sie fir Cascade Edel Hausrat in

Luzerneine Digitalmarketingstrategie sowie ein hochwertiges



Sortiment mit renommierten Partnern wie Lobmeyr Wien, Augarten
Wien, Nymphenburg oder Robbe & Berking. Im Oktober 2021 ibernahm

sie nun den Posten des Director of Marketingbei Falstaff Schweiz.

Uber Falstaff

Falstaff istmit einer Auflage von iber 140'000 Stiick das grdsste
Magazin fir kulinarischen Lifestyle imdeutschsprachigen Raum.
Individuelle Linderausgaben fiir Deutschland, Osterreich und die
Schweiz sowie renommierte Wein-und Restaurant-Guides runden das
Print-Portfolio des Verlags ab. Mit seinembreit gefacherten
Digital-Angebot bietet Falstaff hochwertigen Content rundumdie
Themen Wein, Kulinarik und Reisen. Die Falstaff-Genussdatenbank
umfasst fast 140'000 bewertete Weine, 20'000 Restaurants, 3'000
Hotels, 1'000 Cafés, die besten Wein-und Cocktailbars sowie iiber
2'000 Vinotheken. Auch auf dem Social-Media-Sektor ist Falstaff
fihrend und kann auf eine lebendige Community mit ber 150'000
Facebook-Freunden und beinahe 100'000 Instagram-Followern

verweisen. Weitere Informationen auf falstaff.com
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Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verwendung im Rahmen der
redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung. Weiteres Bild-
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