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Die Wiener Full-Service-Kreativagentur konnte sich im Pitch umden
Mobilitatsagentur Wien Etat durchsetzen und wird das Unternehmen
ab sofort mit einem neuem, ganzheitlichen Kommunikationskonzept

begleiten.
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Wien (LCG) — Die Wiener Kreativagentur setzt sich in einem
Ausschreibungsverfahren der Mobilitatsagentur Wien rund umdie
Kommunikation zur stadtischen Forderung des Radverkehrs und zum
Radfahren in Wien gegen dreil weitere Agenturen durch. Nach dem
Pitcherfolg reiht sich das Unternehmen der Stadt Wien in das
namhafte Kundenportfolio der Goldkinder mit unter anderem
Voslauer Mineralwasser, Julius Meinl, Felix Austria, Maggi, Syoss

und KitKat ein.

,Die Stadt Wien fordert den Radverkehr seit Jahren
konsequent. In den kommenden Jahren wird noch starker in
den Ausbau des Radverkehrsnetzes investiert —was nicht
nur auf eine hohere Lebensqualitat der Wienerinnen und
Wiener positiveinzahlt, sondern insbesondere auch auf
den Klimaschutz. Die Kreativagentur Goldkinder konnte
uns in ihrer Kommunikationsstrategiemit ihremprazisen
Verstandnis fir die Zielgruppen sowie fir das grobe
Anliegen der Stadt Wien iberzeugen™, so Kathrin

Ivancsits, Mobilitatsagentur Wien.




,Wir freuen uns sehr, dieMobilitatsagentur Wien bei
diesemwichtigen Schritt ineine klimafreundliche
Zukunft zubegleiten. Die Ausweitung der
Radinfrastruktur bedeutet langfristiggrole Freude, die
hierfir notwendigen Baustellen vermutlich ein bisschen
weniger. Deshalbmochten wir die Wiener Bevdlkerung von
Beginn an fir die MalBnahmen und das schlussendlich
positive Ergebnis begeistern. Die geplante Kampagne
setzt bereits bei der Baustellenkommunikation auf
lokaler ,Gratzel-Ebene' anundwirdumeine
Ubergeordnete Image-Kampagne verlangert. Die Umsetzung
erfolgt Uber einen Mediamix aus Out of Home, Events,
Digital und Baustellen-Brandings. Zudemwird es noch
weltere MalBnahmen geben, um die Kampagne in das Wiener
Stadtbildeinflielen zu lassen™, kommentiert Die-
Goldkinder-Geschaftsfihrer und Creative Director

Michael Stebegg .

Das 360-Grad-Kommunikationskonzept soll abApril 2022 auf

samtlichen Kanalen starten.

Uber die Goldkinder

Die Goldkinder sind eine eigentimergefihrte Kreativagenturmit
Sitz inWienundBerlin (Deutschland) undbetreut seit 2007
namhafte 0sterreichische-und internationale Marken sowie
GroRunternehmen. Das rund 15-kdépfige Wiener Kreativteamdeckt mit
seinem Know-how das gesamte Leistungsspektrum der Kommunikation
ab —von Full-Service-Kreation, digitalem Know-how bis zum
strategischen Lead. Die Goldkinder gestalten umfassende
Kommunikationsstrategien fiir unter anderemVoslauer
Mineralwasser, Syoss, Julius Meinl, Maggi, Felix, KitKat,
Knusperli und Thermalbad Voslau. Mit ihren zahlreichen
Auszeichnungen, darunter zuletzt der iab WebAd, CCA-Venus, der

Deutsche Preis fur Onlinekommunikation sowie der Deutsche PR-



Preis, zahlendie Goldkinder zuden vielfach pramierten
Kreativagenturen des Landes. Weitere Informationen auf

diegoldkinder.at .
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