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~Hanni’ s Rosé"“ belegt bereits wenige Wochen nach der Prasentation

den ersten Platz in der Verkostung der Fachzeitschrift OGZ.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank

Wien (LCG) — Erst vor wenigen Wochen hob Johannes Kattus gemeinsam
mit Albert Gesellmann seinen ,Hanni’ s Rosé™ aus der Taufe, der die
Leichtigkeit und Lebensfreude Stidfrankreichs mit den hohen
Ansprichen des 0sterreichischen Bio-Weinbaus vereint. Nach 92
Falstaff-Punkten gibt es nun den nachsten Ritterschlag fir den
neuen Trend-Rosé. Die Fachzeitschrift OGZ (Osterreichische
Gastronomie Zeitung) pramiert den eleganten Rosé in der kilrzliche
erschienenen Verkostungmit Gold. ,Wirziger Newcomer macht viel
Lust™, lautet die Empfehlung der renommierten Fachzeitschrift fiur
Gastronomen und Hoteliers in der Vorstellung der besten Produkte

des Jahres.

,Kihle Kirschfrucht verbindet sichmit salzig-wirzigen Noten bei
diesemhellrosa Wein. Der erste Schluck verstarkt den Tagtraum vom
Meer: Rote Beerenminden in einemanimierenden Finale — fast
bremselnd wirziger Abschluss-Hall mit Einsprengseln von rosa
Pfeffer™, beschreiben die Experten , Hanni’s Rosé"“, der in der

eleganten Flasche von Stoelzle auch optisch iiberzeugt.

,Aus der Zusammenarbeit mitAlbert Gesellmann entstand
ein progressiver Spitzenwein, der leichten und
animierenden Trinkgenuss aus regionalem,
verantwortungsvollemund biologischem Anbau in den

Sommer bringt™, so Kattus.




Ein Rosé fur eine neue Zeit

Ungezwungenheit und anspruchsvoller Genuss treffen in ,Hanni’s
Rosé"™ auf das verantwortungsbewusste Selbstverstandnis einer
jungen, kosmopolitischen, progressiven und hedonistischen
Generation. Der leichte Rosé (12,5 Volumenprozent) zelebriert den

mondanen, exklusiven und ungezwungenen Lebensstil.

Flir seinen ersten Rosé setzt Winzer Gesellmann auf eine
harmonische Komposition aus Blaufrankisch, Zweigelt, St. Laurent
und Syrah in Ganztraubenpressung. Das Resultat ist ein feines
Sdurespiel mit sehr guter Balance und ansprechender Wirzemit

Noten von grunem Pfeffer und Tomatenblatt.

Mit ,,Hanni’s Rosé"“ bietet Johannes Kattus eine Premium-
Alternative zu den grolen Namen der Provence, die ihren
franzdsischen Kollegenumnichts nachsteht. Das elegante und
zeitlose Flaschendesign verantwortet Produktdesigner Johannes
Scherr , der sich an der Art Nouveau inspiriert hat. Die
schnorkellose und mondane Gestaltung unterstreicht die
Eigenstandigkeit und Unverwechselbarkeit von ,Hanni’s Rosé™ und
macht ihn zum stilvollen Blickfang in stylischen Beach Clubs,

eleganten Restaurants und trendigen Bars.

Uber ,Hanni’s Rosé*

,Hanni’ s Rosé™ kann ab dem Frihjahr 2022 in angesagten Bars, Clubs
und Restaurants sowie der gehobenen Gastronomie genossen werden.
Ab Sommer 2022 wird der progressive Rosé aus Bio-Anbau auch im
neuen Member’ s Club Am Hof 8 ausgeschenkt werden. ImVertrieb setzt
Kattus auf eine starke Direct-to-Consumer-Fokussierung. ,Hanni’s
Rosé™ ist imOnline-Shop auf hannis.wine erhaltlich. Die 0, 75—
Liter-Flascheistum 21, 90 Euroerhaltlich, die Magnumflasche um
47,50 Euro. ImWebshop findet sich auch der ansprechend designte
Weinkihler, der an heiRen Sommertagen fir erfrischenden Genuss

sorgt.

Weitere Informationen auf hannis.wine. Aktuelle Neuigkeiten

finden Fans der Marke auf Facebook undInstagram.
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