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Neues Veranstaltungsformat des iab austria startet am24. Mai
2022, um 9.00 Uhr, im ,weXelerate™ und widmet sich dem grofen
Zukunftsthema der Digitalwirtschaft. A1-CEO Marcus Grausam und
Wien-Tourismus-Marketingleiterin Claudia Wieland diskutieren

mit Digital-, Rechts-und Kommunikationsexperten.

Wien (LCG) — Die groRte Interessenvertretungder
Digitalwirtschaft schickt die Veranstaltungsserie ,iab Impulse"
in den Ruhestand und hebt das neue Eventformat ,, iab NETwork™ aus
der Taufe, das sich verstarkt Themen der gesamten Industrie liber
die Grenzen der Kommunikationslandschaft hinaus widmen wird. Fir
das neue Networking-Event setzt das iab austria auf ein analoges
Prasenzformat, das nach zwei Jahren der Pandemie endlich wieder
die persdonliche Kontaktpflege ermdglicht. Im Gegensatz zu den
»,Digi Talks"™, die auch kinftigweitergefihrt werden, gibt es keine

Live-Ubertragungen oder digitalen Teilnahmemdéglichkeiten.

,Digitale und technologische Entwicklungen haben
massiven Einfluss auf die gesamte
Kommunikationsindustrie. Mit dem neuen Eventformat , iab
NETwork ' bindeln wir mehr Wissen fir die gesamte
Digitalwirtschaft und behandeln wegweisende Trends
themen-und branchenibergreifend. Vor allem sollen dabeil
der persdnliche Austausch und die Vernetzung im
Vordergrund stehen", kindigen die iab-austria-
Vorstandsmitglieder Helene Roba (Russmedia Digital) und

Pauline Schreuder (Nespresso) an.




Steht ein radikaler Umbruch des Marketings durch die neue Technologie
bevor?

Das Auftaktevent der neuen Serie ist demMetaverse gewidmet, das
derzeit inaller Munde ist und als Nachfolger desmobilen Internets
gehandelt wird. Erste erfolgreiche Gehversuche imdigitalen
Paralleluniversumabsolvierten bereits heimische Kulturanbieter
wie die 00 Landes-Kultur oder das Bank Austria Kunstforum Wien und
erkundeten die Moglichkeiten des Metaversums. Mit ,Get me out,
Freud™ prasentierte der Wien Tourismus ein Vorreiterprojekt, das
Uber die Landesgrenzen hinaus fir Aufsehen sorgte und dem Vater der
Psychoanalyse einen ungewohnlichen Auftritt bot. Auch Soda Stream
sprudelte bereits erfolgreich im Decentraland und warbmit einer

programmatischen Kampagne auf groRen interaktiven Plakatflachen.

Die digitalen Interaktionsmdglichkeiten fiir Marken stehen erst am
Anfang; global gibt es kaumeine Brand, dienichtmit einer
Dependance im neuen Space liebaugelt oder bereits ihren Ableger im
Metaverse errichtet hat. Flir Technologienwie Virtual Reality,
Augmented Reality oder Kinstliche Intelligenz stellt das neue
Paralleluniversumeinen enormen Boost dar, der sich bereits am
Arbeitsmarkt abzeichnet. Der Facebook-Mutterkonzern Meta plant
in den nachsten finf Jahren beispielsweise tber 10.000 neue
Arbeitsplatze in der Europaischen Union zu schaffen. Eine hohe
Nachfragenach qualifizierten Programmierern ist zu erwarten und
wird zu nachhaltigen Veranderungen am Bildungsmarkt fihren.
Zahlreiche Markenwittern bereits ganzlich neue
Geschaftsmodelle. In der Luxusgliterindustrie beschaftigt man
sich etwa schonmit den zukiinftigen Statussymbolen in der

virtuellenWelt.

Unter dem Titel ,Nachfolger desmobilen Internets: Das Metaversum"
diskutieren auf Einladung des iab austriaam24. Mai 2022 Allan
Berger (Enlive Studio), Konrad Gill (Viarsys), Marcus Grausam
(Al), Jurist Paul Koppenwallner (WMWP Rechtsanwalte), Oliver
Olschewksi (Offerista Group) und Herbert Rohrmair-Lewis (Zum
Goldenen Hirschen) sowieClaudia Wieland (Wien Tourismus)

Einsatzmdglichkeiten der neuen Technologie fiur Marken und



Unternehmen, datenschutzrechtliche Aspekte sowie technische
Grundlagen und Herausforderungen und erdrtern, welche

Interaktionsmdglichkeiten sich imMetaversumbieten werden.

Die Teilnahme ist fur Mitglieder des iab austria kostenlos. Fir
Nichtmitglieder sind Tickets um 70 Euro (exkl. USt) erhaltlich.
Weitere Informationen zur Veranstaltung und Anmeldung finden sich

auf iab-austria.at .

Uber das interactive advertising bureau austria (iab austria)

Mit iber 200 Mitgliedern aus allen Teilbereichen (Verlagshauser
und Medienunternehmen, Werbetreibende, Agenturen, technische
Dienstleister und Start-ups) ist das iab austria die grohlte
unabhangige Interessenvertretung der O0sterreichischen
Digitalwirtschaft. Das iab austria entwickelt imDialogder
spezialisierten und vernetzten Arbeitsgruppenmit allen
Stakeholdernholistische Sichtweisenundvertritt die Interessen
der gesamten Digitalwirtschaft konsensual. Umnden
Digitalstandort zu starken, entwickelt das iab austria technische
und rechtliche Standards sowie Aus—-und Weiterbildungsprogramme,
fordert den Wissensaustausch durch Veranstaltungen und
Publikationen, veranstaltet mit dem iab webAD den wichtigsten
Preis der Digitalwirtschaft undvertritt diepolitischen
Interessen auf nationaler und europaischer Ebene. Weitere

Informationen auf iab-austria.at

Datum: Dienstag, 24. Mai 2022
Uhrzeit: 9.00 Uhr
Ort: weXelerate

Adresse: 1020 Wien, Praterstrabel
Lageplan: goo.gl/ maps/ bNaLzxR4gs4ECqrZ8 Website: iab-austria.at

+ + + AKKREDITIERUNG + + +

Die Teilnahme an der Veranstaltung ist ausschliellich nach



vorheriger Anmeldungmoglich. Bitte richten Sie Ihre

Akkreditierungsanfrage per E-Mail an akhaelss@leisure.at .

+ + + COMPLIANCE HINWEIS + + +

Transparenz ist uns wichtig! Durch Thre Anmeldung gehen wir davon
aus, dass Sie den Termin im Rahmen Threr journalistischen
Tatigkeit bzw. Threr Reprasentationsaufgaben und in
Ubereinstimmungmit den fiir Sie giltigen Compliance-Richtlinien

wahrnehmen.

+ + + BILDMATERIAL + + +

Das Bildmaterial steht zur honorarfreien Verdffentlichung im
Rahmen der redaktionellen Berichterstattung zur Verfigung.
Weiteres Bild-und Informationsmaterial im Pressebereich auf

leisure.at (Schluss)






