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Gemeinsammit Georg Suchanek leitet der Out-of-Home-Experte den
Anbieter von iberdimensionalen innerstadtischen Werbeflachen.
Neue Flachen in der Wiener Innenstadt erreichen zusatzlich iber

6,5Millionen Menschen.
Bilder zur Meldung in der Mediendatenbank

Wien (LCG) —Erst kiirzlich erweiterte der Spezialist fir
Fassadenwerbung sein Portfolioumweitere 2.000 Quadratmeter
impactstarker Werbeflache an sechs stark frequentierten
Standorten inWien. Jetzt kommen 388, 5 Quadratmeter in prominenter
Innenstadtlage am Stephansplatz, inderWollzeile und auf der
Freyung hinzu, mit denen sich 6,54 Millionen Kontaktchancen

bieten.

Auch die Geschaftsfihrungwird verstarkt: Marc Klein (54), bereits
seit einem Jahr fir den Out-of-Home-Experten tatig, Ubernimmt nun
auch formell die Geschaftsfiuhrungsagenden und zeichnet kiinftig
gemeinsammit Georg Suchanek als Doppelspitze flir den

Unternehmenserfolg verantwortlich.

Durch die rege Bautatigkeit in der Bundeshauptstadt sollen in
naher Zukunft weitere grolle Gerist-Werbefladachen temporar als
Blickfang fir aufmerksamkeitsstarke Kampagnen dienen. Seitens
werbetreibender Marken verzeichnen Klein und Suchanek einen
steigenden Bedarf an auBergewdhnlichen und herausstechenden
Werbeflachen. Der zunehmende Stadtetourismus, das starke
Bevdlkerungswachstum in Wien und die hohe Mobilitat der Menschen

befligeln den Bedarf an Out-of-Home-Kampagnen, die durch ihre



Alleinstellung auf GroRflachen imoffentlichen Raumbesonders

stark wahrgenommen werden.

Klein wird den Ausbau der Werbewand-Flachen vorantreiben und die
Marke als fihrenden Anbieter von statischer GroRflachenwerbung
positionieren. Er bringt umfangreiche Erfahrung aus seiner 16-
Jjahrigen Tatigkeit imOut-of-Home-Business der Soravia-

Unternehmensgruppe mit.

,MitMarc Klein ist Werbewand optimal aufgestellt, um
rasch und nachhaltig zuwachsen. Grolflachenwerbung im
Offentlichen Raum ist das Atout imMarketing, um
Konsumentinnen und Konsumenten trotz digitaler
Reiziberflutung tberzeugend anzusprechen. Mit der
langjahrigen Kompetenz von Marc Klein werden wir den
Markt fur Fassadenwerbung und Inszenierungen auf

Feuerwanden entwickeln™, ist Suchanek iberzeugt.

,Die Focus-Werbeprognose prognostiziert Aubenwerbung
ein Wachstum von 2, 8 Prozent, das deutlich iiber anderen
Mediengattungen liegt. Werbewand bietet genaudie
Flachen, die gesehen, bemerkt und beachtet werden.
GroBflachenwerbung setzt starke Kaufimpulse und starkt
das Markenimage. Das Werbewand-Portfolio imdicht
bevolkerten BallungsraumWien bietet exzellente
Flachen, umMarken und Produkte im innerstadtischen Raum

auBergewdhnlich zu inszenieren", kommentiert Klein.

Marc Klein wurde 1968 in Wien geboren und studierte
Handelswissenschaften ander Wirtschaftsuniversitat Wien. Von
1997 bis 2013 war er in den AuBenwerbeunternehmen der Soravia-
Unternehmensgruppe inunterschiedlichen Bereichen tatig, unter
anderemals Geschaftsfihrer von Werbeplakat Soravia undder
Soravia Medienbeteiligungsgesellschaft. Nachmehrjahriger
Auslandstatigkeit als Projekt-und Immobilienentwickler in

Bulgarien und Polen kehrte er 2017 in den Medienbereich zurick und



Ubernahm die Geschaftsfihrung der auf Gastronomie
spezialisierten Culinarius Media. Vor seinem Wechsel zu Werbewand

leitete Klein Immobilienentwicklungen in Zentral-und Osteuropa.
Weitere Informationen auf werbewand.wien
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