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Ab 5. Dezember 2022 sorgt die neue Werbeflache des Out-of-Home-
Anbieters Number One fur einen eindrucksvollen Werbeeffekt auf der
stark frequentierten Mariahilfer StraBe. Exklusive Vermarktung
durch Infintiy Media.
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Wien (LCG) — Nachdem Number Onemit der gleichnamigen Flache
bereits Europas groBte LED-Wall vor den Toren Wiens fir die
werbetreibende Wirtschaft 6ffnete und kiirzlich die Auslagen eines
Osterreichischen Textilunternehmens digitalisierte, wo seither
ebenfalls Kampagnenmit auffalliger Leuchtkraft in den
Einkaufsstralen zu sehen sind, folgt nun die nachste LED-
Werbeflache auf der langsten Einkaufsstrale des Landes. Gemeinsam
mit Humanic illuminiert der Spezialist fur digitale Aullenwerbung
die groRte LED-Wall in der Bundeshauptstadt, die — pinktlich zu
Beginn des anlaufenden Weihnachtsgeschafts — auf 67 Quadratmetern
fir hohen Impact und untibersehbare Werbewirkung sorgt. Bis zu
65.000 Passanten werden taglich auf der Mariahilfer Strale
gezahlt; monatlichsindes rund 3,3 Millionen. InKirzewirddas
neue Luxuskaufhaus ,Lamar"™ fir eine weitere Belebung und

qualitative Aufwertung der Einkaufsstrale sorgen.

Wie auch schon bei der Digitalisierung der Auslagen der
Textilkette setzt Number One auf die Zusammenarbeit mit einem
renommierten Handelspartner, der damit selbst eine
aufmerksamkeitsstarke Video-Werbefldche erhalt, von der auch
andere Werbetreibende profitieren. Auf der Mariahilfer Strale
37-39 im sechsten Wiener Gemeindebezirk erschliellt sich flur

umliegende Unternehmen eine attraktive Moglichkeit, ihr Angebot



auf 18,9 x 3,5 Meter zu bewerben. Die Sujets kdnnen tagesaktuell
ausgespilelt werden, womit sich spezielle Aktionen und Angebote
gezielt bewerben lassen. Der Sujetwechsel ist wahrend des
gebuchten Kampagnenzeitraums kostenlos. Insbesondere Digital-
Kampagnen lassen sich optimal mit der neuen LED-Werbeflache

kombinieren und inden 6ffentlichen Raum verlangern.

Starkung des stationaren Handels

Mit den neuen digitalen Video-Screens in zentralen Lagen mochte
Number One den stationaren Handel mit impactstarken
Werbemodglichkeiten unterstitzen, der durch die galoppierende
Inflationund steigende Marktanteile des Onlinehandels zunehmend

unter Druck gerat.

,Video-Werbung im 6ffentlichen Raum ist eine perfekte
Erganzung zu Digital-und TV-Kampagnen, die
Konsumentinnen und Konsumenten direkt im Unfeld des
Point of Sale erreicht und aktiviert. Die starke
Wiedererkennung in Kombinationmit gezielten Angeboten
sorgt fir einen hohen Kaufimpuls und erméglicht eine
Frequenzsteigerung imeigenen Store und damit hoheres
Umsatzpotenzial™, ist Number-One-Geschaftsfihrer

Michael Millner-Baatz iiberzeugt.




,Als Trendsetter im Modebereich setzen wir gerne auch auf
Trends in der Bewerbung. Daher haben wir uns fir die
Installationder weithin sichtbaren Werbeflache
entschieden. Unser Humanic-Store auf der Mariahilfer
StraBe gibtmit der LED-Wall nicht nur unseren eigenen
Werbebotschaften mehr Leuchtkraft, sondern hat einen
positiven Effekt auf das StralBenbild. Durch die
Zusammenarbeit mit Number One mutet die Mariahilfer
Strale einwenigdem Ambiente des New Yorker Times Square
anund positioniert sich dadurch als Top-
Einkaufsstrale"“, betont Humanic-Sales-Manager Bruno

Schmidt .

In der Testphase konnten bereits Rote Nasen Clowndoctors und
Volkshilfe Wien vonder auffalligen Werbefl&che auf der
Mariahilfer Strale profitierenund auf 67 Quadratmetern ihre

karitativen Anliegen kommunizieren.

Fir die Vermarktung von Wiens groliter LED-Wall setzt Number One auf
die bewahrte Partnerschaftmit InfinityMedia , die bereits auch
die LED-Screens in den Stores eines Textilunternehmens sowie
FEuropas grolte LED-Wall bei der Westfield Shopping City Sud

vermarktet.
Weitere Informationen auf infinitymedia.at undno-1.at
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